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Elbuscador mis utilizado del mundo,
anuncié el pasado jueves que estaba
realizando las pruebas iniciales de un
nueve servicio gratuito de correo elec-
trénico, gue sera bautizado como
Gmail. La principal novedad de este
servicio es que Google ofrecerd una ca-
pacidad de almacenamiento de un gi-
gabyte, que equivale 2 1.064 megabytes;
organizard automaticamente los men-
sajes por asunto y perrmitird a los inter-
nautas buscar en sus correos por remi-
tente, palabras clave y asunto. Ademds,
gracias ala enorme capacidad de alma-
cenamiento que ofrece, los usuarios
tendran que despreocuparse de ir bo-
rrando correos conforme su cuenta de
e-mail se va saturando.

Miguel de Reina, maximo responsa-
ble de Google en Espafia, asegura que
“la mision de la compafifa siempre ha
sido ayudar al usuario a organizar Ja in-
formacién y hacerla accesible y udl ¥,
en este senddo, el lanzamiento del ser-
vicio de e-rnail es fiel a esa mision”. En-
rique Dans, director del Area de Siste-
mas y Tecnologias del Instituto de Em-
presa, asegura que el nuevo lanzamien-
to de Google es una evolucién natural
de su negocio. “La compaiiia se plantea
que si los internautas ya utilizan la he-
rrarnienta de Google para buscar infor-
macion que estd en Internet, por qué
no hacer lo mismo con la informacitn
de sus correos™,

El anuncio ha conmocionado a los
rivales de Google, como Yahoo! y
MSN, filial de Internet de Microsoft,
que ternen que el buscador trate de re-
petir en ¢l negocio del correo electré-
nico el éxito conseguido en el mercado
de las bisguedas. Sobre todo, teniendo
en cuenta que la capacidad de almace-
namiento gue ofrece Google es muy
superior a la de Yahoo! y MSN, cuyos
servicios de cotreo electronico tan s6-
lo ofrecen de forma gratuita 4 mega-
bytes y 2 megabytes, respectivamente.
Si los usuarios de Yahoo! o Microsaft
requieren de mas capacidad tienen que
pagar una cuota anual, que va desde Jos
19,00 euros por una capacidad de 10
megabytes, en el caso de MSN, y de 18
euros por una capacidad de 25 megas,
en el caso de Yahoo!. Si no se cobraal
usuario final, écoOmo va a conseguir
Google rentabilizar este negocio? Del

El buscador mds utilizado del nundo quiiere ahora convertirse en un medio de comunicacion
masivo. Para ello ha lanzado el servicio gratuito de ‘e-mail’ mds avanzado de la red.

Google quiere ser el centro
del universo online
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El érdago del buscador

B El buscador més utilizado del mundo
estd realizando las pruebas iniciales de
un nuevo servida gratuito de carreo
electrénico,que serd bautizado como
Gmail.

B Gmaif ofrecerd una capacidad de
almacenamiente de un gigabyte, que
equivale a 1.064 megabytes. £l servicio
gratuito de Yahoo! y MSN permiten
4 megabytesy 2 megapytes,
respectivamente,

mismo modo que lo hace con el busca-
dor, es decir, incluyendo publicidad
patrocinada claramente diferenciada.
Google, que en a actualidad utiliza la
herramienta AdSense para administrar

Una red de alto voltaje

Una de las dudas que ha generado el
nuevo servicio de Google es si
tecnoldgicamente es posible saportar
tanta capacidad de almacenamiento,
Miguel de Reina, méaximo responsable
del buscador en Espana, asequra que
“Google dispone de la mayor red
informética del munde af contar con
10.000 servidores. Por eso,la compaiiia
va a utllizar su actual capacidad para dar
el nuevo servicio de correo electrénica’
De Reina asegura gue "asto hace que
nuestra apuesta sea dificimente
replicable en el corte plazo por parte de
otres competidores?

publicidad en funcién de la bisqueda
que realiza el usuario, va a aplicar la
misma tecnologfa a Gmail. De esta for-
ma, AdSense distribuird publicidad en
funcion del contenido del mensaje de
corren electrénico. Si un usuario, por
ejemnplo, recibe un correo de un amigo
diciéndole que le va a regalar una caja
de bombones, la tecnologia de Google
rastreara ¢l contenido del e-mail y al
detectar las palabras clave adjuntar a
la derecha del correo enlaces que pa-
gan los anunciantes relacionados con
los bombones.

La decisién de Google ha cogido
desprevenidos a Yahoo! y MSN, que
estaban desarrollando su propic bus-
cador para plantar cara a Google. Por
es0, lo que no esperaban es que Google
se atreviera a competir con efles en un
mercado como el del e-mail donde su
dominio es absoluto. Segiin datos de la
consultora comScore Media Metrix,
Yahoo! domina el mercade con 52,6
mifones de usuarios Unicos al mes de
su servicio de correo electrénico en
Estades Unidos. Le sigue Hotmail, de
MSN, con 45,4 millones de usuarios, v
AOQL, con 40,2 millones. Dans asegura
que “ademas de buscar, lo que mis
hacen los internautas es utilizar el co-
rreo electronico, por eso, Google se
quiere pesicionar también ahi. En de-
finitiva, tedos los grandes gigantes de
Internet trazan de conguistar la mayor
cuota posible del usuario, es deci,
que el internauta permanezca con la
misma compafifa el mayor tieinpo po-
sible”.
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