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CincoDias

La popularidad de los ‘blogs’
se topa con limites judiciales

La Casa Blanca
seve forzada a
dar la primera
acreditacion de
prensa al creador
de una biticora

Ana B, NIETO Nueva York
Mariar JIMENEZ Madrid

EE UU sus limites, pere esté sien-

do un procese confuso. Estos dia-
rios personales en internet de hetero-
génecs propdsitos se estin empezando
a convertr en una pieza fundamental de
la cibercuitura Ge tal manera que en este
pais, ¥ segiin Pew Internst & American
Life Project, un grupo de estudio del im-
pacto de internet, hasta el 27% de los que
se conectan los lee. Las elecciones pre-
sidenciales de 2004 catapultaron a
estos blogs, e hicieron famosos a algu-
nos de sus autores que eran scbre todo
analistas politicos, periodistas, y los lla-
mados spinners {(quienes comentan no-
ticias con fines partidistas). Ahora, in-
cluso algunos diaries v revistas, inelu-
yen bloggers en su oferta de informacién
en la red.

No cbstante, por su popularidad se
quiere poner orden y puertas a este in-
menso campo. Una de elias puede llegar
desde los tribunales y uno de sus pro-
tagonistas es Apple, que, de mnomente,
lleva las de ganar.

La compaiiia de Steve Jobs denuncid
a tres blogs, ThinkSecrat.com, PowerPage
y Apple Insider, por adelantar varias se-
manas el lanzamiento de tres productos.
Segin Apple, sus autores no son perio-
distas y no estén protegidos por el de-
recho a mantener ¢l anenimato de sus
fuentes. Kevin Bankston, abegado de dos
de jos blogs, asegura que sf lo son ¥ que
laGnica diferencia con los pericdistas tra-
dicionales es que "&stos 1o hacen solo en
lared” El juez de Santa Clara, James Kie-
inberg, ha rechazado, en una decisién
provisiopal, que la proteccién legal de
los pericdistas se apligue a los bloggers.
De mantenerse esta decision, ala que le
queda recarrido, tepdrdn que desvelar
quien revel6 ia informacion.

La euestion es compleja. Por un lado,
muchos avtores de blogs han obtenido
ya credenciales como periodistas para
distinics eventos {por ejernple, las con-
venciones politicas de 2004) y, adermnas,
rmuchos son periodistas, Por otro, como
se necesita paca para abrir un blog, mu-
chios se han convertido en plazas de ru-
mores, ncticies sin contrastar y tablon
de anuncios personales, Los autores no
son responsables legalmente de lo que
eseriben como lo son los periodistas.

Para contribuir a la ceremonia de con-
fusion, un escindalo pseudomediitico
¥ politico ha forzado a la Casa Blanca
a conceder por primera vez una acre-
ditacion de prensa permanente a un
blogger, 1o que le da estatus de perio-
dista. Se trata de Garret Graff, que con
23 afios tiene ya un popular blog sobre

Lus blogs estin encontrando en

La Casa Blanca ha dado su primera acreditacion de prensa a Un bicgger, BLOGMEERS

medios en Washington. Graff solicité el
permiso después de que se supiera que
a James Guckert, un escritor para un
diario en red pagado por el partido re-
publicano de Tejas y que hacfa pre-
guntas muy amables al presidente, tenia
el permiso, El caso Guckert desat6 una
tormenta pelitica, mixime porgue con
otro nombre mantenia una pigina de
alto contenido sexual. La Casa Blanca
se defendio diciendo que daba pases a
quien tuviera un medio y lo pidiera y
Guckert lo pidio. Graff puso a prueba
esta afirmacién y consiguid la acredi-

Unjuez de Santa
Claradalarazona
Apple y rechaza, en
una decision provi-
sional, gue la protec-
cion legal de los
periodistas se aplique
alos ‘hloggers’

Telefénica se suma al
fen6émeno en los madviles

E! fenomeno de 10s
blog resulta impara-
ble. 'Y no solo estd
creciendo, sino gue
estdn adoptando
nuevas formas.
Ahora se alfan con
los méviles (mo-
blogs) y se cargan de
imégenes y videos
(vleg). “Son una pura
extension del feng-
Meno y representan
la posibilidad de en-
riquecer los conteni-
dos’, apunta Enrique
Dans, prefesor del
Institnio de Empresa
y autor de uno de los
blogs méas visitados
en Espaiia (www.en-
riguedans.com).

Ei problema, dice,
viene de la gran de-
manda de almacena-
miento ¥ ancho de
banda que requieren,
“pero estas factores
1o han parado de
crecer y de abaratar-
se”, Segun Dans, los
raoblogs {cuaderns
de bitdcoras en los
que un usuario colo-
ca las fotos, peliculas
© textos que va gene-
randa en su teléfono
1 otro dispositive
movil} representan
una interesante posi-
bilidad para incre-
mentar ¢l trifico de
datos a través de
plataformas méviles,

1o que esta hasiendo
que s& vean apuestas
fuertes de operado-
ras como Telefonica
Mbéviles, que desde
sus teléfonos se pue-
den subir fotos direc-
tamente a Flickr
(uns herramienta de
£ran popularidad
para compartir fotos
en ia red) y de fabri-
cantes como Nokia,
gue ha creado una
plataforma (Lifeblog)
con Six Apart, el
lider tecnoldgico v en
cuota de mercade en
herramientas de pu-
blicacién de blogs
(TypePad, LiveJour-
nal o Movable Type),

- implica

tacion, muy complicada de obtener.
Otros limites a los blogs son empresa-
riales, Muchas compafifas han echado
aalgunos empleados por tener pAginas
<ue no gustan. Deita ha despedido a una
de sus azafatas porque con e} nombre
Queen of the Sky mantenfa un bleg con
fotos de ella en uniforme pere algo pro-
vocativas,

Hay mis casos que segiin sus autores
estfin basados en criticas a los jefes o in-
formaciones que la empresa ha consi-
derado secreta. Ei derecho a la libertad
de expresién de la Primera Enmienda
no protege Ia libertad de expresién més
que de presiones provenientes de fos po-
deres piblicos y no de las empresas por
1o que no todes los casos son faciles de
ganar en tribunales,

Algunas cornpaiiias, conscientes de
que son fuente de publicidad, han de-
cidido no hacer de sus empleados
bloggers sus enemigos sino que regulan
qué pueden ¥ no pueden hacer en ellos
y ne solo les permiten mantenerlos sino
que ies dan facilidades para elle.

Lo que esta clare es que los biogs no
som una moda pasajera, porgue han re-
cuperado el concepto de didlogo fren-
1e ala tradicional unidireccionalidad de
los medios masivos, “Puedes contestar,
", explica Enrique Dang, del
Institute de Empresa y creador de un
blog. “Ese hecho hace que muchos pro-
fesionales de medjos tradicionales
estén mirandolos con gran atencién,
como fenémeno positive o como peli-
groso medio de control, como ha ocu-
rrido en {05 casos en que periodistas re-
conocidisimos se han visto incluso for-
zados a la dimision porque algunos
blogs habjan contrastado sus fuentes y
habfan demostrado su falsedad”
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Diarios.
que dan

dinero por
publicidad

En Espaiia o, meior diche, en
esparfiol, hay una serie de
blogs de referencia absolu-
ta, como son Barrapunto,
eCuaderno, Minid, Micro-
siervos, Blogpocket o Esco-
lar, con ua nimero de visi-
tas que pueden aproximarse
alos de algunos medios de
comunicacion clasico. Sin
embargo, la forma de mediz
14 popuiaridad de estos dia-
Tios personales no es gstric-

; tamente Ia de contar sus vi-

sitas, porque muchos tienen
una enorme influencia en
comunidades mis pequefias
o de intereses mAs restringd-
dos.

“El nimero de referencias
¥ citas desde otras piginas,
por ejemplo, €5 un criterio
habitual para valorarlas,
aundue sufre del tipico pro-
blema Google: péginas con
varias direcciones son pena-

lizadas al no tenerse en

cuenta mas que los vinculos -

‘fue vienen & una de ¢llas”,
+ explica Enrigue Dans, En

Espafia hay algunos creado-
res e blog con gran tradi-
cibn, como Gemma Ferreres
(Tintachina.com) que acaba
de cumplir su cuarto afio en
la blogosfera, y personas de
gran influencia en temas
concretos, Miguel Cuesta
(google.dirson.com}, una
fuente, seglin los entendi~
dos, “més fiable de rumores
¥ noticias sobre Google gue

@ Beclantements, Jason
Kottke, un.conoglda -
blogger, dejé s trabaja, so-
licitd donaciones a sus lec-
tores, ohtive varios cientos
de microdonaciones de
unos 30 délares en poces
dias, y pasé a dedicarse
profesicnaimente al marte-
nimiente de su péglha.

la propia comnpafifa’ o el
propio Dans, gue pone a
punto todos los dias uno
muy serio sobre tecnologia.

Segnin recenocen 10s pro-
pios creadores de blog, se
puede buscar muchos fines
al crear bitdcoras. Desde
una proyeccién personal a
comunicar temas de inte-
rés, crear una comunidad o
ganar dinero vendiendo
publicidad contextual,
“"Bxisten bloggers profesic-
nales y auténticoes imperios
del blag vertical, continda
Dans, como Weblogs Inc,
Gawker Media y, en Espa-
iia, Weblogs, 5L, que gene-
ran facturaciones intere-
sentes rediante publicidad
contextual, En otros casos,
el rendimiento econdmice
es indirecto y se refleja en
otras actividades.



