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Sergey Brin y Larry Page, fundadorss de Geogle, en su

T

visita a Madrid. MANUEL CASAMAYON

SERVICIOS Prueba un correo de un gigabyte de capacidad

Google reta a Yahoo y MSN con
‘e-mail’ gratuito y casi ilimitado

Una vez alcanzadao el li~
derazgo de Jas busque-
das en internet y tras
hacerlas rentables, Goo-
gle pane en entradicho
el modeloa de cobro por
servicios adoptado por
Yahoo o MSN. Su oferta
es Gmail, un correo elec-
trénico gratuito capaz de
almacenar medio millén
de paginas.

Cinco Dias / Asencias Medrid

as grandes compaififas
L de Ja red llevan meses

tratando de convencer
a los internautas de la nece-
sidad de pagar a cambio de
una oferta de calidad. Ahora,
la estadounidense Google
amenaza esa teoria con el lan-
Zamiento del servicto de co-
rrec electrdnico Gmail.

Su capacidad, un gigaby-
te, es la mayor del mercado,
o que equivale a 500,000 pé-
ginas de correo electrénico.
Sus principales competido-
res, Yahoo o MSN, ponen al
alcance del internauta seis y
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Féginns web de Frocgle y e
servicio da noticias de Google.

dos megabytes, respeetiva-
mente, sin cobrar nada a
cambio. Un portavoz de la
segunda compafifa rehusé
hacer comentarios “porgue
aiin no se trata de una ofer-
ta real”

E] problema hasta ahora
era que el “peso” de los men-
sajes, especialmente si in-
cluyen informacion grifica
o archivos de sonido, pro-
voca que e} usuario tenga
que limpiar su correo pe-
riddicamente y que limite el
envio de mensajes con ex-
cesiva carga de kilobytes.
Esta situacién ha movido a
NUMeresos Bsuarios a con-
tratar mayores prestaciones
para su e-mail.

Pruebas cn marcha

“El enorme espacic de al-
macenamiento gue ofrece
Gmail, 1o convierte en un
servicio mixte entre correa
y un disco duro virtual’; ase-
gura Enrique Dans, profesor
de Institute de Empresa.
“Nadie como Google, posee-
der dela mayor granja de or-
denadores del mundo, para
ofrecer algo asi’, opina.

“Nuestra intencién es que
tu correo pueda estar ahf
para siempre’; explica Wayne
Rosing, vicepresidente de in-
genieria de Google,

La compaiiia californiana
probé su servicio a través de
la direccién gmail. google.com
a {a que han tenido acceso
un miliar de internautas. La
apertura al gran ptiblico ten-
dré lugar en breve, lo qua ha

Yahoo y MSN
tampoco cobran pero
solo ofrecen entre
seis y dos megas

sido visto por diversos ana-
listas como una sefial de que
Google quiere evolucionar
desde el concepto de busca-
dor hasta el de proveedor de
servicios anies de su espe-
rada salida a Boisa.

Sin embargo, los mis cau-
tos miraron ayer al calen-
dario y se percataron de que
se celebraba el dfz de los ino-
centes en EE UU. "A pesar de
la fecha escogida, confirma-

mos que no es una broma”,
dijo una portavoz de la filial
espanoia.

Una de las incégnitas es
como financiardn los funda-
dores de Google, Sergey Brin
v Larry Page, su 6rdago al
mercado. De momento, des-
cartan reciurir a las ventanas
publicitarias (pop-ups) o a los
tradicionales faldones publi-
citario {banners), Al parecer,
el modelo elegido es el de los
anuncios de texto relaciona-
dos con el contenido det co-
mreo. Segin The New York
Times, Google sostiene que
ios costes operativos para
mantener e] almacenramien-
to de los e-rail es inferior a
dos dolares por gigahyte,

(Hranovedad es 1a posibi-
lidad de recurtir a correos
guardados utilizande la fér-
mula del buscador, De este
modo, se recuperaria cual-
quier mensaje utilizandouna
palabra clave contenida en 1.

“Gmail soluciona todas
mis necesidades de comuni-
cacidn, Es rapido, sencillo y
tiene toda la capacidad de al-
macenamiento gue necesito”,
presumié Larry Page.

Froogle, un buscador de precios

Frooagle cs el comparador de
precios de Google, un
nuevo servicio que el bus-
cador acaba de estrenar
esta misma semana en Es-
tactos Unidos.

Este herramienta, que se
encuentra en fase de prue-
ha, quiere ser un instru-
mento para facilitar las
compras en internet, permi-
tiendo comparar ofertas de
distintos fabricantes con un
solo un cfic en el buscador,

El estreno de Froogle se
produce una semana des-

pués de que Yahoo compra-
se el comparador de pre-
cios Keltkoo para reforzar
su 4rea de comercio elec-
trénico er Europz. En EE
U, Yahoo cuenta con un
servicio similar que est4 te-
niendo mucho éxito, segin
declaraciones del portal.
Google, que espera salir
2 Bolsa este afio, estd lan-
zando una serie de servi-
cios para situarse a Ia altu-
ra de los de Yahoo, MSN y
AOL. Hasta ahiora, se ha i
mitado a ser simplemente

un buscador pero muy efi-
caz. Poco a poco, Google
estd creando nuevos servi-
cios para sofisticar su ofer-
ta como el buscador de no-
ticias, que ya esta activa en
Espafia.

Google esti experimen-
tando también con servi-
cios de alertas periddicas v
busquedas personalizadas,
seglin gustos muy especifi-
cos del usuario. Estos servi-
cios estdn en fase de desa-
rrolio y pronto estarin ae-
tivos en su web americana.
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