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Microsoft acorta distancias
respecto a Google y Yahoo

Los tres lideres de las bisquedas pelean por la creciente publicidad y afrontan
nuevos retos: la personalizacién de los resultados y el rastreo de los ‘blogs’

Javiea F. Maganifo/
MaRmAR JIMENEZ Madrid

1 estreno ¢! pasado
E martes del nuevo bus-
cador de Microsoft,
MSN Search, hizo sonar la
campana para iniciar el se-
gundo asalto en la guerra de
los buscadores. Los tres gi-
gantes en liza -Google, Yahoo
¥ MSN- disponen de busca-
dor con tecnologia propia, ast
que ninguno podri decir que
parte en desventaja.
La necesidad de los inter-
nautas de rastrear informa-
cién en la red se ha destapa-
do comeo un negacio redondo
para estas empresas. La au-
diencia ha apostado por este
tipo de servicio gratuito v los
anunciantes se han volcado
con sitios como Yahoo y¥ Goo-
gle. De hecho, este tltimo, que
past de tener un lema seme-
Jjaate a“buen rollito” a ser es-
trella en el Nasdaq, goza dela
mayor capitelizacion bursatil
de teda la esfera de internet.
Ahora, ia oferta de Bill
Gates {search.msn.com) pro-
mete, pero “habri que espe-
rar para valorar este nuevo in-
tento de Microsoft de ofrecer
una herramienta Gtil de biis-
quedas y serd e] priblico quien
nos diga qué e parece’; opina
Miguel de Reina, director ge-
neral de Google en Espafia. De
Reina cree que la competan-
cia motiva alos ingenieros de
su firma y espera que los re-
sultados de MSN “sean bue-
nos” por bien del mercado.

Motar propio

Una de las claves en la ofer-
ta de Microsoft reside en un
motor propic en el que ha in-
vertido 18 meses de desarro-
1o ¥ 80 miliones de délares.

GOOGLE

La innovacidén como
competitiva

darima
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Busguedas focales,
e-mail de gran ca-
pacidad, ia barra
de herramientas
de busquade on et
escritesio del PCy
el rastreo en al
disco duro son in-
novaciones de

Donde hay espacio
para atacar a Google
es en la ‘blogosfera’,
donde es poco agil

Antes, el portal da MSN uti-
lizaba tecnologia de Yahoo.
Pero Google, ha sabido apro-
vechar el periedo de pruebas
de MSN Search (desde ne-
viembre) y ha reaccionado
con agilidad, duplicando el
numero de piginas que in-
dexa. Con este movimiento
ha dejado e Indice de MSN
en la mitad del suya.
Enrigue Dans, profesor del
area tecnoldgica del Institu-
to de Empresa, asegura que
“la fidelidagd de los usuarios

YAHOO

&n los buscadores es muy baja
yel que consiga innovaciones
mis Jlamativas se llevari et
gato al agua”. Dans sitiia a
Google como un desarrolla
dor de nuevos servicios y a
Yahoo y a MSN como sus per-
seguidores. “Hacer pruebas
copno usnario es cosa de mi-
nutos y Google siempre ¢fre-
ce el mayor nimero de re-
sultados en cantidad, catidad
eimégenes’, afade, *‘Mientras
el resto de competidores se
dedique a copiar lo de Goo-
gle, tenemos lider para rato”.

Donde hay campo para ata-
car a este sitic estadouni.
dense es en la blogosfera. Las
paginas personales en inter-
net {blogs) crecen en pro-
percidn geométrica y ningu-
no de los grandes buscadores

El mayor portal con
espiritu de buscador

Y¥ahoo no se ha
guedado en una
simple herramien-
ta y tiende puen-
tos a los garvicios
de portal, negocio
publicitario {com-
pré Overture), co-
mercio electrénico

es 4l en la blisqueda de in-
formaciones en estas bitico-
ras ni en facflitar herra-
mientas para crearias. Goo-
gle compré Blogger con el fin
de destacarse, pero no llega
al dinamisme det desconoci-
do Technorati, que chequea
ya 6,6 millones de blogs.

La mayeria de los busca-
dores han optade per incor-
porar paginas amarilias o
biasquedas Jocales, Y alganos
emprenden el camino de la
especializacién A9.com, por
gjemplo, aprovecha la expe-
riencia en el mundo editorial
de sumatriz Amazon para in-
tegrar bisguedas en Jos libros
del inmenso catalogo de esta
librerfa virtual.

Pero hay otra guerra de
fondo: la de las biisquedas

MSN

Microsoft explora
un mercado en auge

g

31 El alma mator y vi-
ceprasidente de
MSN, Yusuf Medi,
callficé el lanza-
mianto de MSN
Search como uno
de los mayores
anuncics de Mi-
crosoit en el G-

persenatizadas. Hoy si un mé&
dice, un arquedlogo y un ve-
terinario buscan la palabra
“fémazr” encontrardn kos mis-
mos resultados, aungue bus-
quen cosas distintas. Lo que
se pretende es que el busca-
dor aprenda del usuvario y
proporcione s6lo los resulta.
dos relevantes para él. En esa
direccién trabajan todos,
Para el director general de
Yahoo, Javier Rodriguez Za-
patero, lo bisico es que una
mayor competencia beneficia
al usuario. Respecto a la
irrupcién de MSN en las bias-
quedas con tecnologia propia,
afirma que ¢sa compaiia es
socia de Yahoo en io que a
blsquedas patrocinadas se
refiere y “la respetamos enor-
memente como cornpetidor”

A3

MAS ALLA
DE LOS
GIGANTES

ALLTHEWEB
Es uno de los buscadores
mas innovadores de ta
red por la capacidad do
rastrear archivos de
audlo v video. Usa el
metor de la firma norue-
ga Fast y chequea 2.000
mitlones da paglnas.

ASK JEEVES

Ask.com entroga datos
sobre miles ds productos
de cansumo y compara,
5us precios en fas tien-
das de comerchn clectré-
nleo, Otras herramientas
que distinguen a aste
sitio son 10g diccionarlos,
buscador de famosos,
paginas blancas y
mapas. Tiano presencia
en EE LU, Relno Unide,
tfanda v Jagdn,

TEOMA

Propladad de Ask Jeeves
dosde septiembre de
2001, Teoma.com fue
lanzado en Nusva Jer-
sey, an & aflo 2000, por
un equlpo de ciantificos,
La publicidad que llega a
través de [os enlaces pa-
trocinados es provista
por Qverture.

WISENUT

Pertenece a LookSmart,
emprasa estadounlden-
se especializada en la
comerclalizacién de ser-
vicies de busqueda,
Entre tas compafifas que
utillzan su tecnologia fi-
guran Lycos a InfoSpace
¥ fue una de las prime-
ras an permltir el fiitrada
de contenidos cfensivos.

GIGABLAST

Responde a un proyacic
personal de Mats Wells.
Su capacidad as menor
de la que atesoran sus
compaetldores, ya que in-
daga en “s6lo” 1.00C mi-
llones de paginas.

El sitio de Amazon
cuida al internauta

“Tardaremos una
década en conocer
el verdaderc po-
tencial de fos bus-
cadores”, dice Udi
Manber”, conseje-
ro delegado de A9,
Hay quien opina,
coma Enrlque

5

Guoogle gue marcan tendencia. Ei siguiente
reto para sus fundadores, Larry Page v Sergey
Brin, os responder "Ceoldn® cuands se le pre-
gunia “;Quién descubrio Amerca?”, Quisren
tlrar la barrera del idioma can la traduccion |
automatica de paginas y ultiman Geogle Video,
Print y Scholar, para obtener contenidos multi-
meria imoresns o académicos.

i {adguirid Kelkoo) o aceeso a internst, explota-

ds ya en Reino Unido o EE UL La compania
dirlgica por Terry Semmel vende su tecnolo-
gia de bisqueda a decenas de portales en

i todo el mundo y Overture capta pubiicidad

para ollos. Yahoo ha apestade per ofrecer los
servicios de mayor calidad de la red (come ¢l
correo de dos gigas). pero cobrando.

mo 2fig. De momente ¢l nuevo buscador va
destinado a 25 paises en diez Idiomas, En
una primera fase la mayor parte de los servi-
clos se prestan en EE UU ~basquedas loca-
ies, accese a la anciclopedia Encarta, busca-
dor en el PC, tlenda de mdsica, etcétera—
peru pasaran al resto de mercado, incluido
Espana, a lo largo de este afo. .

Dans, que es posiblemente el mejer buscador
del memente. “Usa tecnologia Google, pero la
mejora al reflejar una Inguietud fque es central
en Amazen: la absesidn por ¢ cliente”, £
usuario puede recurrir a A9 sin registrarsa, o
hacerlo y mantener un historial, de manera
que A% va aprendiendo de sus busquedas y
las guarda por si el internauta {as repite.
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