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La Internet privada

Hace pocos dias escribf un correo electronico a un ami-
80 para ver si quedabamos para comer ¥ contarnos cosas
de la vida. Hasta aquf, todo normal. Es normal tener ami-
808, es normal comer con ellos, y hasta es normal escribir-
les correos electrénicos. Lo que no es normal, sin embar-
80, €5 que, de manera automatica, recibas un correo de tu
amigo que, en perfecto inglés (mi amigo es gallego), te in-
forma de que él,en realidad, quiere recibir tu COITe, pero
que para ello debes hacer clic en un vinculo adjunto, ir a
una pégina, e introducir tu nombre ¥y correo electrénico

€omo paso previo a que él lo reciba. En el mismo mensaje,

mi amigo comentaba que habia instalado ese filtro para
protegerse del impenitente e impertinente correo basura
y de la mayorfa de los virus, A partir de la decisién, tnica-
mente aquellas persenas preautorizadas a través de una
lista gestionada por el usuario podrian enviarle mensajes.

Este tipo de herramientas existen ya a dia de hoy Y su
existencia nos lleva a un interesante ejercicio de prospec-
cién. éSerd que Internet, tal ¥ como lo conocemos, ha entra-
do en una crisis que podria lle-
var a su desaparicién? ¢Estare-
mos vislumbrando el naci-
miento de un nuevo Internet?
Pensemos, por ejemplo, en un
fenémeno de reciente apari-
cibn, pero de una enorme pu-
janza: las llamadas redes socia-
les.

Basadas en la teorfa de los
seis grados de proximidad, que
ﬁﬁma qufa una persona puede. Los usuarios ya

egar a cualquier otra del mun- ,
do en menos de seis pasos, es- _filfran que
tasredes ofrecen auna persona correo reciben
darse de alta con sus datos
(protegidos por todo tipo de acuerdos de confidencialidad
Yy respeto), e invitar a sus amigos y contactos, para después
poder capitalizar el valor de la red generada de caraala ob-
tencion de contactos comerciales, ofertas de trabajo, o sim-
plemente, bisqueda de amistades con intereses comuiiés,
Las diferentes redes sociales van mostrando sus “personali-
dades”y centréndose, especializandose mas en uno u otro
aspecto, y el fendmeno, sometido a las dinémicas de creci-
miento habituales en una red como Internet, est4 alcanzan-
do dimensiones considerables.

Pero ahora combinemos ambos aspectos: {qué ocurri-

rfasiyo utilizase mi red social, 0 varias de ellas en funcién )

de mis intereses para regular mis preferencias de contac-
to? Quien esté en mi lista de conocidos a una distancia
menor de X grados, en funcién de cémo de “borde” ode
“amistoso” quiera yo estar, puede ver mi direcciény escri-
birme. Quien no, que me lo pida a través de alguien que
esté “en mi club”. Después de todo, serfa una situacién pa-
recidaala de la vida normal, donde afios yafios de uso del
teléfono han hecho que yo pueda contactar a alguien, en
general, sélo si recibo algtin tipo de autorizacién o indica-
cion de que puedo hacerlo, Eso requiere otro nivel de co-
nocimiento, otros filtros, y saltarselos, aunque técnica-
mente facilisimo, resultarfa socialmente inaceptable. ¢Sig-
nificar4 esto la “maduracién” de la red? ¢O ser sy agota-
miento por mal uso? Abra su bandeja de entrada, mirela
de arriba abajo, descarte los doscientos mensajes con vi-
rus, ofertas de pildoras de efectos milagrosos y timos de
nigerianos entre otras lindezas, y piense en el futuro.
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