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1. OBJECTE | PRINCIPIS

1.1 Objecte

Els mitjans de la CCMA han apostat al llarg de la seva historia per un model mixt de produccio
audiovisual que els aporta competitivitat i lideratge. Al llarg dels anys, aguest model ha
consolidat la funcié de la Corporacié com a motor de dinamitzacié de la industria audiovisual.

En aquesta linia, la “Norma reguladora del procediment de seleccié i contractacié de continguts
audiovisuals per als mitjans de comunicacié de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals”
desenvolupa el procediment orientat a refor¢car els mecanismes de transparéncia en la
contractacio de productes externs, especialment pel que fa a la compra, el desenvolupament i
la produccié de programes audiovisuals i/o altres produccions per als mitjans de la CCMA.

La Norma, doncs, té per objecte fixar el procediment per a la presentacio, seleccid, tramitacio i
contractacio de tots els projectes de produccid, realitzacio i subministrament de continguts
audiovisuals destinats a integrar-se en la graella de programacié dels mitjans de comunicacio
de la CCMA. També regula la cessié dels drets de propietat intel-lectual i d’explotacié que es
derivin dels projectes.

En queden al marge els projectes en regim de coproduccio i aquells continguts que hagin estat
objecte de decisio en I'ambit de la FORTA, aixi com aquells en qué participin dues o meés
televisions publiques o privades, que es regularan pel seu procediment especific.

Els mitjans de comunicacié de la CCMA son:

- El mitja televisid, amb els canals TV3, 3/24, 33, Super3 i Esport3.

- El mitja radio, amb les emissores Catalunya Radio, Catalunya Musica, Catalunya Informacio i
iCat.cat.

- Els mitjans digitals, amb el portal CCMA.cat i la resta de noves formes de consum alternatiu
de continguts audiovisuals, en qualsevol plataforma.

1.2 Principis de selecci6 i contractacio

La seleccid i contractacio de produccions audiovisuals s’haura de dur a terme tot garantint els
seguents principis:

a) Principi de publicitat: la CCMA, en els termes establerts en aquesta Norma, donara publicitat
de les necessitats de continguts audiovisuals dels seus mitjans mitjancant el seu web, aixi com
de les contractacions de produccions audiovisuals que faci.

b) Principi de concurrencia: la CCMA facilitara I'accés de diferents empreses a la seleccié i
contractacio, amb I'objectiu de promoure la competencia, de manera que s’'obtingui una oferta
adequada al mercat i optima per als interessos de la Corporacid. Atés que una de les
caracteristiques del sector audiovisual és la circumstancia que sén els mateixos proveidors
audiovisuals, productores i distribuidores els que tenen la iniciativa de venda —oferint
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intensivament la seva produccio—, la CCMA garanteix I'accés de tots ells als drgans de gestio
i/o decisio, vetllant aixi pel compliment del principi de concurréncia.

¢) Principi de transparencia: la CCMA seguira procediments de seleccid i contractacio d’acord
amb les normes que s’estableixen a continuacio i segons els requeriments que en cada
moment pugui determinar el Consell de Govern, en funcié de les necessitats d'oferta
audiovisual dels mitjans de la CCMA.

d) Principi de confidencialitat: la CCMA no divulgara la informacio facilitada pels empresaris que
aquests hagin designat com a confidencial en relaci6 als secrets comercials o técnics i als
aspectes confidencials de les ofertes presentades.

e) Principi d’igualtat i no discriminacio.

f) Oferta economicament més avantatjosa: la CCMA justificara que el projecte seleccionat és
aguell economicament meés avantatjos si respon a les seves necessitats i als criteris de
generals de programacio i és viable economicament.

L’objectiu i finalitat de la Norma és assegurar que el procediment de presentacio, seleccio,
tramitacio i contractacié de projectes audiovisuals s’ajusti als principis de publicitat,
concurréncia, transparéncia, confidencialitat, igualtat i no discriminacio, aixi com que la
contractacio recaigui sobre el projecte que doni la millor resposta a les necessitats de
programacio, en funcio dels continguts i el cost de la proposta.

Periodicament, amb antelacié suficient i en funcié de les necessitats de programacio,
s'efectuaran convocatories publiques per a la presentaci6 i seleccié de continguts audiovisuals
per a franges horaries o formats audiovisuals concrets. Aixd no obstant, es manté sempre
oberta la possibilitat de presentar projectes de continguts audiovisuals que poden ser
seleccionats sense necessitat d'una crida especifica.
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2. OBJECTIUS PER MITJANS AUDIOVISUALS

2.1 Mitja televisié: objectius per canals

és el primer dels canals de televisio, canal aparador, amb voluntat de servei generalista
en que informacio, entreteniment, espectacle i servei public es donen la ma en una combinacié
d’éxit, d'incidencia social i de lideratge d’audiéncies.

Prioritats i valors de TV3:

« Equilibri d’oferta i de géneres (informatius com a marca de referéncia, estrena de
documentals i reportatges, concursos, espectacles, debats, transmissions de maxim
interés public...).

» Ficci6 seriada de qualitat, diversa i amb voluntat d’incidencia social.

« Creaci6 de referéncies en I'entreteniment de prestigi.

+ Expressio de la qualitat i competitivitat.

« Aparador de la resta de canals.

és cultura, és musica, és descoberta. El 33 és el canal on s’expressa la cultura del pais i
es veuen les millors produccions de la cultura que arriba de fora. El 33 és el canal de lleure que
sona, que es veu, que surt de la pantalla per seduir-nos a través de la imatge.

Prioritats i valors del 33:
« Projecci6 de la cultura propia i de referéncia internacional.
« Innovacié i transgressié en els formats audiovisuals.
« Informacio cultural i debat d'idees.
» Prioritat com a plataforma de productes de la industria cultural catalana.
« Atencié preferent als esdeveniments, concerts i espectacles.
« Espais de descoberta del territori en tots els seus ambits.

3/24 | és informacié de servei public. La seva progressiva consolidacié en termes d’audiéncia
ha fet que el 3/24 esdevingui una referéncia informativa per a tots aquells que busquin
l'actualitat de la jornada en qualsevol moment del dia.

Prioritats i valors del 3/24:
« Informaci6 continua, agil i immediata.
« Atenci6 especial a la cobertura d’esdeveniments en directe.
« Aparador dels programes informatius de TV3 més interessants.
» Espais d’'opini6 i reflexid.
« Impuls a la informacié de servei (temps i transit).

Super3 | és el canal de referencia del pablic infantil i, alhora, el club més nombros de tot
Catalunya. Al voltant de la marca Super3 s’aglutinen la creacio i 'emissio de totes les
referencies que creiem que s6n necessaries per al public més jove.
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Prioritats i valors del Super3:
« Canal de formacio i entreteniment adrecat al public més jove.
« Promocio dels valors constructius associats als productes d’entreteniment.
« Informaci6 adrecada al public més jove.
« Atenci6 especial a 'aprenentatge de I'anglés.
« Creaci6 d'un mén referencial propi.

és el canal d'esports de TV3. La seva oferta és molt generalista, pensant en tots els
publics, tant en funcié de les edats com de les aficions i els colors dels seus equips.

Prioritats i valors d'Esport3:

« Suport a I'esport catala, als seus i les seves esportistes, clubs, federacions i institucions.

« Programacions especials dedicades a I'esport, femeni, minoritari i al dels discapacitats.

- Compartir les emocions amb els aficionats catalans, respectant la diversitat i riquesa de
I'esport catala, amb especial atenci6 als nous esports.

- Difondre els valors de I'esport i el respecte pels rivals.

« Atencié també als continguts de lleure, natura, gastronomia i a la passio creixent per
I'aventura i per una vida sana.

2.2 Mitja radio: objectius per emissores

| Catalunya Radio | és el canal generalista de les emissores de radio, amb I'objectiu de
promocionar i difondre la llengua i la cultura catalanes des d’'un servei public de qualitat,
combinant tots els generes radiofonics i tota mena de tematiques: informacio i entreteniment,
grans magazins, programes especialitzats, cultura, esports, participacid, muasica, diversitat...

Prioritats i valors de Catalunya Radio:
« Equilibri d’oferta i de géneres (informatius com a marca de referéncia, reportatges,
programes d’entreteniment, debats, transmissions de maxim interés public).
« Creacio de referéncies i entreteniment de prestigi.
« Expressio de la qualitat i la capacitat de competir amb productes transgressors i
innovadors.
« Aparador de la resta d’emissores del grup.

| Catalunya Informaci6 |és l'emissora informativa del grup, amb una programacié de 24 hores
diaries de noticies, en qué son habituals les transmissions en directe d'actes i rodes de premsa
d'interés general. La informacio esportiva, del transit i del temps, programes tematics i
reportatges complementen els espais horaris de noticies.

Prioritats i valors de Catalunya Informacio:
« Informaci6 continua, agil i immediata.
« Atenci6 especial a la cobertura d’esdeveniments en directe.
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« Aparador dels espais informatius de Catalunya Radio més interessants.
« Impuls a la informacié de serveis (temps i transit).

| Catalunya Musica | és I'emissora de musica classica del grup i ofereix un ventall ampli de
geéneres i estils de tots els temps en una extensa proposta especialitzada, destacant en la
gravacio i la transmissi6 en directe de concerts, cicles i festivals.

Prioritats i valors de Catalunya Musica:

« Projeccio de la cultura musical propia i de referencia internacional.

« Informacié sobre el mén de la musica i debat d’'idees.

« Prioritat com a plataforma de la produccié musical classica catalana.
« Atenci6 preferent als esdeveniments i concerts de rellevancia.

iCat.cat | és I'emissora amb un model multicanal centrat en I'escolta en linia a través del web i
d'aplicacions per a mobils, adrecada a una comunitat digital. La musica, la creativitat i els
continguts culturals emergents en son els elements vertebradors.

Prioritats i valors d'iCat.cat:
« Projecci6 de la cultura musical propia i de referencia internacional.
« Innovacio i transgressio6 en els formats d’audio i digitals.
« Informacié sobre el mén de la musica i debat d’'idees.
« Prioritat com a plataforma de la produccioé musical catalana.
« Atenci6 preferent als esdeveniments i concerts de rellevancia.

2.3 Mitjans Digitals

La CCMA ofereix, mitjancant un anic portal web, la possibilitat d’accedir de manera senzilla a
tots els continguts audiovisuals generats pels mitjans publics catalans. Aquesta plataforma s’ha
desenvolupat amb I'objectiu de proporcionar una experiéncia en linia optima per part dels
usuaris, adaptada a les seves necessitats i usos habituals, des de qualsevol dispositiu.

Aixi mateix, la CCMA facilita que els seus continguts arribin als dispositius mobils mitjan¢ant
diverses aplicacions i, a la vegada, manté una preséncia activa a les xarxes socials, que fa
servir com a canals de difusio i interaccié amb l'audiencia.

De manera complementaria a la difusio dels continguts audiovisuals dels seus mitjans
tradicionals, la CCMA té entre els seus objectius la generacio, i per tant la contractacio també,
de continguts audiovisuals especificament dissenyats i configurats per un entorn d’emissié
digital, amb dinamiques conceptuals, de relat i comunicatives especifiques per a aquest entorn.
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3. CONTINGUTS AUDIOVISUALS OBJECTE DE CONTRACTACIO

Els continguts audiovisuals que poden ser objecte de contractacio estan detallats a 'Annex 1.
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4. FORMAT DE PRESENTACIO

Els projectes s’han de presentar en un dels dos formats seguients:

a. Dossier imprées en format DIN-A4, enquadernat amb el formulari de registre com
a portada.

b. Dossier electronic amb dos fitxers: un amb el projecte i un altre amb el formulari
de registre.

El projecte ha de contenir: la presentacio del projecte, la presentacio de 'empresa i la proposta
economica.

A) Presentacio del projecte:

Titol del programa.

Mitja audiovisual (TV, radio o especificament digital).

Genere del projecte.

Sinopsi o descripcidé concreta de la idea/contingut (maxim, una pagina).
Proposta de programacié a TV/radio (canal/emissora, horari).

Proposta multiplataforma. Caracteristiques i accions per realitzar en cada canal (TV,
radio, web, dispositius mobils, xarxes socials, jocs...).

Criteris de realitzacio. Informacié per poder visualitzar, amb criteris objectius, el
programa final.

Preguid/escaleta.

Proposta de director/a i curriculum.

Proposta de guionista/es i curriculum.

Proposta de col-laboradors/es i curriculum.

Proposta de casting (ficcid, presentacio, veus...).

En un projecte de ficcié també caldra incorporar a la documentacio:
Gui6 o tractament (15-20 pags.) del primer capitol.

Descripci6 dels personatges principals.

Sinopsi dels 13 capitols.

Referencies visuals.

B) Presentacio de I'empresa:

Relacié de produccions realitzades durant els ultims tres anys.
Relaci6 de mitjans humans de qué es disposa.
Relacié de mitjans técnics de que es disposa.

C) Proposta economica:

Pressupost desglossat per partides, d’acord amb el model previst a I'Annex I1.
Documentacio que acrediti que l'interessat ha adquirit els drets d’explotacio de 'autor
del projecte, preguid, tractament o guio.

Indicar la part de la produccié que tinguin previst subcontractar o produir en forma de
produccié associada amb recursos propis de la CCMA.
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5. LLIURAMENT

Els projectes s’han de presentar i lliurar en format electronic i s’han de registrar pel canal habilitat a
tal efecte en el portal de la CCMA.
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6. CRITERIS DE SELECCIO

La CCMA seleccionara el projecte que contingui la proposta més avantatjosa en funcié del
contingut i el cost economic, segons els criteris seglents:

6.1 Les necessitats de programacié dels mitjans de la CCMA.

6.2 D’entre els projectes presentats, es seleccionaran aguells que tinguin una millor
valoracié dels criteris generals de programacio.

6.3 A més de complir amb les necessitats de programacio i tenir la millor valoracié dels
criteris generals de programacio, els projectes han de ser viables economicament.

6.4 Es valorara també la qualitat artistica i el format audiovisual de la proposta, expressada
en el guid i I'estructura dels continguts, el seu format visual i el casting.
6.1 Necessitats de programaci6 dels mitans delaC  CMA
Els projectes audiovisuals presentats han de donar resposta:
» Als objectius establerts per canal (apartat 2 d’aquesta Norma) i als principis de

programacio i les missions del servei public audiovisual establertes a l'article 26 de la
Llei 22/2005, del 29 de desembre, de la comunicacio audiovisual de Catalunya.

» Als continguts audiovisuals objecte de contractacio (apartat 3 d’aquesta norma)

La CCMA mantindra actualitzada la informacio relativa a les necessitats de contractacio de
produccié per la programacio dels diferents mitjans, canals i formats per a les temporades
seguents.

6.2 Criteris generals de programacio

La valoracié dels projectes audiovisuals presentats es fara tenint en compte els criteris de
programacio seguents:

* Qualitat: models de credibilitat, veracitat, pluralitat i independéncia, de divulgacio i
socialitzacio del coneixement, de cura de la llengua, de factura audiovisual, de respecte
per la societat, en especial dels infants, i d’equilibri de I'oferta de continguts.

» Incidéncia social: voluntat d’arribar al maxim de poblacio, de generar respostes en la
societat i oferir serveis, d’aspirar constantment al lideratge per respondre a la missio
encomanada i fomentar la cohesié social.

» Creaci6 de referents de prestigi: la difusié de continguts de qualitat amb capacitat
d’incidéncia social permet crear referents que involucrin el conjunt de la societat i que

10
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facilitin un sentiment d’identificaci6 amb una proposta de continguts de servei public
amb valors.

» Projecci6 de valors constructius: exercir un rol vertebrador de la societat que ens faci
millorar com a col-lectiu, amb la promocio6 de I'entesa, el didleg, el debat plural i divers,
el respecte pels drets humans, la igualtat i la no discriminacio, la solidaritat, la
participacio i I'esperit critic.

» Preservacio de la llengua i la cultura: contribuir a la normalitzacio de la llengua catalana
i I'ls de I'aranes, impulsar I'espai catala de comunicacio i la projeccié internacional de la
llengua i la cultura catalanes.

e Innovacié i impuls del talent: motor continu d’innovacié tecnologica i d’estimul
permanent del talent en l'audiovisual, amb experimentacio i creativitat, tant internament
com a la industria catalana.

e Concepcié multiplataforma: per eixamplar els destinataris del servei public, els
continguts de la CCMA han de pensar-se, produir-se i promocionar-se per ser distribuits
en qualsevol plataforma.

» Eficacia i eficiencia en la gestié i administracié dels recursos humans, técnics i
economics, amb un equilibri entre el talent intern i I'extern i amb la transparéncia, la
publicitat i la concurrencia com a principis basics d’actuacio.

6.3 Projecte viable economicament

Un projecte es considerara viable econdmicament quan compleixi els seguients requisits:
« Es assumible pressupostariament segons el pressupost dels plans de produccio
» El cost de la producci6 esta dins dels marges dels costos estandard segons el format, el
mitja, canal i la franja horaria d’emissio prevista, d’acord amb el que es fixa a I'apartat 3.

6.4 Valoracio artistica
Atenent el pes que la component artistica, i sovint cultural, té en les produccions audiovisuals,

aquesta també sera objecte de valoracio tant pel que fa al format visual com en el curriculum
dels diferents equips artistics que hi participin.

11
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7. ORGAN DE CONTRACTACIO | COMISSIO DE VALORACIO DE PROJECTES

El Consell de Govern té la competéncia per autoritzar tota classe d’actes, contractes o negocis
juridics amb els pactes, les clausules i les condicions que consideri pertinent.

El President del Consell de Govern actua com a organ de contractacio i té atribuida la potestat
per atorgar, amb I'autoritzacio prévia del Consell de Govern, tota classe d’actes, contractes i
negocis juridics d’acord amb la normativa vigent, aixi com la facultat d’autoritzar els pagaments
i despeses de la societat mercantil Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, S.A. (CCMA,
S.A.) i 'ens public Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA).

Aquestes facultats per a la contractacio i el pagament es poden delegar en el cas de la CCMA i
ser objecte d'apoderament en document public per ala CCMA, S.A., i s’exerciran d’acord amb
el que fixa la vigent Norma de signatures de la CCMA, establerta en el marc de les funcions
gue els articles 11 13 de la Llei 11/2007 d'11 d’octubre, modificada per la Llei 17/2012 de 22
de febrer, atribueixen al Consell de Govern i a la Presidéncia de la CCMA.

L'Organ de contractaci6 estara assistit per una Comissio de Valoracio de Projectes, que sera
I'organ competent per a I'examen de les documentacions i per a la valoracié de les ofertes, aixi
com la formulaci6 de les propostes de seleccio. La Comissié de Valoracié de Projectes estara
integrada pels organs de la CCMA que determini el Consell de Govern, en funcioé de la tipologia
dels projectes de continguts audiovisuals que s’hagin de valorar. En qualsevol cas, la Comissio
de Valoracio de Projectes estara formada per no menys de cinc membres, entre els quals sera
preceptiva la preséncia del Director de I'Assessoria Juridica o representant d’aquest organ en
qui delegui.

En atenci6 a la naturalesa de I'objecte de la present tipologia de contractes, a les reunions de la
Comissié de Valoracié de Projectes, podran incorporar-se els assessors especialitzats que
resultin necessaris, els quals actuaran amb veu perd sense vot. Aquests assessors podran ser
professionals de la CCMA o personal extern de la mateixa. Els assessors portaran informe
técnic per escrit si aixi ho sol-licita la Comissi6 de Valoracio de Projectes.

La Comissi6 de Valoracié de Projectes aixecara acta de cada sessiO, que especificara
necessariament els assistents, I'ordre del dia de la reunid, les circumstancies del lloc i temps en
gue s’ha celebrat, els punts principals de les deliberacions i el contingut dels acords adoptats.
L'acta haura de ser signada per tots i cadascun del membres que hi assisteixin.

12
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8. GARANTIES DE TRANSPARENCIA EN LA SELECCIO | CONTRACTACIO PUBLICA

La CCMA posa a disposicié de la ciutadania informacid rellevant relativa als seus ambits
d’actuacié com a garantia d’'una gestio responsable.

Aquesta informacié, sempre actualitzada i facilment accessible, és un mecanisme de
transparéncia amb I'objectiu de millorar la gestio i competitivitat dels mitjans de comunicacio de
la Corporacid, aixi com incidir en la seva independéncia, neutralitat i objectivitat.

Per tal de garantir la transparéencia en I'ambit de la gestié dels contractes subscrits per la
CCMA d’acord amb aquesta Norma, al portal web es fara publica la informacio relativa als citats
contractes subscrits, amb la indicacio de:

- Objecte del contracte.

- Import del contracte.

- Identitat del titular del contracte.
- Durada del contracte.

- Criteris de seleccio.

La CCMA vetllara per garantir que els imports economics dels contractes amb aguestes empreses
compleixen les obligacions de transparencia tal i com estipula l'article 13.v de la LLei 11/2007 de la
CCMA.

El contractista col-laborara amb la CCMA en les actuacions que aquesta realitzi per al seguiment i/o
I'avaluacio del compliment del contracte, particularment facilitant la informacié que li sigui sol-licitada
per a aquestes finalitats i que la legislacio de transparéncia i la legislacié reguladora de la CCMA i
imposa, sens perjudici del compliment de les obligacions de transparencia que els pertoquin de forma
directa per previsio legal.

13
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9. REGIM JURIDIC | JURISDICCIO COMPETENT

Els contractes objecte d’aquesta Norma estan exclosos de I'ambit d’aplicacié del Text Refds de
la Llei de Contractes del Sector Public d’acord amb el que preveu el seu article 4.1, lletra p). Els
esmentats contractes tindran caracter privat i els sera d’aplicacié el Text Refés de la Llei de
Propietat Intel-lectual, aixi com la resta de normes de dret privat.

L'ordre jurisdiccional civil sera el competent per resoldre les controversies que puguin sorgir
entre les parts en relacié als efectes, compliment i extincié d’aquests contractes i de qualsevol
guestio litigiosa que afecti la seva preparacio i adjudicacio.

14
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10. GARANTIES EN EL PROCES DE CONTRACTACIO

10.1 Acreditacio de capacitat i solvencia técnica

Un cop seleccionat el projecte i abans de formalitzar el contracte, el contractista haura de
declarar de forma expressa i inequivoca a la CCMA:

Capacitat: gaudeix de la plena capacitat d'obrar i no es troba afectada per cap de les
circumstancies legalment previstes que li impedeixin assolir el compliment dels
compromisos i obligacions derivats del contracte, manifestant que gaudeix de la plena
solvéncia economica, financera i empresarial, aixi com que esta al corrent de pagament
de les obligacions fiscals, laborals, mercantils, administratives i socials necessaries per
al desenvolupament de la seva activitat.

Solvéncia técnica: disposa dels recursos economics, tecnics i humans adients per
portar a terme I'execucio del contracte, de manera que posara a disposicié del projecte
aquells que consideri suficients, aplicant els seus propis criteris, experiéncia i
preparacié per tal d'obtenir un producte audiovisual amb la qualitat tecnica i artistica
amb els estandards habituals del sector, actuant en tot moment amb la diligéncia que
s'exigeix de tot ordenat comerciant.

Productor independent: reuneix les condicions de productor independent, d’acord amb
el que preveu la legislacio vigent.

No vinculaci6 amb la CCMA: cap soci, directiu o personal fix de la plantilla del
contractista manté cap classe de dependéncia o relacido laboral, comercial o
d'assessorament tecnic de la CCMA.

Amb caracter previ a la formalitzacié del contracte, I'empresa de produccié haura de lliurar
a la CCMA, SA una declaraci6é responsable, degudament signada pel legal representant
de I'empresa, en la que es posi de manifest que I'empresa, els seus socis i els seus
administradors no es troben incursos en cap de les circumstancies que determinen la
prohibicié de contractar amb el sector public previstes a l'article71 de la Llei 9/2017 de
Contractes del Sector Public.

10.2 Autoria i Originalitat i Drets de Propietat In  tel-lectual

El contractista haura de garantir a la CCMA:

L’autoria de la produccio pel que fa al format, argument, biblia i guions, contingut i
plantejament general.

La plena titularitat i possessié dels drets de propietat intel-lectual i industrial sobre
I'obra.

10.3 Prescripcions Técniques, Artistiqgues i de Cont  inguts

Per a la produccio del projecte, el contractista I'haura d’adequar, pel que fa a continguts,
musiques, imatges, signes distintius, titols de credit, qualitat linglistica i produccio, a les
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10. GARANTIES EN EL PROCES DE CONTRACTACIO

Prescripcions Tecniques, Artistiques i de Continguts que s’indiquen a I’Annex 3 d’aquesta
Norma.
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11. CONDICIONS ECONOMIQUES DEL CONTRACTE

11.1 Abonament del preu

El contractista tindra dret a I'abonament del preu dels serveis efectivament prestats a la CCMA
d'acord amb les condicions establertes en el contracte.

11.2 2 Pressupost

El pressupost de produccio es considera fix i tancat a tots els efectes i no podra ser objecte de
revisio durant el periode de produccié sota cap concepte, atés que cobreix qualsevol concepte
relacionat amb la produccio i inclou la remuneracio per la transmissié a la CCMA de tots els
drets d’autor i propietat intel-lectual per I'explotacié del programa en els termes fixats, aixi com
la remuneracié en concepte de drets d’autor i altres de propietat intel-lectual que corresponguin
als seus respectius titulars per la cessio dels indicats drets i per a I'exercici que dels mateixos
faci la CCMA.

La CCMA abonara al contractista, per la produccioé de I'obra audiovisual en el seu conjunt i per
la transmissio dels drets de propietat intel-lectual per la seva explotacio, el pressupost de la
produccié incrementat en el percentatge de benefici industrial pel contractista fixat d’acord amb
els criteris establerts a '’Annex 2.

11.3 3 Contraprestacié per objectiu d’audiencia
Es podra considerar una contraprestacio variable per acompliment d’objectius d’audiéncia.

Aquest objectiu d'audiencia es determinara en funcié dels resultats d’audiéncia obtinguts per
programes de format i target similars en el mateix canal i franja d’emissio.

La consecucid d'aquest objectiu donara dret a la productora a un increment del benefici

industrial. L'aplicacié de I'increment s'establira en els seguents termes:

* Silincrement de la quota d’audiéncia és inferior a un 30% no hi haura increment.

* Silincrement de la quota d’audiéncia se situa entre un 30 i 50%, I'increment del benefici
sera d'un 1%.

» Silincrement de la quota d’audiéncia supera el 50%, l'increment del benefici sera el d’'un
1% més addicional.

11.4 Terminis i forma de pagament

El pagament de la quantitat total indicada s’efectuara per transferéncia bancaria, a mesura que
es vagi produint el lliurament del master amb la versié definitiva del programa o de cadascun
dels capitols que el composin, en un termini de 30 dies a partir del moment de la presentacio
de la factura per part del contractista.
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12. SISTEMA DE TRANSPARENCIA DE COSTOS: AUDITORIES | COMPTABILITAT DE LA
PRODUCCIO

Els contractes s’executaran en régim de transparéncia de costos i subjectes al principi de
justificacio dels mateixos.

En la contractacié del personal, el contractista ha d'observar de manera escrupolosa tota la
legislacio vigent i en particular pel que fa a les modalitats de contractacio disponibles. L'aplicacio
dels principis d'economia i eficiencia no podran justificar en cap cas una inadequada contractacio
del personal, aixi com de la seva retribucié prevista i de les seves obligacions socials.

El contractista haura de presentar a la CCMA un pressupost detallat dels costos necessaris per
dur a terme el programa o projecte proposat.

El contractista haura de portar una comptabilitat analitica especifica de totes les operacions
relatives a la produccié que haura de tenir a disposicié de la CCMA o de qualsevol persona que
hagi estat expressament autoritzada a tal efecte, juntament amb totes les factures i justificants
qgue permetin disposar del control financer de les despeses i dels fons afectes a la produccio.

Quan el contractista hagi d'acudir a altres empreses del seu grup empresarial per a la realitzacio
d’alguna fase o tasca de la produccid, la factura que aquesta li faci haura d'estar subjecta al
mateix nivell de transparéncia i justificacid6 de les factures de tercers i la CCMA podra
demanar el detall dels carrecs o serveis inclosos en aquestes facturacions.

A fi i efecte de comprovar i controlar financerament tant les despeses de produccié com I'Us
dels fons destinats a la producci6, aixi com als efectes de verificar el cost definitiu de produccid,
la CCMA tindra dret a auditar, pels mitjans que consideri convenients, els llibres de
comptabilitat i els arxius del contractista relatius a la produccié durant el termini de cinc anys a
partir del lliurament del material d’emissio indicat al pacte corresponent, quedant obligada a
mostrar tota la documentacio legal i comptable, que sigui necessaria, amb el dret de la CCMA
a obtenir copies, extractes i certificacions documentals.

Amb caracter extraordinari, si sota el criteri de la CCMA sorgeixen indicis raonables de
discrepancia amb les dades subministrades pel contractista, podra realitzar altres auditories
durant el periode establert al paragraf anterior. Si les dades coincideixen amb els coneguts o
facilitats pel contractista o difereixen en un percentatge inferior al 10%, I'auditoria seria a carrec
de la CCMA. Contrariament, sera a carrec del contractista, sense renlncia de la CCMA a
reclamar els danys i perjudicis ocasionats.

La CCMA tractara la informacio i documentaciéo comptable i financera lliurada pel contractista i
relacionada amb la produccié audiovisual amb la més absoluta confidencialitat i exclusivament
per les finalitats indicades.

Aixi mateix, dintre dels 30 dies seglents a la finalitzacié de la produccié en totes les seves
fases i segons el calendari pactat entre les dues parts, el contractista preparara una liquidacié
del pressupost que indiqui el cost definitiu de la produccié. Aquesta liquidacié haura de presentar-
se en un format que faciliti la revisié del cost real de les diferents partides previstes en el
pressupost de la produccio.

En el suposit que aquesta liquidacié posi de manifest que el pressupost, i per tant 'import
satisfet per la CCMA, excedeix als costos reals de la produccio; el contractista haura de
retornar I'import excedit a la CCMA en el termini de 30 dies.
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13. RESPONSABILITATS SOBRE EL PERSONAL DEL CONTRACT ISTA

El contractista, com a empresa independent, €s responsable davant de les autoritats de
complir la legislacié vigent relativa als drets i obligacions laborals amb el seu
personal, aixi com les fiscals, mercantils, de Seguretat Social i d'altres assegurances que
puguin ser necessaries per exercir la seva activitat i haura de garantir el compliment de les
obligacions laborals, tributaries i de prevencio de Riscos Laborals previstes a 'Annex 4 d’aquesta
Norma.

19



\ Generalitat de Catalunya
¥ Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals

14. DRETS D’EXPLOTACIO DE LA PRODUCCIO O CONTINGUT AUDIOVISUAL

La transmissio dels drets d’explotacio, el régim de Garanties i Responsabilitats sobre els drets
cedits i les formes i modalitats d’explotacié de la produccié s’adequaran al que preveu '’Annex 5
d’aquesta Norma.
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15. NOVES TECNOLOGIES | SOCIETAT DE LA INFORMACIO

L’explotacio de la produccio i dels seus elements a través de xarxes electroniques de
comunicaci6 telematica mitjancant pagines web, enllagcos o, en general, qualsevol altra forma
de difusié s’adequara al que s’estableix a '’Annex 6 d’aquesta Norma.
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16. LLIURAMENT | ACCEPTACIO DE MATERIALS

El lliurament i 'acceptacio dels materials audiovisuals que es contractin estara regulat pel que
s'estableix a 'Annex 7 d’aquesta Norma.
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17. EXPLOTACIO PUBLICITARIA

La contractacio i gestio de I'explotacio publicitaria convencional del programa, tant en la
modalitat de difusié d’espots i anuncis als blocs publicitaris admesos abans, entremig o al final
de les seves emissions, com la contractacié de patrocinis i esponsoritzacions de les seves
emissions per part de tercers, s'adequara al que es disposa a I'’Annex 8 d’aquesta Norma.
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18. ACTIVITATS PROMOCIONALS

El contractista s'obliga a col-laborar amb la CCMA en tots aquells actes i accions publicitaries
gue desenvolupi la Direcci6 Comercial i de Marqueting de la CCMA orientades a promocionar
la produccio, emissio i el contingut i les caracteristiques de I'obra audiovisual, d’acord amb el
gue s’estableix a 'Annex 9 d’aguesta Norma.
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19 . DEURE DE CONFIDENCIALITAT

La CCMA, en aplicacié del principi de transparéncia, el deure de publicitat activa i el dret
d'accés de les persones a la informacié i la documentacié publiques, establerts a la Llei
19/2014, de 28 de desembre, de transparéncia, accés a la informacié publica i bon govern, i
altres disposicions que resultin d’aplicacié, difondra i publicara en els corresponents portals de
la transparéncia informacié sobre la formalitzacié del contracte, les parts que el formalitzen, la
durada, l'objecte, les prestacions a realitzar, les obligacions econdomiques acordades, les
modificacions contractuals i qualsevol guestio relacionada amb els seus efectes, compliment i
extincié. El contractista assumeix el compromis i I'obligacié de tractar amb plena i absoluta
confidencialitat tota la informacié derivada, relacionada o generada durant la produccio
audiovisual, de qualsevol contingut, font i origen, aixi com a no duplicar, copiar, utilitzar o
revelar la informacié en tot o en part, per tercers llevat que la CCMA ho autoritzi per escrit.

No obstant I'anterior, la CCMA faculta el contractista, prévia autoritzacid, que pugui comunicar
determinats elements, informaci6 i resultats que es derivin de la contractacio per les seves
necessitats administratives en particular a gestors, assessors 0 entitats financeres, a
requeriment de qualsevol Autoritat (laborals, Seguretat Social, administratives, o qualsevol) o a
fi de promocionar els seus serveis als seus actuals i/o futurs clients. A efectes enunciatius pero
no limitatius podran indicar, en les seves pagines web, notes de premsa, documentacions
corporatives, curriculum o les presentacions i/o entrevistes que mantinguin amb els actuals i/o
futurs clients que han estat els contractistes encarregats de desenvolupar la produccié de I'obra
audiovisual.

Addicionalment, en el cas que el contractista volgués difondre a través dels mitjans de
comunicacio, siguin de la classe que siguin, la seva participacié en 'objecte de la contractacio,
la CCMA ho haura d’autoritzar préviament i no podra oposar-s’hi, a no ser que la referida
comunicacioé li generi un perjudici de qualsevol tipus (economic, de comunicacio, de promocio,
etc..), cas en qué l'obligacié de confidencialitat es mantindra vigent pel periode que calgui en
evitacié d'aquests, anul-lant-se I'obligacié de confidencialitat un cop hagi estat superat per la
CCMA el dany i perjudici referit.
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ANNEX 1

CONTINGUTS AUDIOVISUALS OBJECTE DE CONTRACTACIO

1. Continguts per al mitja Televisio

FICCIO:

Ficci6 seriada de gran format:

« En el terreny de la ficcio, i en funcié de la disponibilitat pressupostaria, hi ha la voluntat
d’estrenar una produccié en prime time cada trimestre.

» Episodis de 50 minuts de durada, com a minim.

* Preferentment episodis que continguin alguna trama autoconclusiva

¢ Que puguin tenir continuitat (a poder ser, tres temporades)

» Vocacio internacional

» Cost orientatiu maxim: 4.000 € minut.

Ficcio ‘de situacio’ / gags / docuficcio :

» Es considera també la produccié de programes documentals i d’entreteniment amb una
part important o total de ficci6.

« Una ficcid ubicada en poques localitzacions de caracter recorrent (“sitcom”, programes
de gags, documentals ficcionats).

» En els formats que combinin diferents géneres es valoraran cadascun d’ells de manera
proporcional.

» Ladurada en aquest cas vindra determinada en funcié de cada format

» Cost orientatiu maxim: 2.700 € minut

ENTRETENIMENT:

En els Programes d’Entreteniment de Platdé es mirara sempre que sigui possible de fer-los en
produccié mixta, utilitzant els recursos interns de TV3 en funcié de la disponibilitat. En aquests
casos, els costos orientatius exposats s’adaptaran proporcionalment en funcié de I'aportacié de
cadascuna de les parts.

També es tindra en consideracio la repercussié del cost dels decorat i, en el cas de concursos,
dels premis.

Gran entreteniment de plato:

» Entreteniment de gran format, entes com entreteniment de gran espectacle amb
nombroses actuacions i public.
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« Programes que la seva complexitat no permet una producci6 concentrada.
e Programes d’'un minim de 100’ (nit de dissabte, per exemple)

» Public ampli, familiar.

» Cost orientatiu maxim: 1.500 € minut

Entreteniment de format:

» Sobn aquelles produccions originals i innovadores que donen personalitat a la graella
de programacio.

« Programes d’entreteniment que descobreixen nous talents i en els qué la idea i el
format prenen més protagonisme que els grans recursos.

¢ Programes preferiblement de 50 minuts.

« Public objectiu familiar.

» Cost orientatiu maxim: 1.200 € minut

Entreteniment “de paraula” a plato:

e Programes d’Entreteniment amb public perd amb un format que requereix un
volum d’actuacions moderat, com ara xous de paraula i concursos,
principalment.

» Programes preferiblement de 70’ adrecats a tots els publics.

» Cost orientatiu maxim: 1.000 € minut

Entreteniment serialitzable:

e Programes d’Entreteniment de petit format, amb public o sense, i practicament
sense actuacions.
» Programes que permeten una gran concentracié de la produccio, sigui pel
format (concurs diari) com per la seva atemporalitat (infantils).
« S'’inclouen també els programes de zaping o amb un pes important d'imatges d’arxiu.
« Programes d'una durada minima de 25’, adrecats a tots els publics.
» Cost orientatiu maxim: 700 € minut

DOCUSERIES:

Docus éries de 25’ 0 més:

* Programes seriats, principalment de caracter divulgatiu i/o cultural.

» Produccions de caracter patrimonial i transmédia, que permetin la multidifusié per
totes les diferents pantalles.

e Tematiques: Natura i territori, Cultura, Societat, Infantils.

¢ Programes d’'una durada minima de 25 minuts

» Public objectiu familiar

» Cost orientatiu maxim: 1.000 € minut
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Docus éries de curta durada:

» Programes seriats de caracter divulgatiu i/o cultural de curta durada.

» Possibilitat transmedia que permeti la multidifusio per diferents pantalles.
* Programes de molt curta durada,maxim de 2 minuts | 30 segons.

» Cost orientatiu maxim: 4.500 € minut.

DOCUMENTALS:

« Documentals.
¢ Durada minima de 25 minuts.
* Cost orientatiu maxim: 1.200 € minut.

2. Continguts per al mitja Radio

Idees originals per a hous programes de radio que hagin estat ideats per creadors amb
capacitat per generar nous conceptes de programes, a partir de la seva potencialitat
d’analisi de mercat, visio innovadora i creativitat adaptada al mitja radio, el més propici,
en funcié de la seva dimensié unisensorial, per crear imatges, estimular els sentits i
generar emocions.

La tematica i format dels propostes per a nous continguts de radio és lliure.

Es valoraran les idees inedites i les que continguin elements originals i innovadors, que
cerquin emprar els distints components del llenguatge radiofonic i disposar-los de forma
original, estructurar els missatges mitjancant la combinaci6 de distints géneres i trobar
noves formes i estils de presentacio.

Els projectes poden estar pensats per a ser emesos a qualsevol plataforma de difusio.
Preu del contracte: Ateses les diverses possibilitats de propostes de nous continguts per al
mitja radio, la determinaci6 del preu del contracte s’efectuara a partir de I'avaluacio de la

proposta presentada i, en funcié de cada cas, s’'acordara especificament amb el creador
de la mateixa.

3. Continguts especifics per als Mitjans Digitals

Idees originals per a nous continguts digitals que hagin estat ideats per creadors amb
capacitat per generar nous conceptes de continguts, a partir de la seva potencialitat
d’analisi de mercat, visio innovadora i creativitat.

La tematica i format dels propostes per a nous continguts digitals és lliure.

Es valoraran les idees inédites i les que continguin elements originals i innovadors,
especialment els configurats per propostes que fomentin la interactivitat dels usuaris.

Els projectes poden estar pensats per a ser emesos a qualsevol plataforma de difusio.
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Preu del contracte: Ateses les diverses possibilitats de propostes de nous continguts digitals,
la determinacié del preu del contracte s’efectuara a partir de I'avaluacioé de la proposta i, en
funcié de cada cas, s'acordara especificament amb el creador de la mateixa.

4. Continguts audiovisuals multicanal

En el marc del projecte de confluencia dels mitjans de la CCMA, es preveu la possibilitat de
contractar formats de continguts audiovisuals que incorporin al mateix temps dinamiques
comunicatives conjuntes dels diferents mitjans, tant del mitja televisié, com del mitja radio i
mitjans digitals.

Es tracta de projectes innovadors que superen la concepcié clasica dels mitjans tradicionals i
aposten per una confluéncia i fusié d’aquests, amb conceptes comunicatius diferents i
multiplataforma, i creativitats i experiéncies comunicatives integrament i simultaniament
multicanals.

La tematica i format d’aquestes propostes per a hous continguts és lliure.

Es valoraran les idees inédites, les creativitats i discursos comunicatius multicanal i
multiplataforma, les conceptualitzacions que utilitzin i juguin al mateix temps amb espais
comunicatius diferents i les que continguin elements originals i innovadors.

Preu del contracte: Ateses les diverses possibilitats de propostes de nous continguts
audiovisuals multicanals, la determinaci6 del preu del contracte s’efectuara a partir de
l'avaluacié de la proposta i, en funcié de cada cas, s'acordara especificament amb el creador
de la mateixa.

28



AN Generalitat de Catalunya
fll¥ Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals

ANNEX 2

PROPOSTA ECONOMICA. PRESSUPOST DESGLOSSAT PER PARTI DES
DEL CONTINGUT AUDIOVISUALS OBJECTE DE CONTRACTACIO

2.1  MODEL TIPUS RESUMIT DE PRESSUPOST
Logo Programa
Logo RESUMPRESSUPOST
Productora
TiToL Produccio Associada
Dades PRODUCCIO EXECUTIVA:
Productora DIRECCIO:
REALITZACIO:
PRODUCCIO:
TIPOLOGIA TOTAL PRESSUPOST 0€
TEMPORADA
NUM. CAPITOLS TOTAL COST PER CAPITOL 0€
DURADA DEL CAPITOL
PREVISIO EMISSIO BENEFICI INDUSTRIAL 0% %
FORMAT: M IMPORT BENEFICI INDUSTRIAL 0€
Preproduccié COST/MINUT PRODUCCIO 0
TIMINGS "
PRODUCCIO Producci6 COST/HORA PRODUCCIO 0
Edici6
CANAL DEMISSIO: TV3
1

Data presentaci6 projecte:
Data aprovacio/rebuig:
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RESUMPRESSUPOST
ARRENCADA PRODUCCIO TOTALS COST / CAPITOL OBSERVACIONS
CAP. 01.- GUIO, MUSICA | ARXIU.
CAP. 02.- PERSONAL ARTISTIC
Sense incloure-hi el personal d'estructura
CAP. 03.- EQUIP PROGRAMA
CAP. 04.- SERVEIS ARTISTICS
CAP. 05.- SERVEIS TECNICS / EXPLOTACIO....ccccovn comemsnsnissnnis
(CAP. 06.- ESCENOGRAFIA
CAP. 07.- ESTUDIS RODATGE / SONORITZACIO
CAP. 08.- DESPESES DE PRODUCCIO
(CAP. 09.- ASSEGURANCES
Sense incloure-hi despeses d'estructura,

CAP. 10.- DESPESES GENERALS imprevi ni despeses fi

COST DE PRODUCCIO 0,00 0,00 0,00 0,00 Subtotal

Despeses d'estructura + IMPrevistos ... weenneees (max 3%) Limit maxim conjunt: 13% o 11% del

subtotal

Benefici Industrial.........ccccccccoevreereens - %

Despeses financeres ...

COSTTOTAL ...covevivieiiiiiie 0,00 0,00 0,00 0,00

Podeu descarregar el model de pressupost en la versio operativa i desglossada a la pagina
http://www.ccma.cat/presentacio-projectes/.

2.2

CRITERIS D'’ACCEPTACIO DE COSTOS EN LA PRESSUPOS TACIO DE
PRODUCCIONS ASSOCIADES

La casuistica analitzada en les diferents liquidacions de costos de produccions en régim de
produccié associada ha posat de manifest la necessitat d’homogeneitzar els criteris que cal
preveure a I'hora de calcular i imputar determinats costos a la produccio. Amb aquest objectiu,
s’estableixen en aquest apartat els criteris generals a aplicar en la presentacio de pressupostos
ala CCMA, fixant a la vegada uns percentatges i/o imports limitatius sobre determinats conceptes
o0 capitols de despesa.

+ Benefici industrial (BI)

I.  Com a criteri general, s'aplicara un percentatge del 8%, excepte en la
primera temporada, en que s'aplicara un percentatge inicial del 10%.

[I.  Excepcions al criteri general:
= Despeses d’arrencada excloses de I'aplicacio de BI.
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= Partides pressupostaries no subjectes a Bl:
Imputacié d’altre personal d’estructura.
Imputacié d’altres despeses d’estructura (lloguer de seu de la
productora, subministraments, neteja, gestoria i assessoraments
diversos).
Despeses financeres, si s’escau.

Es fixa el criteri que per pagar el format d’'un programa caldra que el titular dels drets
acrediti I'existéncia d’'un cost associat a aquest, com, per exemple, haver-lo adquirit a un
tercer. Per fer efectiu un pagament per una idea original caldra que aquesta realment
desperti un gran interes i, si les circumstancies ho aconsellen (originalitat, oportunitat...),
excepcionalment es podra negociar un Unic pagament a l'arrencada.

Limit del 13%

S’estableix un limit maxim d'un 13% sobre el pressupost total de la produccié de la
suma de les partides Benefici Industrial i Despeses d’Estructura en les primeres
contractacions i de I'11% en les renovacions.

A aquest limit s’hi podra sumar, eventualment, la contraprestacié variable per
acompliment d’objectius d’audiéncia prevista a I'apartat 11.3 d’aquesta Norma.

Imputacié de despeses d'estructura a la produccié

Les despeses d’estructura suportades per la productora es podran acceptar i considerar
com a més cost de la produccié sempre que s’ajustin a les circumstancies i limitacions
seguents:

- Que siguin despeses fixes de la productora, necessaries per al seu funcionament
perd independents del seu volum d'activitat (lloguer de seu, manteniment i
reparacions, assegurances, serveis de professionals independents,
subministraments, costos de personal d’estructura, amortitzacions, etc.).

- Les bases d'imputacié hauran d’estar perfectament justificades i documentades.

- Els percentatges d'imputacié aplicats hauran de ser coherents amb el contingut
contractat i la realitat del mercat.

- No podran superar el 3% del cost total de la produccio.

Facturacioé d’empreses vinculades

Es generalitzara la inclusié sistematica de la segiient clausula en tots els contractes per
tal de garantir el seguiment i control posterior de la despesa:

“Quan el contractista hagi d'acudir a altres empreses del seu grup empresarial per a la
realitzacié d'alguna fase o tasca de la produccio, la factura que aquesta li faci haura
d'estar subjecta al mateix nivell de transparéncia i justificacié de les factures de tercers i
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la CCMA podra demanar el detall dels carrecs o serveis inclosos en aquestes
facturacions.”

= Despeses financeres

Com a norma general no s’acceptaran despeses financeres. Excepcionalment, en
determinades circumstancies que ho justifiquin, s’avaluara la seva raonabilitat respecte
al cost total de la produccié i la seva vinculacié a aquesta, i en cap cas aguesta partida
estara subjecta a I'aplicacié del percentatge de Bl.
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ANNEX 3

PRESCRIPCIONS TECNIQUES, ARTISTIQUES | CONTINGUTS

1. Continguts i aportacions de les parts ala produ  ccio

Per la producci6 de I'obra, el contractista, es fara carrec de les aportacions de tots els mitjans
tecnics i recursos humans que siguin precisos per portar a terme I'execucié del contracte,
d’acord amb el detall de la memoria de produccio.

2. Mdusiques

La sintonia, musica o composici6 musical, si fos original, sera propietat de la CCMA,
corresponent-li per tant els drets d'explotacié sobre la mateixa en qualsevol forma i modalitat, i
en particular els drets de reproduccié, distribucié i comunicacié publica en tot el mén i per
durada indefinida.

En aquest sentit, el contractista s'obliga a requerir de l'autor de la composici6 musical de la
produccié i de la resta de composicions originals i arranjaments de les composicions, la firma
d'un contracte de cessi6 de drets d’edicié musical amb la CCMA. En aquest contracte s'establira
l'autor tindra dret al 50% dels rendiments derivats de l'explotacié de la composicié i que el 50%
restant sera per ala CCMA.

3. Imatges

El contractista sera responsable de l'origen i utilitzacié d'imatges incorporades a la produccio
en quan a que disposa dels drets d’autor i de propietat intel-lectual aixi com no infringeixen els
drets de la personalitat de les persones que hi puguin apareixer.

En el cas dimatges procedents dels arxius audiovisuals de la CCMA, Unicament facilitara
aquelles imatges sobre les que consideri que té facultats de disposicio.

4, Signes distintius

Els drets de propietat intel-lectual i industrial dels signes distintius, logotip, titol, careta, decorat
i grafismes de la produccio, corresponen i pertanyen a la CCMA, i qualsevol utilitzacié que es
vulgui fer dels esmentats elements, ja sigui de l'original com d’una traduccié o transformacié
dels mateixos, requerira la prévia autoritzacio de la CCMA, i sense prejudici dels drets sobre el
format.

La CCMA queda facultada, a carrec d’aquesta Norma, pel que fa als costos que se'n derivin,
per demanar la seva inscripcié en els registres que consideri convenients, inclos el Registre de
la Propietat Industrial i/o I'Oficina de Patents i Marques. No obstant, la CCMA pot canviar el
titol i si finalment optés per un titol diferent al referenciat, els drets de propietat industrial i
intel-lectual correspondran a la CCMA, quedant facultada per realitzar les inscripcions abans
indicades.
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Als anteriors efectes, la productora cedira a la CCMA, en exclusiva i sense limitacié de temps i
territori, els drets patrimonials i d’explotacid, tant de propietat industrial com intel-lectual, que li
puguin correspondre sobre el signes distintius, careta, titol, decorat i logotip de la produccio i,
en especial, els de publicacio, divulgacid, reproduccio, distribucio, transformacié i comunicacioé
publica per a la seva explotacié mitjangant qualsevol mitja o suport i per qualsevol procediment
técnic o sistema d’explotacio.

5. Titols de credit i “careta” d’entrada

Als titols de crédit de l'obra, el contractista fara constar que es tracta d'una produccié de
“Televisio de Catalunya”, o bé “Catalunya Radio” o bé “Mitjans Digitals de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals” (en funcié del mitja de destinaci6 inicial) produida per la productora,
amb indicacio del copyright (c) Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA i l'any de
produccid.

En tota la publicitat grafica, poster, pagina web, notes i dossier de premsa, fitxes técniques i tot
el material promocional o de marqueting relatiu al programa, a excepcié dels trailers
promocionals de la cadena, també s’incloura una mencié a que es tracta de d’'una produccio de
la “Televisi6 de Catalunya”, o bé “Catalunya Radio” o bé “Mitjans Digitals de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals” (en funcié del mitja de destinacié inicial), produida pel
contractista.

Sera potestat de la CCMA determinar quines persones apareixeran en els titols de credit, aixi
com l'ordre d'aparicio i, pel que fa als técnics del contractista a incloure als esmentats titols de
credit seran convinguts per ambdues parts contractants de comu acord. En qualsevol cas
gueda garantit el crédit dels autors, intérprets, artistes i executants aixi com productors de
conformitat amb la legislacié de propietat intel-lectual.

Pel que fa als titols de credit d'agraiment a favor d'empreses, persones o institucions que hagin
col-laborat d'alguna manera amb el programa, el contractista s'obliga a sol-licitar autoritzacié
expressa i escrita de la CCMA.

En qualsevol cas, la suma del temps destinat a la “careta” d’entrada més els titols de crédit
finals de la produccié no podran superar, en conjunt, els seixanta (60) segons de durada
maxima.

6. Qualitat linguistica

Amb la finalitat de garantir la qualitat linguistica de la produccié i complir el principi de difusié i
promocié de la llengua catalana que regeix la funci6 de servei puablic dels mitjans de la
Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovisuals, el contractista es compromet a:

1) Respectar i aplicar els criteris i la normativa linguistica establerts a la CCMA.

2) Atendre les indicacions del Departament d’Assessorament Linguistic de la CCMA sobre
qualsevol aspecte del llenguatge a utilitzar per antena (tant parlat com escrit), coordinant-se i
col-laborant de manera permanent amb aquest departament .

3) Assegurar la intervencié d’'un assessor linglistic homologat per la CCMA, que haura de
treballar en contacte amb el Departament d’Assessorament Linguistic durant tot el procés.
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4) En col-laboraci6 amb la CCMA, valorar els aspectes linguistics en la seleccié del casting
d’actors.

5) Si la produccié o algun dels seus elements no s'ajusta als estandards de qualitat establerts
pel Departament d’Assessorament Linguistic de la CCMA, el contractista estara obligat a fer les
correccions pertinents i a assumir-ne les despeses.

7. Producci6 executiva del projecte

El contractista, mitjancant un productor executiu del projecte designat per ell, sera responsable
de la producci6 executiva del projecte segons el usos i costums del sector televisiu o radiofonic,
portant a terme totes les funcions i activitats que siguin necessaries per al compliment eficac
d'aguestes funcions en totes les seves fases, als efectes de la seva explotacié en les formes i
modalitats previstes.

En consequliéncia, el contractista assumira, al seu carrec, tots i cadascun dels costos i les
retribucions dels elements materials i humans gque siguin necessaris per la produccid, inclosos
els honoraris i drets de remuneracié que se'n puguin derivar a favor dels autors, locutors,
narradors i técnics que hi participin o aportin algun element, dels autors de I'obra adaptada, si
aquest fos el cas; les despeses de composicio i gravacidé de les musigues que integrin la
produccio; de la remuneracié dels drets d'autor o altres drets de Propietat Intel-lectual satisfets
als seus respectius titulars per al posterior exercici de la CCMA dels cedits; i tot aixo amb plena
indemnitat per a la CCMA i sense perjudici de les remuneracions compensatories previstes a
la Llei de Propietat Intel-lectual.

8. Productor executiu del mitja de la CCMA

La CCMA designara un productor que la representara davant el contractista i que tindra facultat
de portar a terme el seguiment de qualsevol aspecte o contingencia derivat de la produccié,
com ara verificar els continguts, examinar l'adequacié dels béns, serveis i materials emprats
d'acord al pressupost, projecte i pla de produccioé aprovat per la CCMA i, en general, I'exercici
de qualsevol altra mena d'actuacions de naturalesa semblant.
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ANNEX 4

RESPONSABILITATS SOBRE EL PERSONAL DEL CONTRACTISTA

1. Obligacions de caracter social

El contractista, com a empresa independent, és responsable davant les autoritats de totes
les obligacions laborals, fiscals, mercantils, de Seguretat Social i d'altres assegurances que
puguin ser necessaries per exercir la seva activitat.

2. Garantia del compliment de les obligacions labor  als

El contractista s'obliga a estar al corrent del pagament de salaris i cotitzacions a la Seguretat
Social del personal afecte a aquest contracte, i es compromet a exhibir, a peticié de la CCMA,
tantes vegades com aquesta ho requereixi, justificaci6 documental del pagament mensual de
salaris i els models RLC i RNT i certificacio de la Seguretat Social d'estar al corrent
del pagament de cotitzacions o qualsevol altre document o mitja admés en dret que acrediti
els extrems indicats. Sera requisit acreditar-ho per a la signatura del contracte.

El contractista haura d'eliminar, tant en els models RLC i RNT com en qualsevol altre document
gue aporti a la CCMA en compliment del previst en aquest contracte, qualsevol informacio
relativa a treballadors no vinculats a la prestacié dels serveis, aixi com qualsevol dada diferent
del nom i el DNI dels treballadors que si que estiguin afectes a la prestacio dels serveis.

Altres obligacions de caracter laboral per part del contractista:

« Complir les obligacions aplicables en materia mediambiental, social i laboral que
estableixin el dret de la Unié Europea, el dret nacional, els convenis col-lectius o les
disposicions de dret internacional mediambiental, social i laboral que vinculin a I'Estat,
i en particular les que estableix 'annex V de la LCSP.

e« Complir les condicions salarials dels treballadors de conformitat amb el conveni
col-lectiu sectorial aplicable.

« Complir les disposicions vigents en materia laboral, de prevencio de riscos laborals i de
seguretat social referides al personal propi al seu carrec.

» Complir les disposicions vigents en matéria laboral, de Seguretat Social i de seguretat
i salut en el treball.

e Complir les prescripcions establertes en el conveni col-lectiu que els sigui d’aplicacio.

« Donar la formacié professional necessaria als seus empleats, a fi i efecte d’actualitzar
els coneixements tecnologics i professionals que es vagin produint durant I'execucio
del contracte.

» Complir amb la Llei de Prevenci6 de Riscos Laborals, la normativa que se’n deriva i les
normes internes de la CCMA, SA amb la finalitat de garantir una adequats nivells de
seguretat i salut, i especificament el RD 171/2004, que desenvolupa l'article 24 de la
Llei 31/1995, de 8 de novembre, de Prevencié de Riscos Laborals en matéria de
coordinacié d’activitats empresarials.
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3. Garantia del compliment de les obligacions tribu taries i de transparéncia

El contractista es compromet a complir totes les obligacions que li sén exigibles en matéria
fiscal i, en especial, al compliment de les obligacions tributaries relatives a tributs que hagi
de repercutir o quantitats que hagi de retenir a treballadors, professionals o altres empresaris,
en la part que correspongui a la col-laboraci6 objecte del present contracte.

El contractista justificara documentalment, a peticié de la CCMA i tantes vegades com aquesta
ho requereixi durant la duracié del contracte, que es troba al corrent del pagament i del
compliment de les seves obligacions tributaries, mitjancant I'aportacié del certificat emeés
a l'efecte per I'Administracio Tributaria espanyola, a 'empara del previst en l'article 43.1.f) de
la Llei 58/2003 General Tributaria. Aquest certificat no haura de tenir una antiguitat superior
a dotze mesos i, a aquests efectes, haura de ser renovat pel contractista al seu venciment,
guan aixi ho requereixi la duracié del contracte.

El contractista col-laborara amb la CCMA en les actuacions que aquesta realitzi per al seguiment
i/o I'avaluacié del compliment del contracte, particularment facilitant la informacioé que li sigui
sol-licitada per a aquestes finalitats i que la legislacié de transparéncia i la legislacio reguladora
de la CCMA li imposa, sens perjudici del compliment de les obligacions de transparéncia que
els pertoquin de forma directa per previsio legal.

4. Prevenci6 de Riscos Laborals

El contractista garanteix a la CCMA que compleix amb la normativa vigent en materia
de Prevencid de Riscos Laborals i, de forma especifica, garanteix que compleix les
obligacions legalment establertes relatives I'avaluaci6 de riscos laborals, al deure
d'informacié, consulta i participacio dels treballadors, als deures de formacio dels treballadors
en materia de prevencio, a les obligacions imposades en materia de vigilancia de la salut i al
deure de documentacio.

Per al personal del contractista que hagi de realitzar alguna prestacio a les instal-lacions de la
CCMA, aquesta facilitara al contractista:

- El model organitzatiu de Prevencio de Riscos Laborals.

- L'avaluacio de riscos del centre o els centres de la CCMA on el personal del
contractista desenvolupara l'activitat.

- Lesinstruccions d'emergencia del centre o els centres.

A més a més, en el cas que aixi fos requerit per la legislacioé vigent en matéria laboral i en
particular en materia d’higiene i salut en el treball, ambdues parts s'obliguen a facilitar les
mesures que acordin els respectius Serveis de Prevencid, a comunicar-se les incidéncies o
modificacions que es produeixin al llarg del desenvolupament de l'activitat i a fer extensiva
aquesta comunicacié a terceres empreses vinculades a l'activitat, als efectes de garantir el
compliment de la legislacié vigent.
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ANNEX 5

DRETS D’EXPLOTACIO DE LA PRODUCCIO O CONTINGUT AUDI OVISUAL

1. Transmissio dels drets d’explotacié

El contractista transmetra a favor de la CCMA, en exclusiva i amb facultat de cessio a tercers,
els drets patrimonials de propietat intel-lectual de la produccid, per a tots els paisos del mén,
indistintament, pel periode maxim de vigéncia dels drets fins a la seva entrada en domini pablic
conforme a la legislacié vigent, comptats des de la data de la primera emissié o estrena del
programa per part de la CCMA, en tota mena de suports (qualsevol tipus d'equip electronic,
mecanic, magnetic o optic conegut en l'actualitat o que s'inventi en el futur, i sense restriccid
dels actes d’explotacié i sense altres limitacions que les establertes a la legislacio vigent pel
que fa al respecte als drets morals dels autors i els derivats del present contracte.

Els drets objecte de transmissio son:

Reproducci6; consistent en la fixacié directa o indirecta, provisional o permanent, per
qualsevol mitja i en qualsevol forma, de tota la produccié o de part de la mateixa, que
permeti la seva comunicacié i obtencié de copies.

Distribuci6; consistent en la posada a disposicié del public de I'original o de les copies de la
produccié en un suport tangible, per mitja de la seva venda, lloguer, préstec o qualsevol
altra forma.

Comunicacio publica; entesa com qualsevol acte pel qual una pluralitat de persones pot
tenir accés a la produccio sense prévia distribucié de copies a cadascuna; inclosa la posada
a disposicié per procediments inalambrics de tal forma que qualsevol persona pugui accedir
a la produccio des del lloc i en el moment que decideixi.

Transformacio; referida al doblatge, subtitulacié i qualsevol altra modificacié del programa
en la seva forma de la que derivi una obra diferent.

La CCMA podra assolir I'explotacio de qualsevol dels esmentats drets conforme als seus propis
criteris, sense més limitacions que les establertes per la legislacié vigent en relacié al respecte
als drets de caracter morals dels autors.

En el cas que la idea original no sigui del contractista sin6 que n’hagi adquirit els drets del titular
original del format, el drets cedits a la CCMA tindran també les limitacions establertes en el
contracte de compra al titular original.

2. Regim de Garanties i Responsabilitats sobre els drets cedits

El contractista ha de declarar disposar, sense restriccio ni reserva, dels drets que es cedeixen,
transmeten i transfereixen a la CCMA, i que es troben lliures de carregues i gravamens, i que
no estan hipotecats ni embargats, i que no els hipotecara o gravara; aixi com que els ostenta
en els mateixos termes que els ha transmés a la CCMA i garanteix el seu Us lliure i pacific,
assumint el compromis de no consentir accions i omissions de tercers que perjudiquin els drets
de les parts, ja sigui per via d'embargament, retencié o de qualsevol altre forma. A aquest
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efecte, s'obliga a afrontar les despeses necessaries per tal d'aixecar les traves produides i per
a la defensa dels drets lesionats.

El contractista s'obliga a no exercir cap dret d'explotacid, sigui quina sigui la forma i modalitat
d'explotacid, sobre la produccio, ni a efectuar cap acte de disposicio.

3. Formes i modalitats d’explotacié de la produccio

En exercici dels drets cedits, correspon de forma exclusiva a la CCMA I'explotacié dels suports
tangibles de la produccié audiovisual i dels seus elements, sota qualsevol de les seglents
formes i modalitats, indistintament:

a. Explotacié per a televisio .- L'emissid, transmissid 0 retransmissio de la
produccié per mitja de qualsevol tecnologia, inclosa sense limitacions, ones hertzianes,
analogiques o digitals, cable, satel-lit, de senyals sincronitzades de video i audio, pel seu
visionat lineal per I'espectador, en tota mena de mitjans de difusio televisiva sota qualsevol
modalitat de televisid gratuita en obert (Free TV); de televisi6 de pagament (Pay TV);
codificada, pagament per veure, video a la carta (“VOD") o video quasi a la carta
(“NVOD"); i, en general, la difusié6 de la produccié per via telefonica o per altre tipus de
xarxes, per I'espectre radioeléctric, i/o a través de I'explotacié en linia,

b. Explotacioé per a radio .- L'emissio, transmissié o retransmissié de la produccio
per mitja de qualsevol tecnologia, inclosa sense limitacions, ones hertzianes, analogiques
o digitals, cable, satél-lit, de senyals sincronitzades d’audio, per la seva audici6 per l'oient,
en tota mena de mitjans de difusio radiofonica i/o a través de I'explotacio on-line,

c Explotacio en linia- Distribucié de la produccio per mitja de xarxes d'ordinadors
integrades en qualsevol protocol 'Internet’, el protocol TCP/IP, o qualsevol tecnologia
successora o similar utilitzada per accedir a aquestes xarxes d'ordinadors per a visualitzar
el programa en qualsevol equip que utilitzi unitats de processament informatic o unitats
gestionades informaticament o tecnologies similars; aixi com la seva comunicacié publica
a través d’Internet, xarxes sense fils i qualsevol altre mitja técnic que permeti la seva
difusié digital per mitja de qualsevol connexidé pel seu visionat en ordenadors, telefons,
consoles, dispositius portatils i altres aparells compatibles que permetin la seva emissio
continua o “Streaming” i la seva descarrega o ‘Download’.

d. Explotacié videografica .- Produccié de suports que continguin copies del
programa, definits com qualsevol tipus d'equip electronic, mecanic, magnétic o optic
existent (en qualsevol format i mida), incloent, sense caracter exhaustiu, videocassets,
laserdisc, videodisc, CDI-DV, CD plus, DVD, DVDIX, DVD-ROM, CD video, CDI, CD
ROM, HD, BluRay, DVDs, VCDs, SVCDs, discos optics i xips semiconductors, per a la
seva visualitzacié no comercial en sistemes de video dins un ambit doméstic i/o hotels o
llocs similars d'allotjament puablic; aixi com en equips dissenyats per a la seva portabilitat i
destinats al seu Us personal, tals com ordinadors portatils, reproductors de DVDs portatils,
assistents electronics personals (“PDAs”), equips d’entreteniment personal (“PEDs”),
telefons mobils i altres equips portatils i equips mobils multimédia.
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e. Explotacié cinematografica.-  Distribucié i exhibicid directa al public de la
produccié en un suport cinematografic en qualsevol format tecnologic en sales de cinema
o cinemes a l'aire lliure o en qualsevol altre instal-lacié amb o sense previ pagament d’una
entrada, conforme als usos i la practica comercial cinematografica; aixi com en
establiments hotelers i d’allotjament, centres comercials, centres culturals o d'obra social,
plataformes petroliferes, escoles, museus, instal-lacions militars, llocs i missions
diplomatiques, per senyals generades dins les seves instal-lacions i difoses per circuit
tancat, aixi com en vehicles de transport terrestre de tota mena, vols comercials i vaixells.

f. Explotacié Fonografica.- Edicié de tota o part de la musica o banda sonora
“Soundtrack” de la produccid en fonogrames en tots els formats existents, compact-disc,
musi-casset, DAT, DCC, etc.; aixi com la difusi6 només de l'audio per radiodifusié o per
gualsevol altre sistema dels previstos en el present contracte.

g. Explotacié dels continguts .- Publicacio, divulgacié, reproduccio, distribucio,
posada a disposicié, comunicacié publica, transformacio, doblatge i subtitulat a qualsevol
idioma de qualsevol dels elements i aportacions inclosos en la versié definitiva de la
produccié: locucions, dialegs, guions, muasiques, etc., en qualsevol forma, mitjangant
qualsevol suport o mitja i per qualsevol procediment tecnic o sistema d’explotacié inclos
Internet, UMTS i altres sistemes de telefonia, llibres, facsimils, opuscles, i tota mena
d’edicions i col-leccions literaries similars. L'explotacié dels guions de I'obra adaptada
correspondra a les parts de forma conjunta, per a I'ambit de tot el moén i sense limitacio
temporal, a excepcio dels territoris d’Andorra i Espanya que correspondra nomeés a la
CCMA, en els termes establerts al pacte segtient.

h. Explotacions secundaries : Utilitzacié d’extractes, resums, sequéncies o
fragments, imatges, fotogrames, fotografies, o elements sonors de la produccié de forma
aillada i independent o per mitja de la seva incorporacio en altres obres i enregistraments,
publicacions o bases de dades, escrites, sonores o audiovisuals.

i. Marxandatge : Explotacions derivades de la producciéo o dels seus elements,
musiques, personatges, caracters, imatges, decorats, vestuari, per a la fabricacio i
distribucié comercial i no comercial de béns i objectes d’arts plastiques o aplicades, jocs i,
en general, per a totes les aplicacions genericament denominades productes derivats.
Cessio o llicencia dels drets a favor de tercers per a I'explotacié de la produccio en
determinats territoris i per periodes concrets.

j- Altres Modalitats.- En general, qualsevol explotaci6 de la produccié i dels
seus elements de forma aillada, sota qualsevol altre modalitat considerada secundaria en
tota mena de suports i sistemes que ho permetin.
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Aixi mateix, la CCMA podra portar a terme I'explotacié de la biblia i guions i del format de
I'obra audiovisual, en la modalitat d’edicio literaria sota qualsevol suport, és a dir, llibre,
fascicles col-leccionables, opuscles, i, en general, altres formes derivades d'aquesta
modalitat, per a tot el mén, en totes les llengues i fins a la finalitzacié dels drets com a
productor de I'obra audiovisual.

La CCMA es reserva el dret dassolir I'explotacié segons els seus propis criteris i sense
obligaci6 de portar-la a terme necessariament en totes i cadascuna de les formes i modalitats
indicades, decidint en cada moment I'opcié més convenient als seus interessos empresarials.

D’altra banda, la CCMA també podra establir féormules de col-laboracié amb el contractista per
tal doptimitzar al maxim les possibilitats de comercialitzacié del contingut audiovisual
contractat. En aquests suposits, els rendiments derivats de les formules d'explotacié acordades
s'ajustaran al previst al corresponent contracte.

En la resta dels casos, on sigui la CCMA qui actui unilateralment, els rendiments derivats de
I'explotacié de la produccié en qualsevol de les formes i modalitats indicades, obtinguts directa
o indirectament, revertiran integrament en la CCMA, sense cap patrticipacié del contractista.
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ANNEX 6

NOVES TECNOLOGIES | SOCIETAT DE LA INFORMACIO

1. Accions interactives

L’explotaci6 de la produccié i dels seus elements a través de xarxes electroniques de
comunicacio telematica mitjancant pagines web, enllacos o, en general, qualsevol altra forma
de difusi6 correspon exclusivament a la CCMA.

En aquest sentit, la CCMA podra incloure i difondre a les seves pagines web elements (musigues,
imatges, sons...) que tinguin relaci6 amb la produccié per facilitar informacié als usuaris, i
realitzar accions interactives, aixi com establir enllacos entre les webs respectives en relacié a
la mateixa. Aquestes webs residiran a les plataformes tecnologiques de la CCMA, a la qual
correspondran integrament els ingressos o rendiments que es derivin de la gestié i explotacio
de les esmentades webs i versions i aplicacions interactives, aixi com els que es derivin de
la publicitat, patrocinis i demés accions publicitaries que apareguin a les esmentades webs i
versions interactives o que tinguin relacié amb elles.

2. Noms de domini

Igualment, la CCMA gaudeix de la facultat de crear i registrar noms de domini que estiguin
relacionats amb la producci6 o en els que s’incloguin, total o parcialment, el titol de la produccid,
corresponent a la CCMA la propietat d’aquests noms de domini, de manera que li correspondra
a aquesta sol-licitar el registre i inscripcié de noms de domini que estiguin relacionats amb la
producci6 o en els que s’incloguin, total o parcialment, el titol del programa.

El contractista s’'abstindra de crear i produir pagines webs i altres versions o aplicacions
interactives que tinguin relaci6 amb la produccio i els seus continguts, o que el seu nom de
domini estigui relacionat amb la produccid, o en el que s’inclogui, total o parcialment, el titol de
la mateixa. Aixi mateix, el contractista s'obliga a no sol-licitar el registre i inscripcié de homs de
domini que estiguin relacionats amb la producci6 o en els que s'incloguin, totalment o
parcialment, el seu titol.

No obstant I'anterior, la CCMA faculta al contractista a que pugui comunicar mencionant I'obra,
incloent amb extractes de I'obra o peces promocionals d’'una durada no superior a 10 minuts,
mitjancant les seves pagines web i en altres pagines o a efecte de promocionar les ventes
internacionals, cas que se li hagi concedit el dret de comercialitzacié, sempre i quan aguesta
comunicacio sigui consensuada amb la CCMA tant pel que fa a les dates de publicacié com al
contingut. A efectes enunciatius perd no limitatius podran indicar que el contractista ha estat
encarregat de desenvolupar la produccié de I'obra audiovisual.

Aixi mateix, en el suposit de continguts audiovisuals que incorporen sistemes d’interaccido amb
l'audiéncia mitjancant les xarxes socials (ja sia perqué el projecte audiovisual aixi ho incorpora
d’inici —tipus web série o similars- o perque el projecte audiovisual té una permanéncia i
estabilitat comunicativa a les xarxes socials), la CCMA gaudeix de la facultat de crear i registrar
com a propis els elements identificadors tipus etiqueta (hashtag), en els mateixos termes
descrits als apartats anteriors.
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ANNEX 7

LLIURAMENT | ACCEPTACIO DE MATERIALS

1. Prescripcions técniques per al mitja televisio

El contractista de la produccio haura de preparar i lliurar els masters i materials relacionats que
s'hagin determinat segons les indicacions de la Produccié Executiva de la CCMA.

El productor executiu de la CCMA s’encarregara d'especificar els requeriments dels masters i
els material relacionats que caldra lliurar en cada cas

Tant la llista de requeriments especificada, com la preparacio i lliurament dels materials per part
del contractista, hauran de seguir les indicacions que es donen en la “Guia de lliurament de
masters i materials relacionats per Coproduccions i Produccié Associada”. Aquest document
esta disponible en el portal de la CCMA, dins I'apartat “Espai proveidor client”, on també s’hi
podran trobar, en el cas que sigui necessari, les plantilles i fitxers addicionals que el
Contractista pugui requerir per a la preparacio técnica dels materials.

2. Materials addicionals

El contractista s’obliga a lliurar a la CCMA, per cadascun dels capitols de la produccid, en
regim de propietat sense cap cost addicional per aquesta, el material seguidament indicat:

a) Els suports originals i les copies en els que es trobin fixades totes les imatges i sons
filmats amb ocasi6 de la produccio, tant si han estat o no han estat utilitzats en la versié
definitiva, només a peticié de la CCMA i no més enlla de I'aprovacié de la versio
definitiva del capitol.

b) Els suports originals i les copies en els que es trobin fixades totes les interpretacions i/o
execucions musicals de les musiques que integrin la produccié, als efectes de la seva
explotacié en els termes previstos al present contracte.

c) Si per la naturalesa de la produccié existeixen imatges enregistrades que no hagin estat
incloses a la versié definitiva, pero que poden ser de l'interés de la CCMA, ambdues
parts pactaran la manera que aguestes imatges passin al fons documental de la CCMA.
El material sera sense cost addicional per a la CCMA sempre que aquesta ho sol-liciti
dins el periode del calendari de produccié. En el suposit que el contractista vulgui
utilitzar imatges d’aquesta produccio, hagin estat incloses 0 no en la versio definitiva, ho
podra fer previa peticié per escrit a la CCMA amb I'especificacio de la utilitat que el
contractista que vulgui donar a aquestes imatges.

d) La versio definitiva de cada episodi (master) d’emissio i/o vendes (versio original i amb
la banda internacional) que haura de complir amb els estandards de qualitat de la
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f)

g)

h)

p)

a)

r)

norma PPD de lliurament de masters a la CCMA, en format i suport fitxer digital en
qualitat HD. Cada episodi sera fixat en un suport.

2 Copies en DVD per capitol en qualsevol moment de la produccio i post-produccio, a
sol-licitud de la CCMA. En cas que la CCMA requereixi més copies, aquestes se
realitzaran a carrec de la CCMA.

Una relacié de les musiques utilitzades a la produccio, amb indicacié dels seus titols,
durada, autors i referéncia discografica (music cue sheet).

Relacié d'imatges subjectes a drets amb indicacié del propietari i l'estat d'explotacié
dels drets.

Els documents acreditatius de I'obtencid per la seva part de les autoritzacions
necessaries per a la utilitzacié d’aquest material facilitades pels autors i societats de
gestio corresponents.

La fitxa tecnica i artistica de la produccié i la seva sinopsi.
Llistat de credits d'entrada i sortida.

Llistat de Captions/Kyrons ordenats per capitol.

L'inventari artistic (espai/ambientacid, vestuari i caracteritzacid).

Material grafic suficient per poder promocionar I'obra: grafismes, tipografies, 6 fotos
fixes (a 300 dpi's) i altre material addicional pensat per DVD (en cas que la CCMA tingui
aguests drets). Les fotos poden ser fotogrames de la gravacio original sempre i quan
tinguin la qualitat minima exigida si no hi hagués foto-fixe a rodatge. El material extra
sera lliurat si no implica cost extra i si ha estat sol-licitat dins el periode de produccio i
promocio de la serie.

Les declaracions de totes les persones que intervinguin directa o indirectament en la
produccié audiovisual, si €s el cas, manifestant la cessio dels drets en favor de la CCMA
pel seu exercici en la forma i modalitats convingudes.

La documentacié que provi la cessié de la propietat dels drets derivats dels guions, de
la direccid-realitzacio, de reproduccio de la lletra i musica, de la cessio de drets respecte
d'obres plastiques incorporades i, en general, de qualsevol creacid, adaptacio,
transformacio, etc. d'obres subjectes a proteccid per la Llei de propietat intel-lectual que
siguin incorporades a la produccié pel contractista, i tot aixd per a la lliure exhibicio i
comercialitzacié per qualsevol sistema i modalitat d'explotaci6 de l'obra audiovisual
objecte de produccid, establerta en aquest contracte.

Cessi6 acreditada documentalment, de la propietat dels drets derivats de la realitzacio-
direccid, adaptador, guionistes, argumentistes, creador dels dialegs, autors, de les
composicions musicals creades especialment per a la lliure exhibicio.

Text definitiu dels guions i/o dels dialegs i locucions en catala i en suport informatic i en
paper, aixi com una sinopsi escrita de cadascun dels episodis.

Una peca promocional de 10 minuts aproximadament, en suport DVD més fitxer, per la
roda de premsa.
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3. Verificacio i acceptacio

Un cop efectuat el lliurament de cadascun dels capitols, i abans de la seva emissio per
televisid, radio o mitjans digitals, la CCMA disposara d'un termini de trenta (30) dies per
comprovar que els seu contingut s’adequa als estandards de qualitat técnics i artistics del
projecte presentat, aixi com per acceptar o rebutjar el material entregat. En el suposit que el
contractista hagués subministrat uns capitols o un material que no s'ajusti a les condicions
requerides, haura de procedir a reemplacar I'esmentat material dintre els quinze dies seguents
a la peticid, tenint suficient per a aixdo amb la simple peticié de la CCMA.

Fins que el nou material no sigui de la naturalesa i de la qualitat requerida, no es tindra per
lliurat el capitol ni s’efectuara el pagament previst, i no es considerara que la CCMA ha
incorregut en demora en el pagament. En defecte de demanda de reemplacament s'entendra
gue les copies sén acceptades.

Des del moment que la CCMA rebi els materials esmentats anteriorment i doni la conformitat
als mateixos, es considerara conclos el procés de produccio.

4. Prescripcions técniques i materials addicionals mitja radio

En el cas dels programes enregistrats, atés que els enregistraments s’efectuen als estudis de
Catalunya Radio, els requeriments técnics estan garantits per I'equipament técnic i els protocols
de treball dels professionals de I'emissora.

Aixi mateix, el productor s’obliga a lliurar a la CCMA, per cadascun dels capitols de la producci6,
en regim de propietat sense cap cost addicional per aquesta, el material indicat als punts f), g),
i), J), n), 0) i q) de I'anterior apartat 16.2
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ANNEX 8

EXPLOTACIO PUBLICITARIA

1. Publicitat convencional

La contractacio i gestid de I'explotacio publicitaria convencional del programa, tant en la modalitat
de difusié d’espots i anuncis als blocs publicitaris admesos abans, entremig o al final de les
seves emissions, com la contractacié de patrocinis i esponsoritzacions de les seves emissions
per part de tercers correspondra en exclusiva a la CCMA sense que el contractista assoleixi
cap responsabilitat ni dret a participar en els eventuals ingressos per aquests conceptes.

2. Patrocini

Respecte de les aportacions efectuades per tercers en la modalitat de patrocini o
esponsoritzacié, no atorgara al productor cap quota de titularitat en la produccié ni participacié
economica sobre els rendiments derivats de la seva explotacié en qualsevol forma i modalitat.
Correspondra en exclusiva a la CCMA la contractaci6 i gestié d’aquesta modalitat de publicitat,
aixi com la integritat dels rendiments obtinguts sense que el contractista assoleixi cap
responsabilitat al respecte.

3. Emplacament de producte ( Product Placement)

Pel que fa als rendiments economics obtinguts per altres modalitats d’explotacié publicitaria
diferents a les establertes, i en especial a 'anomenat emplacament de producte, de la quantitat
percebuda per produccio el contractista obtindra un 10% dels rendiments, IVA a part.

4, Sancions

En qualsevol cas, de cap manera ni per cap concepte el productor podra incloure en el
programa cap referéncia directa o indirecta a productes, marques o serveis prohibits per la
legislacio vigent, especialment, tabacs, alcohol o altres productes i serveis que puguin afectar o
perjudicar als menors, o ser contraris a la legislacié vigent en matéria de publicitat prohibida
segons la Llei de la Comunicacié Audiovisual de Catalunya i la Llei General de la Comunicacié
Audiovisual i altra normativa d'aplicacio.

El contractista pagara a la CCMA l'import de les indemnitzacions, sancions i multes que el
Consell de I'Audiovisual de Catalunya, els organs jurisdiccionals i organismes publics imposin a
la CCMA en cas que aquesta sigui declarada responsable de la comissié d’infraccions en
materia de publicitat i patrocini establertes a la Llei General de Comunicacié Audiovisual i a la
Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la Comunicacié Audiovisual de Catalunya i I'esmentada
sanciod sigui consequéncia d'una accié o omissio directament imputable al contractista.

En qualsevol cas, les parts admeten que I'obtencié de rendiments en concepte de publicitat,
sigui en la modalitat que sigui, no és condicié necessaria per a la produccié de la serie, de
manera que en cas de no obtenir ingressos per aquest concepte, aixdo no determinara la
inviabilitat de la seva produccio.

46




\ Generalitat de Catalunya
¥ Corporaci6 Catalana
de Mitjans Audiovisuals

ANNEX 9

ACTIVITATS PROMOCIONALS

El contractista s'obliga a col-laborar amb la CCMA en tots aquells actes i accions publicitaries
gue desenvolupi la unitat amb competéncies sobre I'ambit Comercial i de Marqueting de la
CCMA orientades a promocionar la produccio, emissio i el contingut i les caracteristiques de
I'obra audiovisual.

Per a complir aquests objectius, el contractista es compromet a les segiients accions:

a. Facilitar la intervencio dels responsables de produccié i dels protagonistes de I'obra
a les rodes de premsa que es convoquin i en aquells actes de promocid o
presentacié del programa o programacio de la CCMA.

b. Autoritzar l'accés dels mitjans de comunicacié que designi la CCMA per fer
entrevistes i elaborar reportatges amb els responsables de produccié de I'obra i els
seus protagonistes.

c. Col-laborar amb la Direcci6 Comercial i de Marqueting de la CCMA en la realitzacio
dels trailers de llancament de I'emissid dels capitols de l'obra, amb l'obligacié de
realitzar un espot promocional del mateix, a peticié de I'esmentada Direccio.

Aixi mateix, el contractista facilitara a la CCMA el material documental i grafic que li sigui
requerit a fi de procedir a la promocié en premsa escrita dels capitols que formen part de I'obra
audiovisual.
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