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5Концепция

дели на доли

1



6Концепция

1

В основе айдентики лежит метафора раз-
деления на части. Эта метафора пронизы-
вает айдентику на всех уровнях: в знаке, 
в промо-коммуникации, в UI-элементах.

Одно целое, разделившееся на четыре 
доли, может работать и как абстрактная 
графика, и в составе «говорящего» кейви-
жуала — ​в сочетании с фотографией товара 
(купи кросовки долями).

Общий образ айдентики — ​бодрый, но при-
ятный. Мягкая палитра, четыре доли в знаке 
оптимистично двигаются вверх, градиент 
в кейвижуале выходит в белое на послед-
ней доле — ​удовольствие, которое человек 
испытывает, закрыв последний платёж.

Так как сервис подразумевает большое 
количество коллабораций и кобрендин-
га, в айдентику заложена вариантивность 
и возможность принять в себя характери-
стики других брендов, при этом оставаясь 
очень узнаваемой.



77

2 Компоненты айдентики



8

Знак

Цвет

Логотип

Кейвижуал Фотостиль

Фирменный шрифт

ABCDEFGHIJKLM  
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm  
nopqrstuvwxyz

1234567890
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2.1 Знак

Основная версия

Охранное поле

Палитра

10

11

12
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2.1 Знак Знак — главный элемент айдентики. 
Он содержит в себе основную идею: делим 
на доли.

В интерфейсах и вебе предпочтительно 
использовать специально подготовленные 
версии знака размеров S или M, а также 
вариацию знака размером 16х16, которые 
есть в бибилиотеке в Figma.

В зависимости от размера и назначения 
носителя можно использовать одну из трёх 
версий знака. Знак в интерфейсах нельзя 
увеличивать или уменьшать. Следует брать 
подходящий размер из библиотеки.

При сборке баннеров можно использовать 
неадаптированный знак

/Brand elements/01 sign

https://disk.yandex.ru/d/Bwy-511-baKHVg
https://disk.yandex.ru/d/Bwy-511-baKHVg
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=7913%3A28819&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
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Защитное поле знака сверху, слева и снизу 
равно ширине пробелов.

Знак
Охранное поле

2.1

/Brand elements/01 sign

https://disk.yandex.ru/d/Bwy-511-baKHVg
https://disk.yandex.ru/d/Bwy-511-baKHVg
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2.1 Знак
Палитра

Для темных фонов используется тот же знак, 
перекрашенный в белый цвет
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2.2 Логотип

Основная версия

Охранное поле

Палитра 

Дескриптор

14

15

16

17
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2.2 Логотип Для темных фонов используется тот же знак, 
перекрашенный в белый цвет

/Brand elements/02 logotype

В интерфейсах и вебе предпочтительно 
использовать специально подготовленные 
версии логотипа размеров S или M, которые 
есть в бибилиотеке в Figma.

В зависимости от размера и назначения 
носителя можно использовать одну из двух 
версий логотипа. Логотип в интерфейсах 
нельзя увеличивать или уменьшать. Следует 
брать подходящий размер из библиотеки.

При сборке баннеров можно использовать 
неадаптированный знак

https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=7913%3A28819&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
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2.2 Защитное поле логотипа сверху, слева 
и снизу равно ширине пробелов в знаке.

Логотип
Охранное поле

/Brand elements/02 logotype

https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
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На черных и темных тонах используется тот 
же логотип в белой версии.

2.2 Логотип
Палитра
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2.2 Логотип
Дескриптор

17/Brand elements/02 logotype

https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
https://disk.yandex.ru/d/Ys9xaaBQfc_Ncg
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Палитра бренда

Основная палитра

Дополнительная палитра

19

20

21

2.3 Палитра
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Основная палитра
Правила использования

2.3

Цвета типографики, 
бренд элементов, иногда 
кейвижуалов

Светлые цвета используются для фонов, 
а также для в digital, для брендирования 
изображений 

Основной акцентный цвет используется 
для стикеров, акцентных подчеркиваний, 
а также для digital элементов.

Темные, как маркерные цвета, 
а также для digitel элементов

/Brand elements/03 colors

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
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2.3

grey 4 

# 2F3547
rgb 47 53 71
cmyk 84 71 46 49

grey 1 

# F3F9FF
rgb 243 249 255
cmyk 5 1 0 0

grey 3

# 8090AF
rgb 128 144 175
cmyk 55 39 18 3

grey 2

# B5CAE8
rgb 181 202 232
cmyk 33 15 1 0

lilac 1

# b082bd
rgb 177 130 188
cmyk 36 56 0 0

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 1

# 7979AF
rgb 121 121 175
cmyk 60 53 8 0

green 1

# 6FADAA
rgb 111 173 170
cmyk 60 15 35 1

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

black

# 00000
rgb 0 0 0
cmyk 0 0 0 100

white

# ffffff
rgb 255 255 255
cmyk 0 0 0 0

Основная палитра
Значения цветов

purple 2

# 6F99C6
rgb 111 153 198
cmyk 61 32 8 0

/Brand elements/03 colors

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
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2.3

blue 3 

# BDEDFF
rgb 189 237 255
cmyk 23 0 0 0

blue 4

# CCF0FD
rgb 204 240 253
cmyk 18 0 1 0

blue 5

# D9F4FC
rgb 181 202 232
cmyk 13 0 1 0

purple 3

# D1D6FF
rgb 209 214 255
cmyk 15 13 0 0

green 3

# C9F5E7
rgb 201 254 231
cmyk 19 0 13 0

purple 4

# D8DEFF
rgb 216 222 255
cmyk 13 10 0 0

green 4

# D7F8EE
rgb 215 248 238
cmyk 13 0 9 0

purple 5

# E1E6FD
rgb 225 230 253
cmyk 10 7 0 0

green 5

# E4FAF4
rgb 228 250 244
cmyk 9 0 5 0

lilac 3

# FFD6F2
rgb 255 214 242
cmyk 0 19 0 0 

lilac 4

# FFE0F8
rgb 255 224 248
cmyk 0 14 0 0

lilac 5

# FFEAFC
rgb 255 234 252
cmyk 0 9 0 0

Дополнительная палитра
Значения цветов

/Brand elements/03 colors

Цвета дополнительной палитры дополняют 
цвета основной палитры и используются для 
кейвижуалов, подробнее       с. 37

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
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2.4 Фирменный шрифт

Фирменный шрифт 23
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2.4 Фирменный шрифт Шрифт Factor A —  геометрический 
гротеск. В коммуникации рекомендуется 
использовать только начертание Medium. 
В продуктовом дизайне возможно 
использование других начертаний.

В случаях, когда невозможно использовать 
фирменный шрифт, можно заменить его на 
альтернативный — Arial Regular.

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUWVXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuwvxyz

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрсту
фхцчшщъыьэюя
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUWVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwvxyz

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОП
РСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрсту
фхцчшщъыьэюя
1234567890

Альтернативный шрифт
Arial Regular

Фирменный шрифт
Factor A
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Обзор

Основной кейвижуал

Подложка с градиентом

Подложка с переходом тона

25

26

30

36

2.5 Кейвижуал
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Кейвижуалы2.5

Основной кейвижуал       с. 39

1. 2. 3.

Подложка с градиентом       c. 51 Подложка с переходом тона       с. 59

Обзор
Примеры использования

/Brand elements/04 keyvisual

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Построение

5 px

7 px

Для десктопа (1366 px), закреплены фирмен-
ные значения для построения кейвижуала. 
 
Горизонтальные отступы между долями рав-
ны — 5 px.

Вертикальные отступы, на которые поднима-
ются доли равны — 7 px.

Эти взаимоотношения отступов — идеальные 
и неизменные. Для любых других размеров 
кейвижуал следует пропорционально умень-
шить или увеличить, сохранив все внутренние 
соотношения долей. 

2.5

Доли могут быть направлены 
как вверх, так и вниз.

Кейвижуал
Основной
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#FFFFFF#CACFFF#CACFFF#CACFFF#CACFFF

100% 95% 85% 50% 100%opacity    

colors

Кейвижуал
Основной

2.5 Эти настройки градиента следует применять 
для всех кейвижуалов, содержащих фирмен-
ный градиент, собранных в Figma.

Построение градиента
Figma
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Кейвижуал
Основной

2.5

*�Этот вариант может 
использоваться как  
с градиентом, так  
и без него, полностью 
с черными долями

Цвет
Примеры

/Brand elements/04 keyvisual

grey 2

# B5CAE8
rgb 181 202 232
cmyk 33 15 1 0

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

black

# 00000
rgb 0 0 0
cmyk 0 0 0 100

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg


Стилеобразующие принципы 29

Недопустимо использовать несколько 
разных товаров в одном кейвижуале.

Недопустимо использовать изображение 
с фоном для кейвижуала. 

Недопустимо красить доли в кейвижуа-
ле в разные цвета.

Недопустимо менять размеры 
отдельных долей в кейвижуале.

Недопустимое 
использование

2.5 Кейвижуал
Основной
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Кейвижуал
Подложка с градинтом

2.5

/Brand elements/04 keyvisual

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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2.5 Кейвижуал
Подложка с градиентом

opaсity

colors

Построение градиента
Figma

Эти настройки градиента следует применять 
для всех кейвижуалов, содержащих фирмен-
ный градиент, собранных в Figma.
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2.5 Кейвижуал
Подложка с градиентом

Цвет
Примеры

/Brand elements/04 keyvisual

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

grey 2

# B5CAE8
rgb 181 202 232
cmyk 33 15 1 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Кейвижуал
Подложка с градинтом

2.5 Применение Подложка с градиентом используется с това-
рами и с фотографиями людей.

Брендирование изображения  
  с. 100.

/Brand elements/04 keyvisual

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg


2.5 Кейвижуал
Подложка с градиентом

Примеры

34Компоненты айдентики
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2.5

Недопустимо использовать цвета 
не предназначенные для подложки 
с градиентом.

Недопустимо помещать на подложку 
с градиентом несколько товаров 
одновременно.

Фигура человека должна быть полностью 
встроена в подложку с градиентом и не 
выходить за ее границы. 

Недопустимое 
использование

Кейвижуал
Подложка с градиентом
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2.5 Кейвижуал
Подложка с переходом тона

Для декстопа (1366 px), закреплены фирмен-
ные значения для построения подложки.
Подложка под типографику состоит из 4 сое-
диненных долей. 
Вертикальные отступы на которые поднима-
ются доли равны — 7 px.
Эти отступы - идеальные и неизменные. Для 
любых других размеров подложку следует 
пропорционально уменьшать или увеличи-
вать, сохранив все внутренние соотношения 
долей.
Масштабирование подложки с переходом 
тона аналогично масштабированию основно-
го кейвижуала.

Построение

7p x
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2.5 Кейвижуал
Подложка с переходом тона

Цвет Каждая доля в подложке окрашивается             
в определенный цвет из дополнительной па-
литры бренда.       

/Brand elements/04 keyvisual

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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2.5 Кейвижуал
Подложка с переходом тона

Цвет
Примеры

/Brand elements/04 keyvisual

blue 3 

# BDEDFF
rgb 189 237 255
cmyk 23 0 0 0

blue 4

# CCF0FD
rgb 204 240 253
cmyk 18 0 1 0

blue 5

# D9F4FC
rgb 181 202 232
cmyk 13 0 1 0

purple 3

# D1D6FF
rgb 209 214 255
cmyk 15 13 0 0

green 3

# C9F5E7
rgb 201 254 231
cmyk 19 0 13 0

purple 4

# D8DEFF
rgb 216 222 255
cmyk 13 10 0 0

green 4

# D7F8EE
rgb 215 248 238
cmyk 13 0 9 0

purple 5

# E1E6FD
rgb 225 230 253
cmyk 10 7 0 0

green 5

# E4FAF4
rgb 228 250 244
cmyk 9 0 5 0

lilac 3

# FFD6F2
rgb 255 214 242
cmyk 0 19 0 0 

lilac 4

# FFE0F8
rgb 255 224 248
cmyk 0 14 0 0

lilac 5

# FFEAFC
rgb 255 234 252
cmyk 0 9 0 0

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Подложка с переходом тона используется 
как контейнер для фотографии человека, 
так и как подложка под типографику.

Кейвижуал
Подложка с переходом тона

2.5 Применение

/Brand elements/04 keyvisual

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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2.5 Кейвижуал
Подложка с переходом тона

Примеры
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2.5

Недопустимо использовать цвета 
не предназначенные для подложки 
под типографику.

Недопустимо изменять пропорции долей 
относительно друг друга.

Недопустимо ставить фигуру человека вне 
подложки с градиентом, она должна быть 
в него встроена.

Недопустимо использовать подложку  
с градиентом с фотографиями товаров.

Недопустимое 
использование

Кейвижуал
Подложка с переходом тона
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Обзор

Изображение товаров

Имиджевые изображения с фоном, без людей

Персонаж

Персонаж в среде

43

44

45

46

52

2.6 Фотостиль
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Фотостиль Обзор2.6

Товар       с. 44 Персонаж       с. 46 Персонаж в среде       с. 52

Основной фотостиль Дополнительный фотостиль
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2.6 Параметры изображений товаров:
— �фотография или реалистичная 3D модель;
— изображение фронтальное или в профиль;
— �фон отсутствует, допустимо наличие 
небольшой тени;

— изображение должно быть плоское;
— �ясный силуэт, небольшое количество  
деталей. 

В случае использования товара, состоящего 
из нескольких предметов, следует особенно 
внимательно относиться к мелким деталям 
при подборе фотографии. Силуэт должен 
быть понятным.

ПримерыФотостиль 
Изображение товаров
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Фотостиль 
Имиджевые изображения 
с фоном, без людей

2.6 Параметры имиджевых изображений:
— �композиции из реальных объектов или 
реалистичные 3D модели;

— �изображение фронтальное, без угла 
наклона камеры;

— �фон однотонный, светлый, может быть 
брендирован фирменными цветами;

— �ясный силуэт, небольшое количество 
деталей.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 Чистые и спокойные фотографии в цветах 
бренда.
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Фотостиль 
Персонаж

Подбор
Примеры

2.6 Примеры подбора фотографий 
для последующей обработки.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 — настроение персонажей спокойное, 
мягкое без резких эмоций;
— поза естественная, без манерности или 
карикатурных жестов;
— взгляд должен быть естественным 
и расслабленным, а также не быть слишком 
пристально направленным на зрителя.

Эмоции

Пристальный взгляд на зрителя.
Наигранные жесты и эмоции.

Пристальный взгляд на зрителя.
Наигранные жесты и эмоции.

Пристальный взгляд на зрителя.
Напряженная поза.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 — фон должен быть однородным;
— на фоне за фигурой не должно быть теней.

Фон

Тень на фоне. Тень на фоне. Интенсивный градиент на фоне.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 — ракурс всех фото должен быть близок          
к фронтальному.

Ракурс

Ракурс 3/4. Верхний ракурс. Верхний ракурс.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 — освещение должно быть не резким,           
без затенения крупных областей фото;
— освещение должно быть нейтральным 
по цвету.

Освещение

Наложение теней на фигуру. Значительная 
область фотографии в тени.

Освещение сзади. Резкое освещение, очень темная тень. Цветное освещение.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

2.6 Используется при необходимости показать 
окружающее пространство или при 
отсутствии возможности использовать 
основной фотостиль.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

2.6 Подбор 
Примеры

Примеры подбора фотографий персонажа      
в среде.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

Цвет2.6 — цвета в фотографиях с фоном должны быть 
сдержанными, с преобладанием светлых 
пастельных тонов;
— фон за фигурой не должен иметь 
интенсивного цвета.

Слишком яркие цвета. Интенсивный цвет фона. Интенсивный цвет фона.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

Освещение2.6 — освещение должно быть не резким,           
без затенения крупных областей фото;
— освещение должно быть нейтральным       
по цвету.

Наложение теней на фигуру. Значительная 
область фотографии в тени.

Освещение сзади. Резкое освещение, очень темная тень. Цветное освещение.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

Ракурс2.6 — ракурс всех фото должен быть близок          
к фронтальному.

Нижний ракурс. Верхний ракурс. Верхний ракурс.
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Фотостиль 
Персонаж в среде

Фон2.6 — фон должен быть фронтальным,                   
без глубокой перспективы;
— на фоне не должно быть большого 
количества деталей;
— фон не должен содержать каких либо 
повторяющихся структур или паттернов.

Повторяющиеся структуры на фоне. Дробный фон/паттерн. Детализированный он. Фон с глубокой перспективой.
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Фотостиль 
Персонаж

2.6 Если необходимо использовать фотографию 
с перегруженным детализированным фоном, 
рекомендуется обтравить фигуру и наложить 
блюр на фон за ней.

Фон
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3 Стилеобразующие 
принципы
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3.1 Композиция

Правила построения носителей

Примеры построения носителей

Недопустимое использование
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Композиция
Правила построения 
носителей

3.1 Кейвижуал по одной из сторон должен делить 
макет на равные доли. То есть кейвижуал дол-
жен занимать по вертикали или горизонтали 
целую сторону макета, 1/2, 1/3, 2/3, 1/4 сторо-
ны итд. 

Привязка к стороне макета зависит от ди-
зайн-задачи, здесь не действуют никакие 
ограничения. Правило только одно: одна сто-
рона кейвижуала должна иметь явную при-
вязку к носителю.
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3.1 На данных примерах показаны некоторые 
базовые принципы, которые следует исполь-
зовать при создании макетов. 

Не всегда необходимо точно следовать этим 
принципам, но новые макеты должны быть 
похожи на примеры из брендбука и смотреть-
ся серийно.

Композиция
Примеры построения 
носителей

   макеты в Figma

https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=622%3A3698&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=622%3A3698&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
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Композиция3.1

Недопустимо использовать кейвижуал 
кадрированный, всегда должны быть 
поля

Недопустимо привязывать кейвижуал 
к слишком маленькой доли носители. 
Кейвижуал должен занимать внятную часть 
носителя.

Недопустимо не пропорционально 
растягивать кейвижуал,  
подробнее  

Кейвижуал недопустимо 
наклонять

Недопустимое 
использование
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3.2 Типографика

Основная и дополнительная композиция

Выделение цветом

Акцентные подчеркивания

Стикеры

Подложка с переходом тона

Типографика в составе кейвижуала

65
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70

78

91

99
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Типографика
Основная и дополнительная 
композиция

3.2

Основная композиция с выключкой 
по левому флагу.

Дополнительная центральная выключка 
используется в случае необходимости 
разнообразить композицию.

Основные характеристики типографических 
сборок:
— �основной цвет набора — черный, основной 
цвет фона — белый;

— �выключка текста — по левому краю, цен-
тральная выключка
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ЦветТипографика
Выделение цветом

3.2 Для выделений в тексте используются тем-
ные оттенки из фирменной палитры.

Выделения цветом применимы только в за-
головках. Выделяться может 1-2 слова в заго-
ловке.

grey 3

# 8090AF
rgb 128 144 175
cmyk 55 39 18 3

lilac 1

# B182BC
rgb 177 130 188
cmyk 36 56 0 0

purple 1

# 7979AF
rgb 121 121 175
cmyk 60 53 8 0

green 1

# 6FADAA
rgb 111 173 170
cmyk 60 15 35 1

purple 2

# 6F99C6
rgb 111 153 198
cmyk 61 32 8 0

/Brand elements/03 colors

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Позвольте себе больше 
с новым способом оплаты

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
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3.2 ПримерТипографика
Выделение цветом
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3.2 ПримерТипографика
Выделение цветом
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3.2

Недопустимо окрашивать большинство 
слов, основной цвет типографики — 
черный. Недопустимо красить текст 
в разные цвета. Недопустимо окраши-
вать в светлые цвета из палитры.

Недопустимо использовать слишком 
большой или маленький интерлиньяж. 
Макеты по характеру должны быть по-
хожи на макеты, представленные в ББ

Недопустимо использование правого 
флага при верстке текста.

Недопустимое 
использование

Покупайте любые 
товары долями, без 
процентов

Покупайте любые 
товары долями, без 
процентов

Покупайте любые 
товары долями, без 

процентов

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Типографика
Основная и дополнительная 
композиция
Выделение цветом
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Помимо выделения цветом, в тексте исполь-
зуются однотонные акцентные подчеркива-
ния.

Покупайте товары
долями и не платите
проценты

/Brand elements/05 key highlights

https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Акцентное подчеркивание имеет наклон, гра-
дус которого зависит от длины выделяемого 
слова. Сверху выделение касается нижней 
базовой линии шрифта предыдущей строки,    
а снизу — верхней базовой линии шрифта 
последующей.

Построение

Покупайте товары
долями и не платите
проценты

/Brand elements/05 key highlights

https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Построение Рекомендованный отступ от края акцентно-
го выделения равен толщине вертикального 
штриха шрифта (x).

X X

Покупайте товары
долями и не платите
проценты

/Brand elements/05 key highlights

https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Построение Углы скругления ацентного подчеркивания 
имеют одинаковый радиус.

Покупайте товары
долями и не платите
проценты

/Brand elements/05 key highlights

https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Цвет
Примеры

Основной цвет акцентного 
подчеркивания

Дополнительные цвета акцентного
подчеркивания

/Brand elements/05 key highlights

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
https://disk.yandex.ru/d/POSeYPVQK3lXqA
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Примеры
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3.2 Типографика
Акцентные подчеркивания

Примеры
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3.2

Недопустимо изменять градус скругления 
углов акцентного подчеркивания 
и изменять направление его наклона.

Недопустимо использовать акцентное 
выделение для двух слов в одном хедлайне.
Недопустимо использовать акцентное 
выделение и выделение цветом в одном 
хедлайне. 

Недопустимо использовать акцентное 
выделение и локап в одном хедлайне.
Недопустимо использовать акцентное 
выделение и стикер в одной композиции.

Недопустимое 
использование

Типографика
Акцентные подчеркивания

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Платите долями!
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3.2 Типографика
Стикеры

Стикеры имеют геометричную форму 
со скругленными углами и одинаковым углом 
наклона формы.
Стикеры используются для дополнения тек-
товых сообщений и, в композиции с кейвижу-
алом, для смыслового дополнения изображе-
ния.

new 11.11

/Brand elements/06 stickers

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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3.2 Типографика
Стикеры

Расположение
Текстовый блок

Стикер стоит внизу текстового блока. Отступ 
стикера от предыдущей строки равен 2/3 
межстрочного расстояния шрифта.

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

/Brand elements/06 stickers

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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3.2 Типографика
Стикеры

Расположение
Центральная выключка

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

При выключке по левому флагу стикер ста-
вится по центру текстового блока, слева           
и справа по линии шрифта.

/Brand elements/06 stickers

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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3.2 Типографика
Стикеры

Расположение
Центральная выключка

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 

заплатила 25%

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 

заплатила 25%

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 

заплатила 25%

Расположение стикера при центральной 
выключке подчиняется тем же правилам,          
что и при выключке по левому флагу.

/Brand elements/06 stickers

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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3.2 Типографика
Стикеры

Размер
Текстовый блок

Приоритетный размер стикера равен интер-
линьяжу хедлайна (x). При необходимости 
размер стикера может быть увеличен в пре-
делах 1/3 от свеого размера.

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

Купила себе
целую капсулу
на весь сезон, 
заплатила 25%

+1/3

X

X

/Brand elements/06 stickers

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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3.2 Типографика
Стикеры

Цвет Приоритетный цвет для стикеров - акцент-
ный розовый. Использование дополнитель-
ных цветов допускается при необходимости 
разбавить коммуникацию.

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

/Brand elements/03 colors

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ


3.2 Типографика
Стикеры

Примеры
Текстовый блок
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3.2 Типографика
Стикеры

Примеры
Текстовый блок
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3.2 Типографика
Стикеры

Примеры
Текстовый блок
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Типографика
Стикеры

Расположение
Кейвижуал основной

Стикер должен дополнять изображение        
по смыслу. 
Приоритетное расположение для стикера    
на кейвижуале: промежуток между 2 и 3 или 3 
и 4 долями, либо на правом нижнем и верхнем 
углах. При необходимости положение стике-
ра на кейвижуале может изменяться.

/Brand elements/06 stickers

3.2

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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Типографика
Стикеры

Расположение
Кейвижуал

Расположение стикеров допускается на под-
ложке с градиентом в сочитании с товаром. 
При этом стикер должен дополнять изобра-
жение по смыслу. 
Приоритетное расположение для стикера: 
левый верхний и нижний угол кейвижуала. 
При необходимости положение стикера        
на кейвижуале может изменяться.

/Brand elements/06 stickers

3.2

https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
https://disk.yandex.ru/d/fYNX9IPaWO1Yew
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Типографика
Стикеры

Примеры
Кейвижуал

3.2
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Недопустимо нарушать правило 
расположения стикера относительно 
хедлайна.
Недопустимо нарушать пропорцию 
размеров  и отступов стикера от хедлайна.

Недопустимо распологать стикер 
на кейвижуалах с людьми и фотографиях 
с людьми.

Недопустимо использовать стикеры вместе 
с локапом в одной композиции.
Недопустимо использовать стикеры вместе 
с выделением цветом в одной композиции.
Недопустимо использовать стикер 
и акцентное выделение в одной композиции.

Недопустимое 
использование

Типографика
Стикеры

Новый сервис для 
оплаты покупок 
частями

Платите долями!

Платите долями!

Платите                          !

Платите долями!

3.2
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Типографика
Подложка с переходом тона

Правила построения подложки       c. 61.

/Brand elements/04 keyvisual

3.2

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Типографика
Подложка с переходом тона

Размер внутренних полей подложки равен 
межстрочному интервалу хедлайна. 

Построение3.2
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Типографика
Подложка с переходом тона

Каждая доля в подложке окрашивается             
в определенный цвет из палитры.

Цветов

blue 3 

# BDEDFF
rgb 189 237 255
cmyk 23 0 0 0

blue 4

# CCF0FD
rgb 204 240 253
cmyk 18 0 1 0

blue 5

# D9F4FC
rgb 181 202 232
cmyk 13 0 1 0

purple 3

# D1D6FF
rgb 209 214 255
cmyk 15 13 0 0

green 3

# C9F5E7
rgb 201 254 231
cmyk 19 0 13 0

purple 4

# D8DEFF
rgb 216 222 255
cmyk 13 10 0 0

green 4

# D7F8EE
rgb 215 248 238
cmyk 13 0 9 0

purple 5

# E1E6FD
rgb 225 230 253
cmyk 10 7 0 0

green 5

# E4FAF4
rgb 228 250 244
cmyk 9 0 5 0

lilac 3

# FFD6F2
rgb 255 214 242
cmyk 0 19 0 0 

lilac 4

# FFE0F8
rgb 255 224 248
cmyk 0 14 0 0

lilac 5

# FFEAFC
rgb 255 234 252
cmyk 0 9 0 0

lilac 2

# FFCCED
rgb 255 204 237
cmyk 1 28 0 0

blue 2

# B3EAFF
rgb 179 234 255
cmyk 32 0 2 0

purple 2

# CACFFF
rgb 202 207 255
cmyk 24 19 0 0

green 2

# BEF4E5
rgb 190 244 229
cmyk 20 0 17 0

/Brand elements/03 colors

3.2

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
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Подложка с переходом тона используется 
как контейнер для фотографии человека или 
как подожка под типографику.

Типографика
Подложка с переходом тона

Применение

/Brand elements/04 keyvisual

3.2

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Типографика
Подложка

Примеры

/Brand elements/04 keyvisual

3.2

https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
https://disk.yandex.ru/d/wZQkEwVcHrfOJg
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Типографика
Подложка

Примеры3.2
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Типографика
Подложка

Примеры Подложка с переходом тона позволяет де-
лать инверсию базовой композиции.

3.2
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Недопустимо использовать цвета 
не предназначенные для подложки 
под типографику.
Недопустимо изменять пропорции 
долей.

Недопустимо использовать стикеры 
в композиции с подложкой под типографику.

Недопустимо использовать акцентное 
выделение в композиции с подложкой 
под типографику.

Недопустимо использовать выделение 
цветом в хедлайне на подложке.

Недопустимое 
использование

Типографика
Стикеры

3.2
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Типографика
В составе кейвижуала

Текст может вписываться в кейвижуал:
— текст должен быть крупным и коротким;
— �штрихи букв не должны быть тоньше, чем 
отступы между долями;

— �буквы должны зарезаться аккуратно,  
а слова — понятно читаться.

3.2
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3.3 Моушен
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Моушен
Раскадровка основного 
движения

3.3
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3.4 Кобрендинг

Сборка с логотипом

Сборка со знаком

Примеры сборок с разными логотипами

Примеры носителей

Недопустимое использование

103

105

107

108

110
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Кобрендинг
Сборка с логотипом

3.4 Основная рекомендуемая сборка при колла-
борации с другим брендом.
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Построение Правила сборки:
— �локап и логотип стороннего бренда долж-
ны быть визуально сбалансированы  
по массе;

— �сборка выравнивается по центру по гори-
зонтали;

— �расстояние до разделяющей линии равно 
ширине знака в локапе;

— �высота разделяющей линии также опреде-
ляется высотой знака в локапе.

Кобрендинг
Сборка с логотипом

3.4
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Кобрендинг
Сборка со знаком

Дополнительная сборка при коллаборации 
с другим брендом с использованием одного 
знака.

3.4



Стилеобразующие принципы 106

ПостроениеКобрендинг
Сборка со знаком

3.4
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Кобрендинг
Примеры сборок с разными 
логотипами

3.4
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Примеры баннеров для коллабораций с раз-
ными брендами:
— �акцидентные выделения в тексте могут 
быть сделаны в цвете стороннего бренда;

— �градиент кейвижуала может быть покра-
шен в цвета стороннего бренда;

— �промо-изображение должно отвечать тре-
бованиям раздела «Фотостиль»  

Кобрендинг
Примеры носителей

3.4
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Опциональный кейвижуал, не используется 
на этапе запуска бренда, но существует как 
вариант развития стиля.

Кобрендинг
Опциональный носитель

3.4



Недопустимо использовать на баннерах 
более одного сквозного цвета.

Недопустимо красить текст в более, 
чем два цвета. Текст может быть чер-
ный с добавлением одного цвета из 
палитры или цвета стороннего бренда.

Недопустимо окрашивание бренд-
элементов и разделительной линии 
в любой другой цвет кроме черного 
или белого.

Недопустимо не сбалансированное 
размещение бренд-элементов. 
Логотипы должны быть визуально 
сбалансированы по массе.

Недопустимое 
использование

Кобрендинг

110Стилеобразующие принципы

3.4
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4 Носители

111
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4 Носители

4.1  Чекаут

4.2  Баннер о работе сервиса

4.3  Форма оплаты Долями

4.4  Статусный экран

4.5  Блоки для имейл-рассылки

4.6  Макеты для рекламы в digital

4.7  Наклейки

113

115

119

120

121

122

124
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Чекаут4.1

Пример использования логотипа 
и брендированной кнопки

   макеты в Figma

https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=65%3A31288&t=Q3yGcUqUXFSZRzs6-1
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=65%3A31288&t=Q3yGcUqUXFSZRzs6-1
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Чекаут4.1

   макеты в Figma

Пример использования иконки 
и брендированной кнопки.

В данном варианте рядом 
с иконкой необходимо 

использовать надпись «Долями»  

https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=429%3A30647&t=Q3yGcUqUXFSZRzs6-1
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=429%3A30647&t=Q3yGcUqUXFSZRzs6-1
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Баннер о работе 
сервиса

Собственная коммуникация.4.2
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Баннер о работе 
сервиса

   макеты в Figma

4.2

https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=5126%3A23851&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=5126%3A23851&t=oXew3eIKwyNyMHxp-1
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Баннер о работе 
сервиса

4.2 Партнёрская коммуникация
с Wildberries.
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Баннер о работе 
сервиса

Раскладка карточек для Wildberries.4.2
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Форма оплаты Долями4.3 Нативный вариант с логотипом «Тинькофф».
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Статусный экран4.4 Успех и ошибка.
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Блоки для имейл-рассылки
Десктоп и планшет

4.5
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Макеты для рекламы 
в digital

4.6 Горизонтальные носители.

   макеты в Figma

https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=622%3A3698&t=bhAny9Wtp5TyR8T0-1
https://www.figma.com/file/qFski58aVgivDdToa6LIXK/Guide-for-integration?node-id=622%3A3698&t=bhAny9Wtp5TyR8T0-1
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Макеты для рекламы 
в digital

Форматы ко-брендинга.4.6
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Наклейки4.7
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Наклейки4.8
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5 Выставочные 
пространства
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5.1 Соотношение цветов
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Соотношение цветов

+ / / /

+ + +

5.1 Белый — основной цвет. 
Черный — цвет типографики. 
Розовый, фиолетовый, голубой, зеленый — 
дополнительные, акцентные цвета бренда.

В собственных коммуникациях  
рекомендуется использовать один  
или два дополнительных цвета (примеры  
на следующем слайде).  
При участии в выставках вместе с бизнес- 
линиями Тинькофф рекомендуется  
использовать один цвет — фиолетовый.  
 
Для избежания проблем с печатью,  
на крупных носителях (баннеры, фотозона, 
стойка регистрации и тп) вместо фирменного 
градиента используется сплошная заливка.

Собственные коммуникации

С бизнес линиями Тинькофф

lilac 2

purple 2

purple 2 blue 2 green 2

/Brand elements/03 colors

https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ
https://disk.yandex.ru/d/3Cp6pYi8UeuVZQ


Выставочные пространства 129

Пример с использованием одного 
дополнительного цвета

Пример с использованием двух 
дополнительных цветов
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5.2 Оформление стендов

Большие принципы

Вертикальный формат

Горизонтальный формат

Квадратный формат 

Стойка

Решение для мобильного стенда

Каркасный стенд

131

133

134

135

136

137

138
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Оформление стендов
Большие принципы

5.2 Конструкции и размеры выставочных  
стендов меняются от выставки к выставке. 
Поэтому данный раздел руководства  
выполнен в качестве рекомендации  
к разработке макетов. 

При этом необходимо соблюдать правила 
разработки кейвижуала       c. 24.  
и стилеобразующие принципы фирменного 
стиля бренда Долями       c. 59. 

При создании и редактировании макетов  
возможно использование любого  
из основных кейвижуалов       c. 25. 
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просто легко
 

friendly

Оформление стендов
Большие принципы

5.2 При разработке выставочных пространств 
и стендов необходимо соблюдать основные 
принципы: просто, легко, friendly. 

Макеты должны быть чистыми,  
без перегрузки лишними элементами  
и деталями. Важно подчеркнуть лёгкость  
сервиса и сделать акцент на приятный  
шопинг. 

Стенд должен вызывать позитивные  
эмоции и интерес, сильно отличаться  
от конкурентов. 
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Оформление стендов 
Вертикальный формат

5.2 Примеры вертикального формата  
для разработки роллапа, поп-апа, сплошной 
застройки стенда и тп. 

1500 х 2050 1200 х 2050

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/ZHCO1TUcQZ8VuA
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Оформление стендов 
Горизонтальный формат

5.2 Пример горизонтального формата  
для разработки роллапа, поп-апа, сплошной 
застройки стенда и тп. 

3000 х 2050

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/zh5YcgnlFwAh6A
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Оформление стендов 
Квадратный формат

5.2 Пример квадратного формата  
для разработки роллапа, поп-апа, сплошной 
застройки стенда и тп. 

2050 х 2050

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/T5ViATCOWhiwsQ
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Оформление стендов 
Стойка

5.2 Примеры форматов для стойки —  
вертикальный, горизонтальный, квадратный. 

Минималистичный дизайн, без заголовков 
и изображений, так как информация на этом 
уровне плохо считывается и только создает 
визуальный шум.

Логотип Долями может быть выполнен в виде 
накладного объемного элемента.

960 х 1200 1600 х 1200 1200 х 1200

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/yOi00uSIkD7QDg
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Оформление стендов 
Решение  
для мобильного стенда

При ограниченном пространстве  
возможно использование дополнительных 
 конструкции из кубов с логотипом  
и qr-кодом.

5.2

400 х 400

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/dXqeAZzMe6iH1w
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Оформление стендов 
Каркасный стенд

Пример стандартного каркасного стенда 
2-3-2 1000 х 2500. 

При использовании макета стенда,  
необходимо проверить расстояния между 
каркасными блоками и адаптировать лайн  
и кейвижуал под нужные расстояния.

5.2

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/4_OG2p2dVK_8og
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Оформление стендов 
Каркасный стенд

Пример стандартного каркасного стенда 
4-4 1000 х 2500.  
 
При использовании макета стенда,  
необходимо проверить расстояния между 
каркасными блоками и адаптировать лайн  
и кейвижуал под нужные расстояния.

5.2

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/ml41rTI_gq-gqw
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5.3 Полиграфия

Буклет 

Листовка

141

143
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Полиграфия 
Буклет

Пример стандартного буклета А45.3

Лицевая сторона Оборотная сторона

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/XYeXWWeXk4Rz-w
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Полиграфия 
Буклет

Пример буклета А4 с делением на 4 доли5.3

Лицевая сторона Оборотная сторона

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/ozN2QJkBCQ7YWg
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Полиграфия 
Листовка

Пример двусторонней листовки А55.3

   печатные макеты

https://disk.yandex.ru/d/Qgc3gq8KQn-WrA
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