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Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicagao:
conhecimento do papel de empresa de comunicagcdo na vida econdmica. As principais fungdes
administrativas de uma empresa jornalistica. Organizagdo, planejamento, controle e direcdo de
empresas jornalisticas. Constituicido de novos empreendimentos em comunicagao. Desenvolvimento
de produto; interagdo com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e
criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivo principal:

Conhecer o funcionamento do sistema empresarial inclusive em empresas de comunicagao
ponderando suas principais fungbes administrativas bem como seus mecanismos de organizagao,
planejamento, controle e dire¢do das mesmas desde a perspectiva do empreendedorismo.

Objetivos Especificos:
e Analisar a constituigao de novos empreendimentos em comunicagéo.

e Entender o processo de desenvolvimento de produto; interagdo com o mercado desde a
perspectiva das necessidades.

e Analisar as perspectivas de marketing para novos produtos e novos mercados na area
comunicacional.

e Conhecer como desenvolver um Plano de Negdcios em empresas de comunicagao.

Contetido Programatico



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660

1. Nogoes de mercado

1.1 Tipologias e natureza do mercado.

1.2 Orientagcdo das empresas ao mercado

1.3 Planejamento Estratégico. Necessidades e Oportunidades.
1.3.1 Analise SWOT

1.3.2 Mensuragao do mercado

2. Empreendedorismo

2.1 Histdérico do empreendedorismo no Brasil.

2.2 As Caracteristicas do Comportamento Empreendedor.

2.3 Ferramentas de gestao fundamentais ao empreendedorismo.
2.4 Elaboracéo de um plano de negdcio.

2.5 Estudo de viabilidade econdmico-financeiro do Plano de negdcio

3. Auditoria nas empresas de comunicagao

3.1 A busca de Oportunidades

3.2 Elaboracdo de um Plano de Negdcio para empresas de comunicacéo.

3.3 Estudo de viabilidade econémico-financeiro do Plano de negécio para empresas de comunicagao.

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresentagdes de
seminarios; exibicdo de filmes.
Recursos: Lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais publicitarios em diferentes formatos.

Critérios / Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A nota final sera atribuida por:
+ Nota 1 — Apresentagao de seminarios (Analise de Mercado) - texto escrito e apresentacao.
(Valor: 5 pontos)
* Nota 2 — Apresentagao de seminarios (Plano de Negdcio) - texto escrito e apresentacgéao. (Valor:
5 pontos)

Ao final do periodo, os alunos que nao alcangarem média 7,0 (sete) farao uma prova final tedrica
abrangendo todo o contetdo da disciplina.
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Cronograma:

(26/04) Aula 1 — Apresentagcao — apresentacédo do Plano de Ensino e da bibliografia basica
—Divisédo dos grupos - No¢des de mercado - Tipologias e natureza do mercado.

(03/05) Aula 2 — Nogoes de Mercado - Orientagdo das empresas ao mercado - campo
interdisciplinar de conhecimento. Conceitos, modelos e estruturas — Documentario de
experiéncias de mercado.

(10/05) Aula 3 — Nogoes de Mercado - Planejamento Estratégico - Necessidades e
Oportunidades — Experiéncias de mercado.

(17/05) Aula 4 — Planejamento Estratégico - Analise SWOT - Mensuragdo do mercado —
Exercicios.

(24/05) Aula 5 — Empreendedorismo - Histérico do empreendedorismo no Brasil - As
caracteristicas do Comportamento Empreendedor - Experiéncias de mercado.

(31/05) Aula 6 — Empreendedorismo - Ferramentas de gestdo fundamentais ao
empreendedorismo — Elaboracdo de um plano de negécio — Experiéncias de mercado.

(07/06) Aula 7 — Empreendedorismo — Estudo de viabilidade econdmico-financeiro do Plano de
negocio — Orientacdo aos grupos.




(14/06) Aula 8 — Apresentacdo do Primeiro seminario. Primeira parte do Plano de Negdcios em
empresas de comunicagido — Analise de mercado.

(21/06) Aula 9 — Apresentagao do Primeiro seminario. Primeira parte do Plano de Negécios em
empresas de comunicacido — Analise de mercado. - Revisao

(28/06) Aula 10 — Empreendedorismo — Analise Financeira no Plano de Negdcio — Experiéncias
de mercado.

(05/07) Aula 11 — Mudancas mercadolégicas — A cauda longa: do mercado de massa para o
mercado de nicho — Marketing 3.0 a 5.0 — Consumer / Prosumer — Experiéncias de mercado.

(12/07) Aula 12 — Mudancas mercadolégicas — Virtual, online. RRSS / Aplicativos —
Experiéncias de mercado.

(19/07) Aula 13 — Auditoria nas empresas de comunicagdo — A busca de Oportunidades no
mercado regional — Experiéncias de mercado — Orientag&o aos grupos.

(26/07) Aula 14 — Apresentagdo do Segundo seminario. Plano de Negdécios em empresas de
comunicagao (completo).

(02/08) Aula 15 — Apresentagdo do Segundo seminario. Plano de Negdécios em empresas de
comunicagao (completo). - Revisao

(09/08) Aula 16 — Devolutiva aos discentes




	Cronograma:

