EMENTARIO DO CURO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

LET 02630 - LINGUA PORTUGUESA

Noc0es gerais da lingua portuguesa. Leitura e producéo de diferentes tipos de textos, em
especial os relativos a comunicacao de massa. Os tipos de organizacdo textual: narracao,
descricdo e dissertacao.

COS 04945 — HISTORIA DOS SISTEMAS DE COMUNICAGAO NO BRASIL

As condicges histdricas do surgimento e da formacdo de um publico leitor, do século
XVI ao XVIII. O surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus
contextos. Os meios de comunicacdo no Brasil. Histdria da imprensa e da Publicidade e
Propaganda. O dominio da censura sobre a informacg&o no Brasil: 1500-1822. A midia e
os jornalistas no processo da independéncia politica do Brasil, na queda do Império e na
campanha republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Republica
Velha até o Estado Novo: a presenca censoria do Estado. A midia e os jornalistas dos
anos 50 aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a acdo politica e social. O
movimento de 64: as opcdes ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as
censuras e as resisténcias ao arbitrio. A formagdo do jornalista e do publicitario no
Brasil: das redacGes e associacfes as escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis
profissionais contemporaneos.

CSO 04684 — ESTRUTURAS SOCIAIS E SISTEMAS POLITICOS
Anélise das estruturas sociais e sua relacdo com o sistema politico: a emergéncia do
Estado Moderno.

COS 04946 —- COMUNICACAO VISUAL

A visualidade e a visibilidade como condi¢cdo da comunicacdo contemporanea. A
importdncia da imagem e a criacdo de cenarios imageéticos passiveis de serem
comunicados. Compreensdo dos elementos da comunicacdo visual voltados para a
imagem de instituicGes e eventos. Breve historico da evolucdo dos meios de expresséo
visual. Visdo e percepcdo de espaco, tempo, movimento e ritmo. Elementos basicos da
comunicacdo visual: ponto, linha, forma... Estrutura, tipologia e caracteristicas das
imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbolico na imagem. A
mensagem visual no processo da comunicacgdo: a estratégia do autor e do leitor. FuncGes
sociais e artisticas da imagem. Exercicios tedricos e praticos de percepc¢do e operacao
dos cddigos visuais.

COS 04823 — HISTORIA DA ARTE

Introducédo a Historia da Arte ocidental. Panorama histérico dos movimentos artisticos.
As tendéncias da arte contemporanea. Conceitos basicos da Historia da Arte. Teorias da
Arte; com énfase nos movimentos que formam a compreensdo moderna da arte. Arte na
sociedade complexa e mediatizada. Arte e publicidade; arte e mercado.

COS 04824 — TEORIAS E PRATICAS DE CRIACAO PUBLICITARIA



A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcédo e seus profissionais. A funcdo e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas tedricas
e técnicas. Teorias e exercicios de criacdo publicitaria. Manipulagdo dos codigos
sonoros e visuais na criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de
informacdo, argumentacdo e motivagdo na estratégia publicitéria.

LET 02029 - PRATICA DE REDAGAO |
Trabalho préatico de producdo e analise de diferentes tipos de textos informativos,
argumentativos e persuasivos.

COS 04826 —- ESTETICA E LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Introducdo a estética: conhecimento "ingénuo™ e conhecimento "culto”. Estética e o
objeto de analise; estética e o sujeito de andlise. Estética e percepc¢do. O belo, o feio, o
sublime, o tragico, o cdmico e o0 grotesco. Estética no mundo contemporaneo e
apropriacdo mididtica do universo das categorias estéticas. Formacdo do gosto e
mercado. Estética e semidtica. A imagem como particularidade narrativa e
representativa. Mundo imagético.

COS 04827 — TEORIAS DA COMUNICACAO: PERSPECTIVAS HISTORICAS
Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo de massa. Contribuicdes
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicacao.

COS 04854 — TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS
IMPRESSOS

Manipulacdo dos co6digos visuais na criagdo da mensagem publicitaria para meios
impressos. Criacdo, andlise e critica de anlncios publicitarios para meios impressos.
Criatividade e adequacdo da producdo de anuncios impressos aos objetivos da
publicidade e propaganda.

COS 04857 — PRODUCAO GRAFICA

Tipologia. Medidas gréaficas. Técnicas de composicdo e de impressdo e suas
implicacdes. Estética aplicada ao material gréafico. Aspectos gerais da forma e da
composicdo. Elementos da forma e da composicdo. Caracteristicas do anuncio gréafico.
O lay out. A arte final. Cor: teoria, classificacdo, combinacéo e aplicacdo. Lay out para
rotulos, andncios, cartazes, painéis e promogao de vendas.

FIL 00428 — INTRODUCAO A FILOSOFIA
Aproximacao a filosofia. As correntes filoso6ficas contemporaneas. Filosofia e educacao.
Antropologia e Filosofia. Filosofia e histdria. Filosofia e tecnologia. Filosofia e ciéncia.

PSO 03559 — INTRODUGCAO A PSICOLOGIA SOCIAL
Localizagdo historica da Psicologia. Psicologia social no contexto do conhecimento
psicolégico. Métodos da Psicologia social. A estrutura psicossocial do homem.



LET 02030 — PRATICA DE REDACAO Il
Trabalho pratico de producdo e andlise de diferentes tipos de textos. Conceitos e
técnicas de construcdo de textos informativos, argumentativos e persuasivos.

COS 04828 — TEORIAS DA COMUNICACAO: PERPECTIVAS
CONTEMPORANEAS

Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo contemporaneas. As teorias
latino-americanas. Os principais estudos brasileiros.

COS 04859 - TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL:
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA |

Breve histérico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores e
movimentos.Estruturas, tipos, caracteristicas e funcionamento de cameras fotograficas.
Otica fotografica. Produtos e materiais quimicos fotogréficos. Linguagem e expresso
fotogréfica. Géneros, usos e aplicacdes da fotografia em Publicidade e Propaganda.
lluminacdo e estudio fotografico. Organizacdo e funcionamento de laboratérios
fotogréficos. Revelacdo do filme e do papel fotografico. Preservacdo de material
fotografico. Producéo e leitura fotografica.

CSO 01561 - ANTROPOLOGIA CULTURAL

Trajetorias constituintes da antropologia: as questfes, conceitos e temas principais.
Cultura: principais perspectivas de analise sobre simbolismo e imaginario. Formacédo
cultural latino-americana e brasileira. Dimensdes contemporaneas.

COS 04831 — SEMIOTICA E COMUNICACAO
Introducdo a Semidtica. Principais vertentes semioticas e seus autores. Principais
conceitos em semidtica. Teoria geral dos signos. Pragmaética, Retérica e Discurso.
Semiotica e comunicacdo social; semidtica e midia.

COS 04832 — COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

Processos e estruturas de comunicacdo nas organizacdes. Rotinas de producédo e gestao
da comunicacéo. Articulacdo dos processos de comunica¢do com as demais iniciativas e
politicas da organizacdo. Concepcdo de projetos e produtos de comunicacdo. Avaliacao
da eficacia da acdo comunicativa nas organizacdes. Experiéncias relevantes em diversos
tipos de organizacao.

CSO 02036 — SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO
Debate da contemporaneidade: globalizacdo, cultura e novas formas de sociabilidade.
As novas tecnologias e sua relagdo com a producéo e recepg¢édo da midia.

COS 04862 — TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS
ELETRONICOS: RADIO



Manipulagdo dos codigos sonoros utilizados na criagdo da mensagem publicitaria para
radio. Criacdo, analise e critica de anuncios radiofonicos. Criatividade e adequacao
técnica da producdo de anincios radiofénicos aos objetivos da publicidade e
propaganda. Redacdo publicitaria para radio.

COS 04863 — PRODUCAO PUBICITARIA EM RADIO

Técnicas de producdo para radio. Estudo teorico e pratico sobre a publicidade no radio
brasileiro. Contato direto com emissoras de radio locais. Jingles e spots. Trabalho em
laboratdrio. Alternativas ndo comerciais de producédo publicitaria para radio.

COS 04835 — LEGISLACAO EM COMUNICACAO

Lei de imprensa, legislacio de telecomunicacBes. Instituicbes dedicadas a
regulamentacdo da comunicagdo. Delitos, contravengdes, crimes. Responsabilidade,
reparacao por dano moral, multas, detencdo. A Constituicdo Brasileira. O Estado
Democratico de Direito. Os direitos humanos. A protecdo dos direitos humanos na
ordem brasileira. Leis especiais. O direito a informacdo e o direito de comunicar.
Legislagdo em Jornalismo e em Publicidade e Propaganda.

COS 04946 — TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS
ELETRONICOS: TV

Manipulacdo dos codigos sonoros e visuais utilizados na criacdo da mensagem
publicitéaria para a TV. Criacdo, analise e critica de anuncios televisivos. Criatividade e
adequacao técnica da producdo de anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e
propaganda.

COS 04866 — PRODUGCAO PUBLICITARIA EM VIDEO

Técnicas de producdo publicitaria para TV e cinema. Estudo tedrico e pratico sobre a
publicidade na televisdo e cinema brasileiros. Video-tape e filmes. Contato direto com
emissoras de TV locais. Trabalho em laborat6rio. Alternativas ndo comerciais de
producdo publicitaria para TV e cinema.

COS 04867 - TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL:
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA I

Técnicas avancadas de estddio e iluminacdo artificial. Diferentes técnicas de
manipulacdo da imagem fotografica. Estudo da fotografia aplicada a publicidade,
criagdo e producdo de fotografia publicitaria. Principais movimentos da fotografia
artistica. Fotografia digital e técnicas de manipulacdo de fotografia digital. NogOes de
fotografia na imagem em movimento.

COS 04839 — TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA

Opinido publica: raizes histéricas do conceito. Tipo de comportamento coletivo.
Multiddo e massa. Conceituacdo de publico e de opinido publica. Natureza, formacao e
conteudo da opinido publica. Pesquisa de opinido publica.



COS 04869 — GENEROS, ESTILOS E DISCURSOS DA PUBLICIDADE

A enunciacao linglistica e a escritura publicitaria. Os parametros da enunciacdo. A
diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e fun¢Bes. Aspectos
I6gicos, contextuais e situacionais do significado. Sentido, significacdo e significado.
Organizacao do discurso: os recursos da linguagem. A ética e a expressividade no texto
publicitario. As formas de organizacéo da producao publicitaria.

COS 04841 - MARKETING E COMUNICA(;AO

Conceituacdo de Marketing. A importancia do marketing, da comunicacdo e do
planejamento estratégico para as organizages. As organizacles e seus produtos: bens,
servicos e ideias. Marketing institucional e imagem de marca. Comportamento do
consumidor. Globalizacdo e segmentacao de mercados.

FIL 04842 — FILOSOFIA E ETICA

Os fundamentos da Etica — os elementos fundamentais constitutivos do ser ético:
consciéncia, liberdade, o bem, os valores morais, meios e fins. O carater pessoal do ser
humano. Os objetivos da ética: subjetivo e objetivo. O conhecimento tedrico, pratico e
técnico. A ética e as outras ciéncias: economia, politica, sociologia, direito e teologia.
Etica e comunicacio na sociedade contemporanea.

COS 04872 — TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS E NOVAS
TECNOLOGIAS

A linguagem publicitaria e as redes mundiais de informacdo. Ciberespaco, Internet,
Hipertexto e Hipermidia: conceitos e caracteristicas. O computador e a digitalizacdo dos
signos audiovisuais. Interface e interatividade: desafios para o fazer publicitario.
Descentralizacdo e desterritorializagdo: novos mercados e nova sensibilidade. A
inteligéncia coletiva.

COS 04873 — TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL: DESIGN
PARA MIDIA DIGITAL

Caracteristicas de linguagem visual nos meios digitais Aspectos gerais e elementos da
forma e da composicdo. Cor: teoria, classificacdo, combinacdo e aplicacdo. Hipermidia,
interatividade e arquitetura da informac&o. Criacdo de anuncios e produtos para internet
e suportes digitais.

COS 04874 — ATENDIMENTO

As relagdes profissionais entre agéncia e cliente, o papel do cliente na defini¢cdo dos
objetivos e metas de campanhas publicitarias. A delimitacéo e a importancia do setor de
atendimento numa agéncia: competéncias e atributos profissionais. Como conhecer e
interagir com o cliente. Métodos e praticas de atendimento. Processos de elaboracéo e
interpretacdo do briefing. O atendimento e a imagem da agéncia.

COS 04875 - PROJETO ESPECIAL EM PUBLICIDADE



COS 04845 - ESTUDOS DE MERCADO E GESTAO DE
EMPREENDIMENTOS, PROJETOS E PRODUTOS DE COMUNICAC}AO
Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de
comunicacgdo: conhecimento do papel de empresa de comunicagdo na vida econdmica.
As principais funcdes administrativas de uma empresa jornalistica. Organizacao,
planejamento, controle e direcdo de empresas jornalisticas. Constituicdo de novos
empreendimentos em comunicacdo. Desenvolvimento de produto; interagdo com o
mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar
necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

COS 04846 — METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM COMUNICAGCAO

A pesquisa (conceitos, objetivos e classificacdes). Tipos de pesquisa. Etapas de uma
pesquisa, organizacdo da base tedrica. Instrumentos para coleta de dados (o questionario
e a entrevista). Paradigmas cientificos da pesquisa em comunicacéo. Planejamento de
um projeto de comunicagéo.

COS 04878 — PLANEJAMENTO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Planejamento de campanhas de propaganda. A analise do produto. O mercado e a
concorréncia. O posicionamento. O consumidor-alvo. Os dados da pesquisa e 0s rétestes
em funcgdes de produto. A otimizacdo da verba. O atendimento ao cliente. O briefing.

COS 04879 — MIDIA
Levantamento de dados. Tabulacdo e andlise de dados sobre circulagdo, audiéncia e
selecdo de veiculo para mensagem publicitaria. Frequéncia das inser¢des. Orcamentos.

CSO 02942 - FORMACAO SOCIO-ECONOMICA E POLITICA DO ES

O processo de formacao do Espirito Santo no periodo colonial. A forma de insercdo do
ES na expansdo da economia cafeeira capitalista. As especificidades do ES no contexto
das transformacbes socio-econdmicas e politicas do Brasil até fins dos anos 60. As
transformacgdes ocorridas no ES a partir dos anos 70. As especificidades da
modernizacdo conservadora no ES: aspectos politicos, econdmicos, sociais, culturais,
tecnoldgicos e ambientais. As perspectivas futuras.

COS 04880 — PROJETOS EXPERIMENTAIS EM PUBLICIDADE
Aplicacgéo de teorias, métodos e técnicas para desenvolvimento de projetos ou produtos
em Publicidade e Propaganda e de pesquisa de interesse cientifico nas areas.



