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Ementa: Breve histdrico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores e movimentos. Estruturas,
tipos, caracteristicas e funcionamento de cameras fotograficas. Otica fotografica. Produtos e materiais quimicos
fotograficos. Linguagem e expresséo fotografica. Géneros, usos e aplicagdes da fotografia em Publicidade e
Propaganda. lluminagao e estudio fotografico. Organizagao e funcionamento de laboratdrios fotograficos.
Revelacao do filme e do papel fotografico. Preservacdo de material fotografico. Producéo e leitura fotografica.

Objetivos Especificos:

1. Entender os conceitos elementares da fotografia;

2. Dominar a técnica fotografica, conhecer o laboratério e o estudio fotograficos;

3. Produzir material pratico que permita iniciar e aperfeigoar o aluno na utilizacao do equipa-
mento fotografico;

4. Permitir formacéo critica sobre o atual momento da fotografia diante das novas tecnologias:
questdes éticas e técnicas;

5. Capacitar o aluno a utilizar o equipamento fotografico para produzir mensagens publicitarias
de qualidade.

Conteudo Programatico

1. Unidade | - A HISTORIA DA FOTOGRAFIA E SEU DESENVOLVIMENTO
1.1 A invencao da fotografia — aspectos sociais, culturais e tecnolégicos
1.2 Desmontagem e compreensao do mecanismo fotografico
1.3 Das realidades da fotografia a ilusdo especular

2. Unidade Il - O EQUIPAMENTO E O ATO FOTOGRAFICO



http://lattes.cnpq.br/8805154696900984

2.1. O ato fotogréfico, os atos dos fotdgrafos e as técnicas dos observadores
2.2. Anatomia e tipos de camera

2.3. Diafragma e profundidade de campo

2.4. O obturador e o controle do movimento

2.5. O fotbmetro e a iluminacao

2.6. Objetivas (grande angular, normal, tele e zoom)

3. Unidade Il - A FOTOGRAFIA PUBLICITARIA NA PRATICA
3.1 Linguagem fotografica aplicada a publicidade
3.2 Técnicas de produgéao fotografica adaptada a realidade da disciplina;

Metodologia:

Como metodologia de ensino para o semestre 2022/1, prioritariamente utilizaremos aprendizagem
baseada em projeto, possibilitando que os discentes - individual ou coletivamente - desenvolvam
uma plataforma de exposigéo para os materiais visuais produzidos. Para a efetivagdo dessa ativida-
de utilizaremos aulas expositivas e dialogadas, além de atividades praticas.

Ao fim do semestre realizaremos uma exposigéo fotografica como principal atividade da disciplina. O
tema sera definido coletivamente durante as aulas.

O acompanhamento da evolugao de discentes sera feito a partir da plataforma G-Suite, em link que
sera enviado via Portal do Aluno.

Os recursos necessarios para a disciplina: sala equipada com datashow, cameras fotograficas digi-
tais para uso dos discentes e acesso a internet.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

1. Portfdlio fotografico (peso 2)
2. Formulario Avaliativo (Peso 1)
3. Projeto Final (Peso 3)
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de Janeiro: Relume-Dumara, 2002.

KOSSOY, Boris. Realidades e Ficgoes na Trama Fotografica. Sao Paulo: Atelié, 2012.
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Bibliografia complementar:

EGUIZABAL, Raul. Fotografia Publicitaria. Madrid: Catedra, 2001.
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Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2013.
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MACHADO, Arlindo. Arte e midia. 3. ed. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2010.
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CRONOGRAMA (quintas, 9 as 12h)

Aula 1: Histérias da Fotografia (1)

Aula 2: Histérias da Fotografia (2)
Aula 3: Introdugao ao equipamento fotografico (1)
Aula 4: Introdugao ao equipamento fotografico (2)

Aula 5: Explorando o tripé da fotografia: obturador, diafragma e ISO (1)
Aula 6: Explorando o tripé da fotografia: obturador, diafragma e ISO (2)
Aula 7: Composicao na fotografia (1)

Aula 8: Composicao na fotografia (2)

Aula 9: Controle da iluminacgéo (1)

Aula 10: Controle da iluminagéo (2)

Aula 11: Edicao de imagens

Aula 12: Projeto final: definicdo do tema, formato e equipes.

Aula 13: Aula pratica para produgéo do projeto final

Aula 14: Apresentacao Coletiva dos Portfdlios: abertura da exposicao

Aula 15: Entrega dos resultados finais e encerramento da disciplina.
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PROFESSOR: Fabio Gomes Goveia fabio.goveia@ufes.br




