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EMENTA

Introducdo & Semiotica. Principais vertentes semidticas e seus autores. Principais conceitos em semiotica.
Teoria geral dos signos. Pragmatica, Retdrica e Discurso. Semidtica e comunicacao social; semidtica e
midia.

OBJETIVOS

Geral: Saber fazer analises semidticas de textos (verbais, visuais, audiovisuais, interativos) em diferentes
plataformas expressivas.

Especificos:
1. Conhecer as principais correntes tedricas da semiotica;
2. Conhecer os conceitos e métodos de andlise das escolas: Discursiva, Peirceana e Cultura;
3. Saber fazer analises semi6ticas de textos publicitarios e demais géneros discursivos em diferentes
plataformas de midia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - SEMIOTICA DISCURSIVA /SOCIOSSEMIOTICA
¢ Nocdes de texto e contexto; objetos de estudo da semidtica

Plano de Contetido e o método do Percurso Gerativo de Sentido

Plano de Expressdo e os Formantes Plasticos

As interacOes

Semiotizagdo de textos publicitarios e outros géneros discursivos

UNIDADE 2 — SEMIOTICA PEIRCEANA E SEMIOTICA DA CULTURA
e Semidtica Peirceana — conceitos centrais
e Semiética da Cultura — conceitos centrais



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4587127H2
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METODOLOGIA

Os métodos utilizados séo: slides da docente; aula expositiva e dialogada; leitura de textos do
referencial tedrico; debate; estudos de caso com analises semidticas; analises semidticas de textos
publicitarios e demais géneros discursivos;

Os recursos técnicos sdo: quadro, pincel, computador com acesso a internet e projetor.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

NOTA 1: Semiotizacdo de peca publicitaria — 10 pontos
NOTA 2: Semiotizacdo de peca publicitaria — 10 pontos

Média: A nota final sera a média das 2 (duas) modalidades de avaliagdo (N1 + N2). Seré considerado
aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno ndo alcance a media
7,0 (sete), serd aplicada uma prova de recuperacdo (final) com todo o conteddo programatico da
disciplina. Nestes casos, conforme regimento da UFES, apds prova final, serd considerado aprovado o
aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco).

Frequéncia: A frequéncia seré aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educagdo Nacional
(Lei n°®9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participacdo dos(as) estudantes em 75%
(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina, considerando
a carga horaria total.

CRONOGRAMA




20/04 - Apresentacdo da disciplina, materiais, avaliagdes, conceitos iniciais semidtica
27/04 - Unidade 1

04/05 - Unidade 1

11/05 - Unidade 1

18/05 - Unidade 1

25/05 - Unidade 1

01/06 - Unidade 1

08/06 - Unidade 1

15/06 - Avaliagdo N1

22/06 - Unidade 2

29/06 - Unidade 2

06/07 - Unidade 2

13/07 - Unidade 2

20/07 - Avaliacdo N2

27/07 - Fechamento da disciplina (retorno trabalhos, médias, orientac6es)

Email: maria.pirola@ufes.br
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