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Ementa: Opinido puablica: raizes historicas do conceito. Tipo de comportamento coletivo. Multiddo e
massa. Conceituacdo de publico e de opinido publica. Natureza, formacdo e conteddo da opinido
publica. Pesquisa de opinido publica.

Objetivos:

e Compreender os efeitos e conceituar opinidao publica, esfera publica, publico,
intersubjetividade, administracdo do consenso social, lideranca de opinido, pesquisas de
opinido, manipulagdo e modulagdo comportamental, cAmara de ecos, capital social e outros.

e Estimular a capacidade do estudante de buscar, processar e analisar informaces que
contribuam para a conformacéo de uma viséo critica e uma atitude criativa diante da
complexidade do mundo contemporaneo;

e Promover o debate de temas relevantes para a compreensao das transformagdes do mundo
contemporaneo, especialmente no que diz respeito a
a)  processos e perspectivas na esfera publica politica, no mundo e no Brasil,
b)  mutacdes contemporaneas no campo midiatico, caracterizando estes cenarios nos
contextos politicos brasileiro e mundial;

e Sistematizar um conjunto de autores (artistas, pensadores, cientistas) — e seus respectivos
trabalhos — que ajudem a estruturar o entendimento da questdo da opinido publica na
contemporaneidade.




Contetido Programatico:

MODULO 1 — OPINIAO PUBLICA - CONCEITO E PERSPECTIVAS TEORICAS

O Conceito de Opinido Publica e seu histérico

Pablico, Subjetividade e Intersubjetividade (Tarde)

Opinido Publica e midia: Administragdo do consenso social e Lideres de Opini&o (Lippmann, Harold Lasswell,
Bernard Berelson e Paul Lazarsfeld)

Esfera Plublica (Habermas)

Pesquisa de Opinido e suas problematicas (Bourdieu)

Relacdo de poder e verdade (Foucault)

Emocdo, ruptura e crise (Castells)

Da manipulacdo a modulacgdo: opinido publica e algoritmos

MODULO 2 - QUESTOES CONTEMPORANEAS DE OPINIAO PUBLICA POLITICA
Fake News e desinformacéo

Panico moral

Filtros Bolhas e Camaras de Ecos

Género e Opinido Publica

Populismo e 0 novo ecossistema mediatico

Metodologia:

1. Debates sobre a bibliografia referenciada mobilizados por questdes do professor e a implicacdo dos estudantes;
2. Aula expositiva, subsidiada pela bibliografia, seguida de intervencgdes e debates;

3. Atividades de leitura critica sobre questfes contemporaneas apresentadas pelos estudantes a partir da construcéo
junto aos textos tedricos e debates do componente.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A avaliacdo se dara com base na producdo discente e do envolvimento nas aulas:
1. Comentadores: a partir de uma programacéo prévia, alguns estudantes acompanharédo o professor e
provocardo o debate acerca do texto discutido. Ponto = 4.
2. Prova: Avaliacéo escrita sobre as teorias tratadas no componente. Ponto = 4.
3. Participacdo ativa em sala de aula. Ponto = 2.

A nota final consistird na soma simples dos trés critérios.

Cronograma:
MODULO 1 — OPINIAO PUBLICA - CONCEITO E PERSPECTIVAS TEORICAS

AULA 1 - 21/abr — Feriado de Tiradentes

AULA 2 - 28/abr — Apresentacdo do programa. O Conceito de Opinido Pablica. Texto de referéncia: “A Opinido
Publica” (AZAMBUIJA, 2005). Separacao e escolha das datas e temas dos comentadores.

AULA 3 - 05/mai — Subjetividade e Intersubjetividade e Inconsciente coletivo. Texto de referéncia: “Publico,
Subjectividade e Intersubjectividade em Gabriel Tarde” (ANTUNES, 2001)

AULA 4 - 12/mai - Opinido Pablica e midia: Administracdo do consenso social e Lideres de Opinido. Texto de
referéncia: “O conceito de opinido publica na teoria da comunica¢do” (MARTINO; MARQUES, 2020)

AULA 5 - 19/mai - A Esfera Plblica. Texto referéncia: “Apontamentos sobre o conceito de esfera publica politica”
(GOMES, 2006)

IAULA 6 - 26/mai — Problematizando a Pesquisa de Opini&o. Texto de referéncia: “A Opinido publica ndo existe”
(BOURDIEU, 1973)

AULA 7 - 02/jun — Relacdo de poder e verdade. Texto de referéncia: “Verdade e poder” (FOUCAULT, 2007)
IAULA 8 - 09/jun — Emocado, ruptura e crise. Texto de referéncia: “A crise de legitimidade politica: Nao nos
representam” (CASTELLS, 2017)

AULA 9 - 16/jun — Feriado Corpus Christ

AULA 10 - 23/jun — Da manipulacdo & modulacgdo: opinido publica e algoritmos. Texto referéncia: “A nocéao de
modulacéo e os sistemas algoritmicos” (SILVEIRA, 2019)




MODULO 2 - QUESTOES CONTEMPORANEAS DE OPINIAO PUBLICA POLITICA

IAULA 11 - 30/jun - Fake News e desinformagdo. Texto referéncia: "O facto falso" (SODRE, 2019)

AULA 12 - 07/jul — Panico moral. Texto referéncia: “Panicos morais e controle social” (MISKOLCI, 2007)
IAULA 13 - 14/jul - Filtros Bolhas e Camaras de Ecos. Texto referéncia: “Algoritmos e redes sociais: a propagagéo
de fake news na era da pés-verdade” (AMARAL; SANTOS, 2019)

AULA 14 - 21/jul - Género e Opinido Publica. Texto referéncia: “Capital social, género e representacdo politica no
Brasil” (SACCHET, 2009)

AULA 15 - 28/jul - Populismo e o0 novo ecossistema mediatico. Texto referéncia: "Em nome do povo" (PRIOR,
2019)

AULA 16 - 04/ago - Avaliacdo

AULA 17 - 11/ago - Resultados finais

AULA 18 - 18/ago - Prova final
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