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EMENTA

A visualidade e a visibilidade como condicdo da comunica¢do contemporanea. A importancia da
imagem e a criacdo de cendrios imagéticos passiveis de serem comunicados. Compreensao dos
elementos da comunicacao visual voltados para a imagem de instituicdes e eventos. Breve histérico
da evolucdo dos meios de expressao visual. Visdo e percepcao de espaco, tempo, movimento e
ritmo. Elementos basicos da comunicacao visual: ponto, linha, forma... Estrutura, tipologia e
caracteristicas das imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbdélico na imagem.
A mensagem visual no processo da comunicacdo: a estratégia do autor e do leitor. Fungdes sociais e
artisticas da imagem. Exercicios tedricos e praticos de percepcao e operacao dos cédigos visuais.

OBJETIVOS

Geral:
e Conhecer os elementos basicos da comunicacdo visual.

Especificos:

e Entender como se dd a percepc¢ao de imagens pela visdo humana; ® Conhecer os niveis da
mensagem visual e os fundamentos do signo visual; ® Conhecer e utilizar algumas técnicas de
comunicacdo visual e Desenvolver capacidade critica da linguagem visual




CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE I. A VISAO HUMANA E A PERCEPCAO DA IMAGEM
e Aluz e A visdo — como percebemos os objetos; as expressdes faciais e corporais e A psicandlise e a
Gestalt

UNIDADE Il. OS ELEMENTOS BASICOS DA COMUNICACAO VISUAL
e Por que entender as imagens e O ponto, a linha, a forma, a direcdo, o tom, a cor, a textura, a
dimensdo, a escala, o movimento.

UNIDADE Ill. COMPOSICAO
¢ O equilibrio  Regras de enquadramento e A simplicidade ® A dindmica do contraste e Contraste de
cores, formas e escalas ® Contraste tonal — luz e sombra e Leitura de imagens

UNIDADE V. A IMAGEM E OS SIGNOS
e Tipos de signos e O simbolo Identidade e Ergonomia Visual

UNIDADE VIII. TECNICAS VISUAIS
e Criatividade o O design e Tipografia e Infografico
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METODOLOGIA

Aulas expositivas/dialogadas em laboratério de informatica; estudos de casos; discussdes dirigidas;
exercicios praticos; atividades individuais e em grupos que permitam a aplicacdo dos conceitos
apresentados.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Exercicios em sala — 4 pontos
Trabalhos — 6 pontos

No final do periodo, os estudantes que tiverem a frequéncia minima e ndo alcancarem a média igual
ou superior a 7 fardo trabalho de recuperacao.

CRONOGRAMA

Aula 1 — Apresentacdo da disciplina, objetivos e atividades. Apresentacdo do corpo docente e
discente. Imagem e Percepcao.

Aula 2 — Teoria da Cor e suas aplicacdes na publicidade e propaganda — exercicio n2 1 (1 ponto):
Andlise da composicdo visual de pecas publicitarios

Aula 3 — Leis da Gestalt

Aula 4 — Elementos basicos da comunicagdo visual

Aula 5 — Composi¢do e enquadramento

Aula 6 — Sensibilidade visual e termos de descricdo visual
Aula 7 — Contraste, a luz e a sombra

Aula 8 — Mostra de Trabalhos — exercicio n2 2 (2 pontos)




Aula 9 — Ergonomia Visual, Cédigos Visuais Design e Tipografia — Exercicio n22 (1 ponto) Defini¢cdes
Aula 10 — Tipografia — Exercicio n23 (1 ponto): MuUsicas para ver e sentir

Aula 11 — As imagens e os signos

Aula 12 — Identidade — Exercicio n? 4 (1 ponto): Identificacdo de elementos que conferem identidade
Aula 13 — Metodologia de criacdo — Trabalho n2 2 (2 pontos): Elaboracdo de Marca

Aula 14 — Infografico — Trabalho n23 (2 pontos): Infografico

Aula 15 — Apresentacdo do trabalho final
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