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EMENTA 
 
A	visualidade	e	a	visibilidade	como	condição	da	comunicação	contemporânea.	A	importância	da	
imagem	e	a	criação	de	cenários	imagéticos	passíveis	de	serem	comunicados.	Compreensão	dos	
elementos	da	comunicação	visual	voltados	para	a	imagem	de	instituições	e	eventos.	Breve	histórico	
da	evolução	dos	meios	de	expressão	visual.	Visão	e	percepção	de	espaço,	tempo,	movimento	e	
ritmo.	Elementos	básicos	da	comunicação	visual:	ponto,	linha,	forma...	Estrutura,	tipologia	e	
características	das	imagens	fixas	e	em	movimento.	O	abstrato,	o	figurativo	e	o	simbólico	na	imagem.	
A	mensagem	visual	no	processo	da	comunicação:	a	estratégia	do	autor	e	do	leitor.	Funções	sociais	e	
artísticas	da	imagem.	Exercícios	teóricos	e	práticos	de	percepção	e	operação	dos	códigos	visuais.	
 
 
 

OBJETIVOS 
	
Geral:		
•	Conhecer	os	elementos	básicos	da	comunicação	visual.	
	
Específicos:		
•	Entender	como	se	dá	a	percepção	de	imagens	pela	visão	humana;	•	Conhecer	os	níveis	da	
mensagem	visual	e	os	fundamentos	do	signo	visual;	•	Conhecer	e	utilizar	algumas	técnicas	de	
comunicação	visual	•	Desenvolver	capacidade	crítica	da	linguagem	visual	

		



	
	
	

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
UNIDADE	I.	A	VISÃO	HUMANA	E	A	PERCEPÇÃO	DA	IMAGEM		
•	A	luz	•	A	visão	–	como	percebemos	os	objetos;	as	expressões	faciais	e	corporais	•	A	psicanálise	e	a	
Gestalt		
	
UNIDADE	II.	OS	ELEMENTOS	BÁSICOS	DA	COMUNICAÇÃO	VISUAL		
•	Por	que	entender	as	imagens	•	O	ponto,	a	linha,	a	forma,	a	direção,	o	tom,	a	cor,	a	textura,	a	
dimensão,	a	escala,	o	movimento.		
	
UNIDADE	III.	COMPOSIÇÃO		
•	O	equilíbrio	•	Regras	de	enquadramento	•	A	simplicidade	•	A	dinâmica	do	contraste	•	Contraste	de	
cores,	formas	e	escalas	•	Contraste	tonal	–	luz	e	sombra	•	Leitura	de	imagens		
	
UNIDADE	V.	A	IMAGEM	E	OS	SIGNOS		
•	Tipos	de	signos	•	O	símbolo	Identidade	•	Ergonomia	Visual		
	
UNIDADE	VIII.	TÉCNICAS	VISUAIS		
•	Criatividade	•	O	design	•	Tipografia	•	Infográfico	
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METODOLOGIA 
 
Aulas	expositivas/dialogadas	em	laboratório	de	informática;	estudos	de	casos;	discussões	dirigidas;	
exercícios	 práticos;	 atividades	 individuais	 e	 em	 grupos	 que	 permitam	 a	 aplicação	 dos	 conceitos	
apresentados.	
 

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 
 
Exercícios	em	sala	–	4	pontos	
Trabalhos		–	6	pontos	
 
No	final	do	período,	os	estudantes	que	tiverem	a	frequência	mínima	e	não	alcançarem	a	média	igual	
ou	superior	a	7	farão	trabalho	de	recuperação.	
 

CRONOGRAMA 
	
Aula	1	–	Apresentação	da	disciplina,	objetivos	e	atividades.	Apresentação	do	corpo	docente	e	
discente.	Imagem	e	Percepção.		
	
Aula	2	–	Teoria	da	Cor	e	suas	aplicações	na	publicidade	e	propaganda	–	exercício	nº	1	(1	ponto):	
Análise	da	composição	visual	de	peças	publicitários		
	
Aula	3	–	Leis	da	Gestalt	
	
Aula	4	–	Elementos	básicos	da	comunicação	visual	
	
Aula	5	–	Composição	e	enquadramento	
	
Aula	6	–	Sensibilidade	visual	e	termos	de	descrição	visual		
	
Aula	7	–	Contraste,	a	luz	e	a	sombra	
	
Aula	8	–	Mostra	de	Trabalhos	–	exercício	nº	2	(2	pontos)	
	



Aula	9	–	Ergonomia	Visual,	Códigos	Visuais	Design	e	Tipografia	–	Exercício	nº2	(1	ponto)	Definições	
	
Aula	10	–	Tipografia	–	Exercício	nº3	(1	ponto):	Músicas	para	ver	e	sentir	
	
Aula	11		–	As	imagens	e	os	signos	
	
Aula	12	–	Identidade	–	Exercício	nº	4	(1	ponto):	Identificação	de	elementos	que	conferem	identidade	
	
Aula	13	–	Metodologia	de	criação	–	Trabalho	nº	2	(2	pontos):	Elaboração	de	Marca	
	
Aula	14	–	Infográfico	–	Trabalho	nº3	(2	pontos):	Infográfico	
	
Aula	15	–		Apresentação	do	trabalho	final		
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