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Ementa:

Atendimento, pesquisa, planejamento, criagdo, produgdo e controle de campanhas publicitarias e
suas diferentes interfaces e estratégias correlatas, em carater experimental.

Objetivos Especificos:

Articular as diferentes ferramentas da comunicagéo, de forma planejada, organizada e integrada a
fim de produzir campanhas relevantes para os publicos envolvidos no processo de comunicacéo,
assim como para a sociedade como um todo. Planejar cenarios e projetos publicitarios; criar textos,
layouts e interfaces; e produzir campanhas e pegas publicitarias em diferentes formatos.

Conteudo Programatico
1. Cenario atual do mercado publicitario
2. Gestao de marca
3. Pesquisa, planejamento, atendimento, criagédo, producédo e resultados em Propaganda

4. Processo criativo e estratégia publicitaria

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas.




Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:
Seréo realizadas duas avaliagdes:
1. Seminario individual (corresponde a 60% da nota final).

2. Avaliagao final em grupo (corresponde a 40% da nota final).

No final do periodo, os estudantes que tiverem a frequéncia minima e ndo alcangarem média igual
ou superior a 7 (sete) farao uma prova com todo o conteudo da disciplina.

Bibliografia basica:

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Do caos a criagao publicitaria: processo criativo, plagio e
ready-made na publicidade. Sao Paulo: Saraiva, 2008. 158, [32] p. ISBN 9788502074224
(broch.). [Numero de chamada: 659.1 C313d]

COVALESKI, Rogério. Cinema e publicidade: intertextos e hibridismos. Rio de Janeiro, RJ:
Confraria do vento, 2015. 286 p. ISBN 9788555320132 (broch.). [Numero de chamada: 659.1
C873c]

JONES, John Philip. A publicidade como negécio: operagoes, criatividade, planejamento de
midia, comunicagodes integradas. Sao Paulo: Nobel, 2002. 512 p. Inclui bibliografia. ISBN
8521312318 (broch.) [NUumero de chamada: 659.1 P976]

SANTOS, Gilmar. Principios da publicidade. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2005. 229 p. (Didatica).
ISBN 8570414633 (broch.). [NUmero de chamada: 659.1 S237p]

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 5. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2007.
113 p. ISBN 9788560156337 (broch.). [Numero de chamada: 659.122 V658r 5.ed.]

Bibliografia complementar:

JONES, John Philip (Org.). A Publicidade na construcado de grandes marcas: [brand equity,
comunicagao integrada, novas marcas, marcas maduras, novos segmentos]. Sao Paulo:
Nobel, 2005. 430 p. (Biblioteca Grupo de Midia ) ISBN 9788521312826 (broch.). [Numero de
chamada: 659.1 P976]

MARTINUZZO, José Antonio. Os publicos justificam os meios: midias customizadas e
comunicagao organizacional na economia da ateng¢ao. Sao Paulo, SP: Summus, 2014. 150 p.
ISBN 9788532309563 (broch.). [Numero de chamada: 659.3 M386p]

RABELO, Claudio. Faixa Preta em Publicidade e Propaganda: um guia com os novos
conceitos, contextos e ferramentas. Vitéria, GSA (2018).

Cronograma

Aula 1: Apresentacado da disciplina e cenario atual do mercado publicitario
Aula 2: Perspectiva contemporanea da propaganda
Aula 3: Gestao de marca

Aula 4: Pesquisa em Propaganda




Aula 5: Planejamento em Propaganda

Aula 6: Atendimento em Propaganda

Aula 7: Criagédo em Propaganda

Aula 8: Produgdo em Propaganda

Aula 9: Controle de resultados em Propaganda
Aula 10: Brainstorming

Aula 11: Criagao de campanha

Aula 12: Criagao de campanha

Aula 13: Apresentacao e discussao dos trabalhos
Aula 14: Apresentacao e discussao dos trabalhos

Aula 15: Revisao e analise dos resultados

Professora Rosane Vasconcelos Zanotti — rosane.zanotti@ufes.br



