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EMENTA 

As estratégias de sentido e a interpretação dos textos e discursos midiáticos. Narrativas midiáticas. 
 
 

OBJETIVOS 

Apresentar as principais abordagens de análise de produtos jornalísticos, no que diz respeito à produção 
de sentido, em seus aspectos teóricos e metodológicos: análise de conteúdo; análise de enquadramento e 
análise de discurso. 
 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade 1 – Análise de conteúdo; 

Unidade 2 – Análise de Enquadramento Midiático (Media framing); 

Unidade 3 – Análise de Discurso; 

Unidade 4 – Semiótica. 
 
 

METODOLOGIA 

Aulas dialogadas com a discussão e a indicação de principais conceitos de textos básicos e 
complementares indicados a cada semana. Participação de autora(e)s de algumas das pesquisas 
indicadas, que realizaram análises empíricas de produtos jornalísticos. Os encontros síncronos, com 2h 
semanais, serão realizados via Google Meet, e as leituras e vídeos indicados serão contabilizados como 
carga horária semanal assíncrona. 

Aulas sincrônicas, às sextas-feiras, das 14h às 16h. 
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CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

1) Apresentação de seminário individual – 2 pontos (datas prováveis: 30/04; 07/05 e 14/05). Cada 
aluna(o) deve escolher um texto a ser apresentado, em encontro síncrono (40 min), com o objetivo de 
relacionar seus conceitos e metodologias a possíveis aplicações no projeto de pesquisa da(o) 
mestranda(o). 

2) Trabalho escrito – 8 pontos. Artigo apresentado no template de uma revista da área de Comunicação e 
Informação (B1 ou B2), no qual o aluno deve apresentar, discutir e relacionar questões trabalhadas na 
disciplina com o seu projeto de pesquisa. O artigo deverá expor claramente a pergunta de pesquisa, os 
objetivos, os objetos de análise acompanhados da metodologia, da problematização, da revisão da 
bibliografia pertinente e dos resultados da investigação. Prazo limite para envio, por e-mail: 
15/06/2021. 
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