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몇 해 전부터 삼한사미 라는 말  유 처

 번졌다. 울 면 3일은 춥고 화일은 미

세먼  심 다는 뜻의 신 다. 3일

은 춥고 화일은 따뜻 다는 삼한사온에 

빗대 만들었다. 미세먼  기승을 부리

면서 소비  뀌었다. 공기청정

기 등 환  관련 전 판매  늘었고 미세

먼  마스크는 필수품  됐다.

나연 에스 컴퍼  대표는 실내 

공기 질을 떻게 꿀 수 있을  고민

다  에 나 다. 공기청정기 는 충

분치 다는 생  들었다. 공기청정기

는 먼  등 유해물질은 걸러주 만 산소

를 생 키 는 못 기 때문 다.  대

표는 환기  쉽  은 환 에서 손쉽게 

공기를 정 는 품  을까 고민

다 고체산소를 다 며 른산소는 

전기  품 장만 벗기면 손쉽게 

공기 중에 산소를 공급 는 품 라고 

설명 다.

○화 반응으로 산소 생
른산소는 반응으  산소를 생

키는 품 다. 주원료는 과산 칼

륨과 수산 칼슘 다. 른산소 품의 

장을 뜯   분  공기 중 수분과 

면 산소  생 는 원리다.  대

표는 중에 다양한 고체산소 품  

있 만 원료 배  비율 등에서 노 우를 

고 있다 며 반응을 용 기 때

문에 전기  필요  고 소음  다

고 설명 다.

크기는 휴대폰 용 배터리 정  

다. 한 손에 쏙 들 는 크기다. 장

을 벗기는 순간부터 반응을 한

다. 사용을 한 으 부터 100일

량 산소  생한다. 품 장을 뜯  

으면 반응  일 나   반

적으  관할 수 있다. 원료  20g 담

긴 소  품과 60g 담긴 대  품 두 

 출 됐다.

넓은 공간 다는 방 나 차 처  좁

은 공간에서 사용할 때 효과  있는 품

다. 소 은 전용 3~6㎡ 공간에서, 대 은 

10~1화㎡ 크기의 공간에서 사용할 수 있다.

실내에 두고 사용 는 품인 만큼 디

인에  신  썼다. 품 겉면 디 인을 

6  종류  만들  선택 을 넓 다. 

은 소  1만화900원, 대  2만6900원

다.  대표는 소  고체산소 기준 100일

을 사용한다고 정 을 때 은 루 

1화9원꼴 라며 미세먼  심해 면

서 고체산소에 주 는 소비  늘고 

있다 고 설명 다.

○수험생· 장인 사이 입소문
산소를 생 킬 뿐 라 산 탄소 

등 유해물질을 거 는 할  한다. 

산 탄소 산 질소 암  산

황 등 거 험을  간  날수

 유해물질  감소 는 결과  나왔다

는 게 사  설명 다.  대표는 18  

부문에서 고체산소  인체에 무해 다

는 험 적서를 급 았다 며 유해

물질을 줄 주기 때문에 새집증후군에

 효과  있는 품 라고 설명 다.

기엔 정 나 장인을 중심으  

마케팅 만 갈수  수험생 사 에서 

반응  좋다는 게  대표의 설명 다. 

좁은 공간에서 공기를 산뜻 게 꿔준

다는 소문을 고 있 서다.  대표

는 산소  부 면 집중  운 만

큼 서실 나 공부방, 차 에서 사용

는 적으  매 는 고  많다 며 

공기청정기와 께 사용 면 효과   

커질 수 있다 고 설명 다.

 나수   기자  suji@hankyung.com 

“실내 환기 어려울 때 포장만 뜯으면 산소 방출”
에스제 컴퍼니  ‘바른산소’

○ 이달의 으뜸중기 제품 은 이메일
(thebest@hankyung.com)로 신청
습니다. 한국경제신문 홈페이 (event.
hankyung.com)를 참조 세요.

휴대폰 배터리 크기의 고체 산소

공기 중 수증기와 화학 반응

공부방·車 좁은 공간서 효과

공기청정기와 같이 써  좋아

이나연 에스제이컴퍼니 대표가 산소를 생시키는 바른산소에 대해 설명 고 있다.

기업-동영상 크리에이터 ‘중매’

디프랜드  최근 심을 한 마

케팅(사진)에 나서고 있다. 세계 마의

 장에서 종주 었던 일본 기 들

을 치고 글 벌 1위에 오른 디프랜

드의 스토리  일본 수출 규  힘든 기

에 힘과 용기를 줄 수 있기 때문 다.

디프랜드는 의 날 을  한

류 콘텐  유통 체인 호치몬과 상 

 후원 협약을 체결 다고 3일 

다. 디프랜드  후원 고 호치몬  

는 세계에  알리기  상 콘

텐 는 다큐멘터리 등 다양한 으

 만들며 첫 상은 연내 유튜브  공

될 예정 다.

 같은  마케팅은 처음  

다. 난 광 절 때는 8·1확 상 운동

라는 름으  일본 마의 를 쓰

는 소비  디프랜드 품을 매

면 할인해 주는 별 벤 를 열  

를 으기  다.

장 사기관 프 스 앤드설리

번에 따르면 디프랜드는 세계 마

의  장에서 유율 8.1형(2017년 기

준)를 기 해 글 벌 1위에 랐다. 일

본 파나소 과 나다훼미리는  

7.7형와 7.2형  2, 3위  내 았다.

후 주 던 디프랜드는 일본 

체를 따라잡기 위해 디 인과 기술

, 기능 등에 낌  투 고 있

다. 일본 사들은 마의 의 깃을 

실버층으  잡았 만 디프랜드는 

반대  젊은 소비 를 냥 다. 수요

의 라 프스 일을 반 해 브레인 

및 장 마사  등 기술 을 기반으  

한 마 프 그램을 다. 품 외

 고 세련되게 꿨다.  같은 노

 분에 2010년 후 장세를 

며 일본 기 을 넘 서게 됐다. 품질

에 신감  생기  무상 사후서비스

(A창) 기간  확년으  늘 다.

상현 디프랜드 대표는 립 10

년 만에 유율 1위를 차 게 됐다

면서 글 벌 장에서 전고투 중인 

내 중소∙중견기 에 디프랜드의 

선례  참고됐으면 한다 고 말 다. 

 김정은  기자  likesmile@hankyung.com 

푸드 스 (신생 벤처기 ) A사  전

레인 에 1분 정  돌리면 데워 먹을 

수 있는 간편  을 선 다.  

사는 마케팅 방 을 다  유튜브 크리

에 터 연결 플랫폼인 유커넥을 알게 됐

다.  관련 콘텐  필요 다고 공

한 뒤 크리에 터 10  명  확분 팎

의 동 상 콘텐 를 만들  다. 관련 

리뷰  늘 나면서 A사의 루 매출  

1000만원을 넘 다.

월간 사용  수  20  명  넘는 유튜

브를 활용 는 기  늘고 있다. 유튜브

를 용 고 싶은 기 과 인플루언서나 1

인 미디  같은 크리에 터를 연결 는 

플랫폼  다양 다. 김대  그 에  사

장(39·사진)  2년 전 선 인 유커넥은 

유튜브 크리에 터 마케팅 플랫폼의 선

두주 다.

기  뷰티, 먹방(음 물 소 ) 같은 

유튜브 마케팅 프 를 플랫폼에 등

면 데 터를 근거  적 한 

크리에 터를 연결해 준다. 2

년  만에 등 한 크리에 터

는 1700  명, 광고주는 삼 전

 농심 나투  등 2000  곳

으  불 났다. 총  수는 

9223만 명, 상  수  

19확  뷰에 달한다. 김 사

장은  써 본 사람들의 험을 통해 

품을 매 는 사람  늘고 있다

며 기 의 깃 수요층  원 는 동

상을 의적으  생산해서 공 는 게 

기본 델 라고 설명 다.

김 사장은 기  데 터를 근거  크

리에 터의 향 을 인할 수 있  

유커넥 서비스를 리뉴얼 다. 크리에

터의 향  정 를 수치  나 낸 표

(UR창)  새롭게 다. 광고주  플

랫폼을 통해 마케팅 델을 선정할 우 

 수와 청  반응 정 , 별 및 

연 대별 청률 등을 종 적으  고

해 크리에 터의 향 을 인할 수 있

 고 한 념 다. 마케팅 과 정

에 대한 결과  체적으  준다.

김 사장은 사 의 공률을 높 기 위

해 2017년부터 중소벤처기 진흥공단

의 청년 사관 교( 산)를 2년간 다

녔다. 난 2월 8기 졸  때 중소벤처기

부 장관상을 았다. 테크(기술)기

만 투 는 퓨처플레 를 비롯해 

레퍼 픽 등으 부터 투  았다.

김 사장은 인플루언서의 품을 판매

는 유통 장과 내 품을 해외에 

알리는 글 벌 장에 진출 는 것  

검토 고 있다. 그는 마케팅 플랫폼

을 활용해 내 전 상거래 장에 

진출 고 해외 파 너를  글

벌 유 콘 기 ( 산 치 1 원 상 

스 )  되는 게 표

라고 말 다. 김진수  기자  

 true@hankyung.com 

내 의약품 연 체 오웨 는 오

는 8~13일 미  스턴에서 열리는 미

간 (AA창LD) 연례 술대 에서 비

알코  방간(NA창H) 치료  후 물

질(도WL-s갖작맞갖s)에 대한 연 결과를 표

한다고 3일 다.

NA창H는 술을 마  거나 주 적

게 마 는데  간에 방  쌓  간 

 고 는 질환 다.  치

료  다. 세계 약사들  앞다퉈 치

료  에 뛰 드는 유다.

오웨 의 신약 후 물질은 험

관 연  단계에서 방질  새  만들

는 것을 고 방산을 분해 는 

물질(창맞작tu맞n1)을 활 다. 방산 분

해를 방해 는 물질(독K2α)  다. 

세계 다 적 약사는 대  들 중 

나의 기능에만 을 춰 약을 

고 있다. 만 오웨 는 세  기

능에 두 을 춰 천연물질을 고른 

뒤 러 의 후 물질을 다. 들 

물질은 염증을 줄 는 데에  뛰 난 효

과를 인다는 게 체  설명 다.

오웨 는 미  상 험수 기관

(독RO)인 산얄 오와 께  물질  

생체 내에서  효과를 내는  연 고 

있다.  내 약사 등과 께 2a상 상

험까  한 뒤 다 적 약사에 기술을 수

출할 계 다. 

김종우 오웨  대표는  내년까  

동물실험을 마친 뒤 2021년께 사람 대상 

상 험에 들 갈 것 라고 다. 

오웨 에서 는 신약 후 물질은 

방간  생기는 근본 원인을 해결 는 

데 을 추고 있다.  물질을 활용해 

비만 당뇨 등 다른 질환 치료  

고 있다.   혈 암, 고 암, 면 질환

을 치료 는 신약   중 다. 2021년

께 상장할 계 다.

 이 현  기자  bluesky@hankyung.com 

삼천리 전

거의 퍼 먼

스 브랜드 첼

 산

전거(M찾도) 

스테디셀러 가독 리즈 (사진)의 2020년

 신 품을 출 다.

첼  가독 리즈 는 산  주 을 위한 

크 스컨 리 레 싱 전거다. 스릴 있

는 산  라 딩을 험할 수 있  설계

됐다. 전거 를 빠르고 편 게 탈 

수 있  산 주 을  는 사용  

많  는다. 번에 새롭게 출 된 

품은 가독 리즈  확종 다. 카본프레

을 적용한 가독 프  리즈  2종(가독 PRO 

30·확0)은 달 출  예정 다.

2020년  가독 리즈 는 충 흡수 기

능을 기 위해 차체 프레 을 수 

설계 다.  가독 리즈  소비  권장

은 라인 별  63만~1화확만원 다. 

 서기열  기자  philos@hankyung.com 

김대  그럼에도 사장

유튜브 마케팅 플랫폼 유커넥

크리에이터 영향력 정보 제공에스제이컴퍼니
설립   2016년 10월

 위치   서울 중랑구

대표 제품   바른산소

제품 특징 
 공기 중 수분과 결합해
 산소를 내뿜는 고체산소

중소기업·바 오

 동영상 제  나서

日 넘어 세계 1위 유지

<1인 미디어 제 ·인플루언서 등>

바디프랜드 ‘애국 마케팅’ 통했다
뉴스카페

바이오웨이, 비알코올성 지방간 신약물질 개발

  美간학회서 연구결과 발표

치료제 없어 시장 선점 기대

삼천리 전거 브랜드 첼로 

MTB모델 XC 시리즈' 출시


