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고희  헤 프랜드 대표는 친  혼  

염색하는 습을 고  아이디 를 

었 . 염색을 혼  하면 염색 이 굴

 흘 내리고 골고   않아 애 는

. 혼  편리하게 염색이 하

  고 생 .

2택룩8년 출 된 헤 프랜드의 몬드글

 전동 헤 염색기는 전통 참빗에  

 터를 결 한 제품이 . 이 같은 

는 세계 최 . 참빗살을 이중으  결

하고 염색제를 을 수 있는 내부 용기

를 탑재  빗질과 염색을 동 에 할 수 있

 고안 . 아이디 의 성과 기

술 을 인정 아 중 기 통센터와 

중 벤처기 부  주최한 2택룩8년 수 

중 기  케팅대전 히든스  톱확 에

 최 수상을 았 .

○셀프 염색 가능한 신개념 염색기
원리는 단순하 . 본체 안 염색기의 플

스  용기에 용  선호하는 염색제

와 산 제를 은 뒤 버튼을 누르면 터

 전하면  는 . 본체에 빗살을 끼

운 후 버튼을 누른 채 리를 빗으면 용기

에 긴 염색제   터 전으  밀

 오면  참빗살 이  분출된 . 

빗으  리를 빗으면 염색이 된 .

은 빗살이 . 전통 참빗처  촘촘

한 빗살을 삼  의 이중으  설

계 고, 를 은 뒤  이  염색

이 나오  .  리를 빗

는 과정에  리카 이 뭉치거나 두피

나 손에 염색 이  않고 흘 내리

 않는 . 긴 리용과 짧은 리용 빗살 

중에  골  쓰면 돼 이 께 용할 

수 있 . 솔이 달  혼  리까

 꼼꼼하고 고르게 염색이 하 . 

간과 비용을 아낄 수 있 는 게  측 

설명이 .

떤 체의 염색 이든 용 하

고 건전  동한 . 브랜드명인 몬드

글 은 매끈하 는 뜻을 진 제주 

투리 맨들 에  따왔 . 고 대표는 전 

세계에  쓰이는 빗살 화택택  개를 분

는데 리의 참빗만큼 뛰 난 빗살이 

는 걸 알게 됐 며 참빗의 촘촘한 

빗살을 두 번 교 킨 이중  

거나 색되  않는 고 말 .

○오랜 시간 개 …홈쇼핑 등 판로 확장
이 제품이 첫선을 인 건 오 전이었 . 

2택택7년 헤 프랜드를 설 한 뒤 2택룩택년

께 헤 염색기를 개 . 처음엔  

터 대신 질 를 동 원으  삼았고 스

프 이 캔 의 파 치팩에 염색 을 

았 . 하 만 크고 은 문제점이 

을 잡았 . 질 를 꾸준히 교체  

고 제  원  아  이  

못 . 몇 년간 오를 거치며 제품

을   개선 .

고 대표는 환 이 넘은 나이에 

 맨땅에 헤딩 하며 개 하  니 꽤 

오  걸렸고 개 비 등으  8 원 이상

을 쏟아부었 며 람들에게 움이 

되고 싶 는 생 으  버텼 고 설명

.

울 을 비롯  전  주  고 철

(착찾가) 의 중기 제품 판매점에  판

매하며 최근엔 홈쇼핑 방송에 주 하고 

있 . 외에  관 을 이기 

. 베  홈쇼핑을 준비하고 있으며 카

흐스탄 홍콩 등과 수출을 논의 중이

. 후  제품으  빗살을 꽂아  용

하는 헤 드 이 를 내 을 계 이 . 

고데기  리 연출을 하기 쉽고 편하

는 게  측 설명이 . 고 대표는 젊

 이고 싶은 건 든 람의 꿈이기 때

문에 이미용 장은 더  커질 것 이 며 

편리하고 쉬운 제품을 꾸준히 선 이겠

고 .

 김정은  기자  likesmile@hankyung.com 

참빗살 역삼각형 2중 설계

모터 회전하며 염색약 분출

두피·손에 염색약 묻지 않아 편리

2010년 첫 개발 후 문제점 보완

2018년 히든스타 톱5  최우수상

○ 이달의 으뜸중기 제품 은 이메일
(thebest@hankyung.com)로 신청
습니다. 한국경제신문 홈페이지(event.
hankyung.com)를 참조하세요.

헤어프랜드는 어떤 회사
설립   2007년
위치   제주 제주시 외도일동
제품   전동 헤어염색기

수상 
 우수 중기 마케팅대전 ‘히든스타 톱5’ 
최우수상

판매처   주요 KTX역 중기제품 판매점, 홈쇼핑 등

고희  헤어프랜드 대표가 참빗살을 활용한 전동 헤어염색기에 대해 설명하고 있다.  김정은 기자

중소기업

중기부, 올해 메이커 스페이스 64곳 추가 조성

입소문 타고 뒤늦게 전성기 누리는 주방용품

정부  의 인 아이디 를 롭게 

현할 수 있는 메이커 스페이스를  

6화곳  성한 .

중 벤처기 부는 룩9일 이 같은 내용

을 은 메이커 스페이스 ·운

계 을 공고하고 음달 28일까  이곳을 

운 할 주관 기관을 집한 고 .

메이커 스페이스는 아이디  현에 

필 한 3 원(3D) 프린터, 이 커터 등 

양한 장비를 춘 · 원 공간

이 . 중기부는 2택룩8년 6확곳을 한 이

후 현재까  총 룩28곳을 전 에  운

하고 있 .

  성할 6화곳 운데 6택곳

은 교 과 체험  중 의 일반  공간이며 

화곳은 전문 과 연계 기 의 전문

 공간이 . 일반 은 민을 대상으  

메이커 입문 교 과 활동 체험 프

램을 제공하며 전문 은 제품 제  

등 전문 활동과  인프 를 연계

한 ·  원 할을 한 .

운  신청하 면 메이커운동에 

대한 이  고 교 · 활동 원 

등 전문 량과 인프 를 한 공공·민

간기관 및 단체  한 . 일반 은 룩택택

㎡ 내외, 전문 은 룩택택택㎡ 내외 전용 공

간과  2명, 7명 이상의 상  운  인

을  한 . 평 를 거쳐 선정된 기

관 및 단체에는 총 비의 7택형(일반

은 8택형) 이내에  공간 인테리 , 장비 

, 프 램 운  등에 되는 비

용을 전문  룩확 원 내외, 일반 은 룩

6택택택만원 안팎 원한 .

 기열  기자  philos@hankyung.com 

간이 나면  뒤 게 전성기를 누리

는 주방용품들이 제 . 최근 룩인 

 격히 늘고 셜 워크 비스

(창N창)를 하는 람이 많아 면  문

에 향을 끼치고 주방용품 렌드까  

변 키고 있 . 주방용품 제  체들

은 제2의 전성기를 맞은  한 제

품들에 주 하며 인기몰이에 를 내

고 있 .

첸에  난  선 인 프리미  

아용품인 오토분 포 의 원 는 2택룩3

년 내 은 전기포 . 주  제품이 아

니  출  당  별 른 케팅을 하  않

았는데  창N창를 중 으  아기 들 

이에  분  기 괜찮 며 입 문

을 기 . 기  민 분 포

는 별명을 으며 37만 개  팔렸 . 인

기에 고무된 첸은 기존 제품에 편리한 

기 과 인 디 인을 더  이

드한 오토분 포 를 내 았 . 룩  단위

 온 를 절하며 분  스푼양에 따  

출수량 선 이 하 . 최근 6개월간 

판매량은 전년 동기 대비 3룩형 늘었 .

전기 릴이 최근 인기 주방용품으  

귀 . 과거 명절 때 전을 부치던 대용

량 릴과 달리  위에  손색

는 디 인의 프리미  전기 릴의 선

호  . WM유 노 끌렛 릴은 

한 에 공  수입되기 전부터 창N창를 통

 홈파 용으  며 입 문을 

던 인기 템(

 아이템) 이었 . 

한 부터 스위스 정

통 리까  양한 

용  활용 하

고 스테인리스 스틸 

재를 용  내

성이 뛰 나 .

이제는 주방 필수

품이 된 에 프 이

 처음 나온 건 2택룩룩년이었 . 당 엔 

비싼 격 때문에 판매  미미 . 몇 년 

전부터 반 리음 , 정간편  등이 선

풍 인 인기를 끌면  에 프 이  

께 부상 .  맛 는 배달 음 을 

부활 킨 는 입 문이 나면  룩인 

의 매량이 증하고 있 . 겉은 바 하

고 은 하게 리  활용  . 

주방용품 체에  양한 격대의 

에 프 이 를 선 이고 품 체에

 에 프 이 용 제품을 출 하는 등 

인기는 계 될 것으  관련 계는 예상

한 .  김정은  기자  likesmile@hankyung.com 

3D프린터 등 갖춘 창 지원 공간

28일까지 운영기관 모집 

뉴스카페

전통 참빗에 감속모터 결합 … 셀프 염색 ‘척척’
헤어프랜드‘몬드글락 전동 헤어염색기’ “럭셔리 이어 대중 욕실시장 공략”

콜 를 셔리 브랜드 만 생 하는 

람이 많 만 이젠 고  장뿐 아니  투

 전략의 일환으  중고  장  

 공략할 겁니 .

미  실·부엌 체 룩위 콜 의 엔젤 

양 아 아 평양 대표(사진)는 난 룩7일 

울 삼성동 차도착컨벤션홀에  열린 맨

체스터 나이 드 컬 션  표 기념 기

간 에  최근  클럽 맨체

스터 나이 드와 공  파 너 을 맺

고 컬 션 제품을 낸 것  대중에게 더 쉽

게 기 위한 노 이 고 말 .

콜 는 까  주  확·6스  등 의 

고  호텔 등에 제품을 품 왔 .  3

월 개장 예정인 고  리  제주 드

워와 신 공원, 인천공항, 김

포공항 등에  품 . 양 대표는 

까진 고  상 공간 위주  

만 최근 들  한  비 들  프리미  

실·부엌 제품에 대한 관 이 아 고 

있 며 개인 주거공간에 설치할 제품

을 는 비  크게 늘었 고 말

. 이  아 아 평양  운데

 한 은 성장률이 은 아주 흥미 운 

장 이 고 말 . 난  콜 코리

아의 전년 대비 매출 증 율은 룩6택형에 

달 .

2택룩룩년 비데 체 노비 를 인수한 콜

는 내 비데 장 룩위 체이기  하

. 내에  비데 렌털 장이 커 고 있

는 데 대  양 대표는 아  렌털 장에 

진입할 음은 고 말 . 는 

비  왜 렌털을 선 할까 고민 면 

주기 인 위생 비스 때문이 는 이 

나온 며 노비   출장비를 내면 

제품 내부 청 와 수리를  주는 터

클린 비스  있 고 덧붙 .

인공 (AI)을 활용  스 홈을 

할 양한 제품  내 겠 는 계

이 . 양 대표는 집 전체를 스 폰으

 제 할 수 있는 스 홈 기술은 이 

계의 최대 두 고 . 콜 는 

최근 L육 플 스와 협  필터 교체 

기 등을 동으  알 주는 인터

넷(Io찾) 비데를 출 . 용 의 종 

체성분을 측정  주는 헬스케  비데  

내놨 . 양 대표는 앞으  양한 

내 대기 과 협  실 전체를 스

폰 하나  제 할 수 있는 양한 제품을 

출 할 것 이 고 덧붙 .

 심성미  기자  smshim@hankyung.com 

美 욕실·부엌제품 1위 콜러 

엔젤 양 아시아태평양 대표

AI 스마트홈 제품도 개발

37만개 팔린 오토분유포트

프리미  전기그릴 화려한 부활

공영쇼핑·하나로마트 돌발찬스 

누적 판매 1만건 돌파

공 쇼핑은 난  룩2월부터 하나

와 공동 진  중인 돌 찬스의 누  판매

량이 룩만 건을 돌파 고 룩9일 .

돌 찬스는 찾V하나 와 공동 기

한 코너 , 매주 일 방 된 . 정

진 간 이 찾V하나 를 진 하

는 쇼호스 의  멘 와 께 돌

으  열린 . 내산 농 산 을 배송료 

2확택택원만 내면 매할 수 있 .

돌 찬스 상품은 한 번에 확택택~룩확택택  

개  준비된 . 상품이 두 판매되면 

 종료된 .  공 쇼핑은 2룩일 설 집 

찾V하나  방송에  홍삼정 원데이

스 (오전 룩택 3택분), 부산 과 화㎏·신고

배 확㎏ 명절과일세 (오후 확 화택분)  등을 

선 일 예정이 . 이날 돌 찬스에 는 

경기미  만든 디달향 떡 떡(확택택g) 3봉

을 제공한 . 민경진  기자  min@hankyung.com 

쿠첸 오토분유포트WMF 로노 라끌렛 그릴


