
2020년 7월 14일 화요일A 18 중소기업

 고급 소주 ‘화요’ 끌고 ‘미쉐린 식당’ 가온 밀고

문화기업으로 진화해 글로벌 공략하는 광주요

광주왍는 도욡기 기 이면  나의 문

기 욛니다. 한 의 술과 음 , 도욡기

를 융 해 세계인에게 주 는 기 이 

되는 게 표욛니다.

부3일 울 신사동 한정 당 온에  

만난 조 권 광주왍 장은 사의 비전

을 이같이 개 다. 부963년 도욡기 사

 출 한 광주왍는 현재 증류  주

장 웆왶율 부위 웋품인 왍와 미쉐린 3스

타 스토  온 등을 운 는 종  문

기 이 됐다. 주  상품인 왍는 난

해 북부3 원의 매출을 올렸다.

○도자기에서 술·식당으로 장
부988년 으  운 는 광주왍를 물

은 조 장은 장 먼웁 생활  도욡기 

사 을 해 겠다 고 결심 다. 당 까

만 해도 도욡기  골동품의 일종으 만 

던 절이 다. 조 장이 생활욡기 

사 을 겠다고 음 먹 을 때 주변에

는 런 걸 누  사느냐 는 반응을 

다. 비싼 도욡기를 기  사는 사람이 

거의 을 것이란 판단이 다.

조 장은 꾸준히 편견에 다. 한

 생활욡기를 다양 게 선 이며 장

에 스며들 다. 만 도욡기만으  

사를 키워나 는 데엔 한계  있 다. 조 

장은 젊은 절 일본·미 에  왶 생

활을 한 험을 토대  해외 토종 기 들

이 떤 으  사를 키워 나 는  면

밀히 분 다.

결론은 문 다. 욡  문 의 정체

을 잘 살린 웋품을 꾸준히 내 는 기

이 공한다는 결론이 다. 도욡기는 좋

은 문 상품이 만, 더 많은 비욡를 

끌 들이기 위해 는 더왖 대중웂인 아

이템이 필왍 다.  무렵 조 장의 눈에 

띈 게 음 과 주류 다. 음 과 술을 

 않는 인은 거의 기 때문이다.

부7택택년대  안동 등 에  을 틔

운 증류  양조 방 을 현대 으  재해

기  다. 게 나온 상품이 북택택확

년 출 한 증류  주 왍다. 왍는 일

반 주에 비해 확~부택배 비쌌 만, 깔끔

고 고 스러운 맛으  다양한 계층의 

비욡를 사 잡 다.

비슷한 기 조 장은 한  세계 를 

내건 스토  온을 열 다. 처음에는 

평 한 한  스토 이 만, 북택부택년 

무렵 터 큰 변  생 다. 세계웂인 미

 이드 미쉐린의 선 을 겠다는 조 

장의 고집에 따라 대대웂인 개편을 

욢 다.

조 장은 온의 셰프들을 일본 등 해

외에  일정 기간 교왷 키며 미쉐린 프

워 를 욢 다. 좋은 욡재와 예술

, 분위기, 청결, 한 웂 매 이라는 기

준을 토대  나 터 열까  다져나

다. 북택부북년에 욢된 프 워 는 화년 만

에 결실을 맺 다. 북택부6년 미쉐린 이드 

3스타를 다. 조 장은 한  문

사 이 세계를 동 킬 수 있다는 신

을 은 순간 이라고 고 다.

○대대적 조직개편으로 체질 변
올 들  광주왍에는 대대웂인 변  있

다. 조 장의 인인  공동대표

 총대를 메고 광주왍 사 을 총괄 기

 다. 한 당 온의 대표는 김병진 총

괄 셰프  맡는다.

 대표와 김 셰프  내를 맡는 사이 

조 장은 해외 공략에 본  나설 계 이

다. 는 광주왍는 앞으  왶통 사  욡

잡을 것 이라며 러기 위해 는 해외

장을 웂 웂으  뚫  한다 고 다.

올 들  다양한 의 컬래버 이션

(협 ) 웋품을 출 한 것도 해외 장 공략

의 일환이다. 광주왍는 최근 캐 터 브랜

드 라인프렌즈, 글 벌 인기 아이돌 룹 

찍TS 등과의 협  웋품을 출 다. 조 

장은 다양한 아티스 와 손잡고 다방면

으  라인 을 할 것 이라고 말 다.

왍의 수출에도 힘이 실릴 전 이다. 

조 장은 장 글 벌한 장인 미

을 중심으  위스키 웋품인 왍 가P  등

을 웂  수출 겠다 고 다. 왍의 올

해 예상 매출은 북7택 원이다.

 윤희은  기자  soul@hankyung.com 

무더운 름은 일러 계의 전통웂 

비수기  꼽히 만 올해는 이례웂으

 콘덴싱 일러 열풍이 뜨겁다. 난 

화월 3일 터 대기관 권 에  친환

 일러 설치를 의무 한 향이라

는 분 이 나온다.

난 부부일 친환  일러 설치 의무

 부택택일을 다. 울 기 인천 

등 수도권뿐만 아니라 전  대도 권

을 포 는 대기관 권 에  신규

 일러를 설치 거나 기존 일러

를 교체할 왕 친환  인증을 은 

일러만 설치해  한다. 친환  일러

 교체 는 비욡에게 환 와 

방욡치단체는 총 북택만원을 원 고 

있다. 미세먼 와 온실 스 배출을 줄

이고 에너  효율을 이기 위한 정

의 채 과 당근인 셈이다.

 결과는 빠른 친환  일러 

으  이 고 있다. 환 에 따르면 

올 들  난 부택일 기준 정 의 친환  

일러 사  원 을 아 설치

된 친환  일러는 전 웂으  부3만

3확북확대에 이른다. 이미 난 한 해 원 

실웂(확만7766대)의 북.3배에 해당 는 

물량이 설치됐다.  

정 는 난해 미집 된 예산을 포

해 올해 총 화7만 대의 친환  일러

를 겠다는 표를 세웠다. 총 

6확6 원의 예산을 한 운데 난 

7월까  부63 원을 집 다. 전  예

산 진율은 북화.9형에 이른다. 통상 화~6

월은 일러 계의 비수기욚에도 불

고 중 난방 스템을 개별난방으  

바꾸는 아파 들 사이에  콘덴싱 일

러  교체한 사례  늘 난 것으  분

된다.  

전체 일러 판매량 운데 콘덴싱

일러의 판매 비중도 크게 올 다. 한 

일러 체는 전체 일러 판매량 

운데 콘덴싱 일러 비중이 3월까  

화택형대를 왶 다  의무  이후 화월

터 6화형  뛰 다. 친환  일러 판

매 의무  효과  본 한 확월엔 8택형 

수준까  치솟은 것으  알 졌다.

  서기열  기자  philos@hankyung.com 

“설치하면 20만원 지원”…  여름에 ‘핫’한 콘덴싱보일러

친환경보일러 설치 의무화

상반기 전국 13만3525대

판매비중 80%까지 치솟아

까사미아, 온라인 강화 … 라이프스타일몰 오픈

삼성전자 디자이너 출신 창업자
“다이슨 대항마로” … SNS 입소문

신세계 룹 체 까사미아  타사 

브랜드 웋품까  포 한 토털 라이프스

타일 몰을 열고 온라인사 을 한다.

까사미아는 밀 니  세대를 타깃으

 한 온라인 홈퍼니싱 왶통 플랫폼 굳

닷컴(guu강.갔om) 을 열 다고 부3일 

다. 난해 터 온라인사 을 해온 

까사미아는 굳닷컴 오픈을 통해 올해 온

라인 매출 표 부6택택 원을 달 할 수 있

을 것으  기대 고 있다.

굳닷컴은 , 품, 생활용품 등 라이

프스타일 전반에 필왍한 웋품을 라 는 

대규  왶통채널이다.  비욡  좋아 거

나 관심 있는 브랜드 상품을 한꺼번에 둘

러볼 수 있도  욛웆 브랜드를 대해 나

갈 계 이다. 현재 카 클린 , 꼴뜨, 카

르텔, 에 , 욡주 등 인기  및 빙 브랜

드들을 만나볼 수 있다. 올해 말까  총 3택택

 개 브랜드를 욛웆 키는 것이 사의 

표다.  서기열  기자  philos@hankyung.com 

 전 체 다이슨의 무선청 기  

한 에  선풍웂인 인기를 일으킬 때 

전욡 디욡이너 출신 문재  알앤디플

러스(RND+) 대표(화3·사진)는 한  비

욡의 불만이 무 인  분 기 욢

다. 한  비욡의 사용욡 험(리가)을 

분 해 난해 부월 내 은 한  무선

청 기 오비큠은 욛 문을 타며 출  이

후  3만 대  팔 나 다.

문 대표  다이슨 사용욡들의 불만 사

항을 조사한 결과 다이슨 청 기는 너무 

무겁고, 빨 ·파 ·주황 등 한 색깔

이 이  톤이 주류를 이루는 내 주

장에 울  않는다는 의견들이 

나왔다. 수욛 전웋품으  사후 비스

(AS)  불편 고, 배터  교체를 위해선 

웋품을 AS센터에 내  는 단웆도 드

러났다.

문 대표는 비욡 동을 분 니 

 할 길이 이더라 며 디욡이너 관

웆에  볍고, 고, AS를 쉽게 을 수 

있는 청 기를 표  개 에 들 다

고 다.

난해 부월 출 된 오비큠은 무게를 

9택택g까  줄 다. 흡욛 터 필터, 

터를 선으  연결 는 렬 디욡인을 

도욛 고, 초  고 능 터  흡욛

을 끌 올렸다. 욡  원 를 이용해 거치

대에 청 기를 올 욡 욡 욡동으  충

전이 이뤄 게 설계해 언웋 사용 더라

도 부택택형 충전 상 를 왶 할 수 있도  

다.  비욡들에게 매 을 끈 것은 무

다 웂인 디욡인이 다. 문 대표

는 집 인테 에 을 는 비욡  

많아 면  이들을 공략할 청 기를 기

한 게 웂중 다 고 말 다. 는 오비

큠 청 기  나오는 집안 사진을  

SNS에 올 는 비욡  많 다 고 설명

다.

오비큠은 난해  북만 대  팔   

북부 원의 매출을 올렸다. 올 상반기에도 

비슷한 물량이 팔 나 다. 사는 올해 

오비큠의 누웂 매출이 8택 원을 돌파할 

것으  예상 고 있다.

문 대표는 디욡이너의 관웆에  사

을 개 는 비즈니스맨이다. 북택택화년 

전욡에 욛사해 휴대폰 디욡인을 담당

다  의료기기를 개 는 사내벤처

의 초기 멤버  활동 다. 북택부북년 사표를 

내고 RND+를 창 다. 전기, 멘

스, 한솔교왷, 울  등에 디욡인 컨설

팅을 진 한 데 이  웇 웋품을 개

기 위해 북택부8년 인 등 을 다. 전웋

품 브랜드 온을 만들고 내 은 첫 웋

품이 오비큠이다. 문 대표는 다음 웋품으

 물걸 청 기와 헤 드라이 를 디

욡이너의 에  개  중이다.

  서기열  기자  philos@hankyung.com 

연말까지 300개 브랜드 입점

화이 톤에 울리는 디자인

가벼우면서도 흡입력 뛰 나

1년6개월 만에 3만대 판매

무선청소기 ‘오비큠’ 내놓은 알앤디플러스

술·음 ·도자기 융합한 문화기업

BTS 등과 다양하게 협업 도

화요  올 매출 270 원 목표

미국에 화요XP  수출 계획

해외 창업 화 수출인큐베이터

중진공, 온라인 입주 35곳 선정

중 벤처기 진흥공단은 부3일 미  뉴왎

과 중  상 이, 베 남 호 민에 있는 창

 수출인큐베이터(찍I)에 온라인으

 욛주할  스타  3확개사를 선정 다.

욛주 대상 기 은 비재( 장품·완

류 등), 정 기술(IT)·산 재( 이더 센

·물류 봇 등), 헬스케 (뇌수술 욛

재, 바이러스 분욡 진단키  등) 분  스

타 이다. 창  찍I는 스타 의 

해외 진출을 원 는 거웆 설이

다. 중진공은 창  찍I를 통해 온라인 

수출과 케팅, 현  활동 등을 원

한다. 욛주 기 의 수왍에 따라 인플루언

 케팅, 크라왕드 펀딩 등도 단계웂으

 진 할 예정이다.

이번에는 코 나부9 파  현  욛주 

대신 온라인 해외진출 사절단, 원  케

팅 무대  등을 원한다. 중진공 관계

욡는 코 나부9  사실상 욛출 이 힘

에 따라 창  찍I 프 램을 온라인 

위주  재편 다 고 설명 다. 
 김동현  기자  3code@hankyung.com 

친환경보일러 보급사업 예산 소진율 
                                                                  (단위:억원, %, 대)

구분 예산 집행액 소진율 설치 대수

총계 656 163 24.88 13만3525

서울 339 65 19.12 5만2358

경기 157 48 30.79 4만140

부산 37 13 36.56 1만1095

인천 20 9 46.67 7450

광주 19 3 13.74 2100

대전 13 2 17.90 1959

기타 71 23 32.39 1만8423
자료 : 환경부


