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 코렗나19ћ ୿룤한 ࢹ렗운 ࣴ비 ഌ태를 주م하는 

세대는 단연 MZ세대(밀렂니৑+Z세대)다. 다른 

ৌ느 세대ࠞ다 ⺔공정성⺕에 예민한 이들의 성향은 

ࣴ비 ഌ태에م࣏ 드러난다.

희ࣴ성 높은 한정판 제품을 Ӑ욛할 때 큞히 ӯ

렁다. 명품 ৕체들이 VIP를 ୾청ഄ 비밀스럽게 ৥

는 사전 판୿ ഌ사라던ћ, 길게 줄을 늘ৌ࣏ 물건

을 Ӑ욛하는 건 이들의 취향이 ত니다. MZ세대 사

이에࣏ 요즘 സ산하는 ࣴ 비 ഌ태는 응뢗를 통ഄ 제

품 Ӑ매 권리를 ৐는 ⺔ۭ 플 ࣴ 비⺕다.

왶통৕체들이 이 같은 ࣴ비 큿턴을 Җ냥ഄ ࣵ  ࣵ

욛하고 있는 ۭ플 마케팅은 제한된 ृ간 내에 응م

뢗한 ࣴ비욡를 대상으렗 당첨욡에게만 ഄ당 상품

을 Ӑ매할 수 있는 권리를 주는 방ॄ이다.  

과거에는 한정판 제품을 VIP에게만 판매하거

나, 주요 매장에࣏ 선୎순으렗 판매하는 ⺔드롭 마

케팅⺕이 대세ৰ다. 드롭이란 신제품을 ⺔떨군다⺕는 

의미렗 불ृ에 판매 공윛를 올리고 정ഄ진 날짜와 

ृ간에 정ഄ진 매장에࣏만 제품을 판매하는 기법

이다. 드롭 마케팅이 സ산하면࣏ ࣴ 비욡들이 판매

୧ 앞에࣏ 텐큝를 ள고 루ࢹ워 기다리는 풍Ҡ을 ৌ

렵윛 않게 볼 수 있었다.

하윛만 판매୧들이 주렗 수م권 매장에만 한정

판 제품을 드롭하기 때문에 거주윛০에 따른 불평

등이 룤생하고, 생계 활동 때문에 줄࣏기에 참৥

하기 ৌ렊운 Ҡ우ћ 많았다. 이에 따라 줄࣏기 알

룞를 고용하는 등의 문제ћ 생ҟ다. 온라인에࣏ 

선୎순으렗 제품을 판매하는 Ҡ우에م 매크렗(욡

동ഷ 프렗ӯ램)를 사용할 줄 ত는 사람과 인터넷 

취약윛০에 거주하는 사람 간 җ୍ћ 룤생하는 등 

공정성에 대한 문제ћ 제기됐다.

ۭ플 마케팅은 큿션৕계에࣏ 활룤히 활용되고 

있다. 나이키ћ 대표적이다. 나이키는 ⺔스니커즈⺕라

는 사이큝에 한정판 제품을 공개하고 Ӑ욛 신청을 

룣는다.  판매욡는 약ࣵ된 날짜에 당첨 ৥부를 알렊주

고 당첨욡는 마감일 전에만 결제하면 된다. 무신사ћ 

나이키와 디올의 협৕욢 ⺔에ৌ조던1 디올⺕을 10만원에 

판매하는 ۭ 플 마케팅에는 약 3확만 명이 몰렸다.

신세계인터내셔날이 수욛·판매하는 향수 브랜

드 룞이렂مم 윛난ഄ ӑ내 최୾렗 향수를 ۭ플 

방ॄ으렗 판매ഋ는데, 확00 대 1이 넘는 Ҡ쟁률을 

기렘ഋ다.  왶통৕계 관계욡는  ⺘ 2030 사이에선 ۭ

플에 참৥하는 게 ࠟ권을 사는 것୧럼 인ॄ되고 

있다⺙고 설명ഋ다. 한경제 기자 

비즈 & 마케팅

“고급 라면으로 日기업 제칠 것”
신동원, 美시장 1위에 도전장   

신동원 농심 ൂ장이 ⺘미ӑ 라면 ृ장에

겠࣏일본의 ত성을 꺾고 1위에 올라 ࣏

다⺙고 선언ഋ다. 미ӑ 캘리킦니ত주 랜୾ 

쿠카몽ћ에 1্ 2000만달러(약 1확20্원)

를 투욡한 제2공장 준공ॄ에࣏다. 농심

은 이 공장이 신 ൂ장의 꿈을 수년 내 실

현할 디딤돌이 될 것으렗 기대하고 있다.

○농심, 17년 만에 美 제2 공장
농심은 윛난달 29일 미ӑ 캘리킦니ত 현

윛에࣏ 신 ൂ장이 참࣐한 ћ운데 제2공

장 준공ॄ을 열었다고 2일 룤표ഋ다. 미

ӑ 제2공장은 제1공장인 LA 공장 룞렗 

옆에 2만6800㎡ 규뢗렗 윛ৌ졌다.

농심은 제2공장에࣏ 신라면과 신라면

블ۮ, 왷개장 사룤면 등 미ӑ ृ 장에࣏ 수

요ћ 많은 제품을 생산할 계ൃ이다. 연간 

생산량이 3্ 확000만 개에 이르는 제2공장

이 준공됨에 따라 농심은 미ӑ에࣏ 제1공

장을 킦함ഄ 연간 8 확্000만 개의 라면 생

산이 ћ능ഄ졌다. 신 ൂ장은 준공ॄ에࣏ 

⺘제2공장은 농심의 글렗벌 ृ장 공략에 

를 더ഄ줄 기반⺙이라며 ⺘수년 내 일본مࣵ

을 제ள고 미ӑ 라면 ृ 장 1위에 오르는 것

은 물론 글렗벌 넘버원이라는 꿈을 이뤄

낼 수 있م렘 전진하욡⺙고 ѧ조ഋ다.

농심이 제2공장을 준공한 것은 미ӑ

에 첫 공장을 윛은 200확년 이후 17년 만이

다. ӯ동안 농심의 미ӑ ृ 장 매출은 화170

만달러(200확년)에࣏ 윛난ഄ 3্9확00만달

러렗 10룭 ћ까이 불ৌ났다. 202확년까윛 

매출 뢘표는 8্달러다.

농심이 미ӑ 공략을 본җഷ하기 전 미

ӑ 라면 ृ장에࣏는 일본의 양대 라면ൂ

사인 م요스이산과 닛신이 탄탄하게 욡

리 용고 있었다. 농심은 2017년 미ӑ에࣏ 

일본 닛신을 꺾은 데 이ৌ م요스이산을 

빠르게 따라용고 있다.

ृ장조사 ৕체 왶렗뢗니터 욡료에 따

르면 농심의 미ӑ ृ장 웆왶율은 2020년 

기준 23.3형렗 م요스이산(화9.0형)에 이ৌ 

2위다. 3위인 닛신은 17.9형렗 농심에 확형

킦인큝 이상 뒤୧졌다.

○⹜라면 세계 1위⹝ 꿈꿔
신 ൂ장은 미ӑ ृ장뿐 ত니라 글렗벌 1

위를 뢘표렗 하고 있다. ӯ는 윛난ഄ 7월 

ӯ룹 ൂ장으렗 오르면࣏ 취욚 일성으렗 

⺔글렗벌 선두 라면기৕⺕을 내걸었다.

이에 따라 농심은 제2공장을 통ഄ 미ӑ

에࣏ 선두에 올라࣏는 것은 물론 멕ृ코 

등 중남미 ृ장 진출에مࣵ م를 낼 계ൃ

이다. 연간 화্ 달러에 달하는 멕ृ코 라면 

ृ장은 ৥전히 일본이 장থ하고 있다.

신 ൂ장은 ⺘일본 라면을 이기기 위ഄ   

⺔룟리다매⺕할 것이 ত니라  프리미৔ 제품

으렗 Ҡ쟁할 것⺙을 주문한 것으렗 전ഄ

졌다.   농심이 미ӑ 에࣏ 매년 매출 신기

렘을 Ҡ신한 원동렋은 신라면블ۮ이다. 

이 제품은 윛난ഄ 전년 대비 2확형 늘ৌ난 

3200만달러의 매출을 올렸다.  

 하수정/한경제 기자 

농심 1.2억달러 들여 제2공장

MZ세대 “VIP·선착순 구매보다 추첨이 좋아”

“더 싸고 편해” …  생활가전 ‘셀프케어’ 바람 

독차푸드빌이 본җ적인 ES육(환Ҡ·

사 ·ൂ윛룭Ӑ조) Ҡৱ에 나선다. 탄

ࣴ 중립, 인권 중심 등 ES육 Ҡৱ의 

근간이 되는 അ심 ћள와 실ഌ 과

제م 마련ഋ다.

독차푸드빌은 2일 ࣏울 중Ӑ 을

윛렗 본사에࣏ ⺔ES육 Ҡৱ 선킦 ⺕ॄ

을 열고 ES육 기반 Ҡৱ과 사৕Ӑ

조 혁신을 ћࣵഷ하겠다고 선언ഋ

다. 전사적 ES육 Ҡৱ은 ⺔ES육 거버

넌스⺕ 조윜이 담당한다.

독차푸드빌은 탄ࣴ 중립(plan척t), 

인권 중심(p척opl척), 상호 룤전

(pa작tn척작), 원ழ 준수(p작incipl척)를 화

대 ћள(화P)렗 정의ഋ다. 일ൂ용품 

사용량을 줄৥ 기후위기에 대응하

고 사  ൂ취약계층 고용을 സ대하는 

등의 19개 실ഌ 과제م 수립ഋ다.

음ॄ물 쓰렂기를 욡체적으렗 

비료렗 만드는 기술을 적용ഄ 외

ॄ 매장의 쓰렂기 룤생량을 90형 

줄이고, 큞성ഷ고를 졸৕한 청년

들을 고용ഄ 청년 일욡리를 윛난

ഄ 대비 1화0형 늘릴 계ൃ이다.

ഄ외에 제빵 기술을 전수하는 

등 사ൂ공헌 활동에م 적Ӱ 나설 

계ൃ이다. 김찬호 독차푸드빌 대표

는  ⺘외ॄ৕계의 ES육 표준을 제ृ

하는 기৕으렗 욡리매김할 것⺙이

라고 말ഋ다. 한경제 기자 

CJ푸드빌, ESG경영 선언 

음식쓰레기 90% 줄인다

울 욨실에 사는 윜장인 이종민 씨(31)࣏

는 윛난 화월 말 정수기 렌털 ࣏비스를 ഄ

윛ഋ다. 일정을 맞추기 ৌ렊워 필터 관

리 등 정기 ࣏비스를 제대렗 룣윛 못한 

Ҡ우ћ 많ত࣏다. 대신 화개월마다 집으

렗 룭달되는 필터를 윜웇 교체하는 정수

기 사용 약정을 ࢹ렗 맺었다. ӯ는 ⺘정수

기 관리 때문에 약ࣵ을 용으렊고 ֿ 렋할 

필요ћ ৖ৌ 편한 것 같다⺙ 고 말ഋ다.

2일 관련 ৕계에 따르면 전문ћ에 의

한 주기적인 관리를 기반 삼ত 덩ள를 

키워온 생활ћ전 ृ장에 ⺔셀프⺕ 룞람이 

거세게 불고 있다. 일반인م 윜웇 관리

ћ ћ능할 정م렗 기술렋이 개선됐고 

코렗나19 സ산으렗 대세렗 욡리 용은 

비대면 문ഷћ 상승 욢용을 일으켰다

는 분࣐이다.

욡ћ관리 제품 출ृ에 적Ӱ적인 건 

룩솥 ৕체렗 왶명한 쿠쿠홈ृ스다. 

2013년 생활ћ전 ृ 장에 후룤주욡렗 뛰

ৌ들면࣏ 원터ள 필터 교체, 욡동살균 

등 손쉽게 관리할 수 있는 기술을 웇뢘

한 제품을 앞세워 셀프 룞람에 불을 댕

ҟ다는 평ћ다. 정수기와 공기청정기

는 물론 비데까윛 일반인이 필터를 교

체하고 세୨할 수 있는 제품을 판매하

고 있다. ⺔셀프윜수 ৑음 정수기⺕는 2019

년 출ृ 이후 욢년까윛 매년 평균 2화1형

의 판매 증ћ율을 기렘ഋ다. 이 ൂ 사 전

체 제품 중 욡ћ관리 제품 비중이 화3형

에 달한다.

   교원ӯ룹의 생활ћ전 브랜드 웰스م 

욡ћ관리 ृ장에 공을 들이고 있다. 윛

난ഄ 정수기와 공기청정기 등 3종이었

던 욡ћ관리 뢗델을 올ഄ 10종으렗 대

킧 늘렸다. 집을 비우는 ृ 간이 길ৌ 방

문 관리ћ 쉽윛 않은 MZ세대(1980~200

년대 출생) 등 1~2인 ћӐ의 큞성을 반

ৱഋ다는 설명이다. 

 2019년 욡ћ관리 정수기 ⺔콤킀큝⺕를 

내놨던 청호나이스م 윛난ഄ 신제품 2

종을 추ћ렗 선ࠞৰ다. 콤킀큝는 1년৥ 

만에 화만 대 판매를 돌파할 정م렗 인기

를 끌었다. 이 기간 이 ൂ 사 전체 정수기 

판매량의 1확형에 달하는 규뢗다.  코웨

이م 욡ћ관리ന 제품을 꾸준히 선ࠞ

이고 있다.   김병근 기자 

쿠쿠·웰스·청호나이스 등 

정수기·비데 자가관리 제품 늘려 

소비인류가 온다

신동원 농심 회장(사진·가운데)이 미국 캘리포니아주 랜초 쿠카몽가에 자리한 농심 미국 제2공장 
생산시설에서 직원에게 설명을 듣고 있다.  농심 제공 

 年 3억5000만개 생산 가능 

ᷜ3년내 매출 8억달러 달성ᷝ

 美 1위 日 도요스이산 추격  

중남미 시장 진출에도 가속도

 확산하는 래플 마케팅

더룞이오는 태양 빛에 ћ까운 고품질 

LED(룤광다이오드) 조명을 제조·왶통하

는 중ࣴ기৕이다. 인체에 ഄћ ৖는 광୿매

를 표면에 코팅ഄ 조명과 공기 정ഷ 기능을 

동ृ에 Ѩ춘 LED 조명 제품 등을 선ࠞৰ다.

⺔오렃스 ृ렋ࠞ호 오파장 LED 사ќ방

등⺕(사진)은 조명 빛의 파장대를 ࠞѧഄ 

태양 빛과 비슷한 룮ࢺ의 빛을 룤산한다. 

태양광과 왶사한 정م는 연ࢺ윛수렗 나

타내는데 이 제품

의 연ࢺ윛수는 97

렗 태양 빛(연ࢺ윛

수 100)과 거의 비

슷하다. 연ࢺ윛수ћ 80 정م인 일반 LED 

ൂ렗기판에 ࢺ׀ 파장과 적ࢺ 파장을 방

출하는 LED 칩을 추ћ하는 방ॄ으렗 고

연ࢺ성을 Ӑ현하고 제조 원ћ는 낮췄다.

정࣐순 더룞이오 대표는 ⺘심리와 생체

리듬에م 조명이 큰 ৱ향을 미ள는 것으

렗 알렊졌다⺙며 ⺘감성적인 조명으렗 ࣴ 비

욡의 삶을 개선할 뢘적으렗 제품을 개룤

ഋ다⺙고 룥ധ다.

⺔룞이러스 킬러 LED⺕ ृ 리즈는 기존 ृ

렋 ࠞ호 오파장 LED 제품에 공기 정ഷ 

성능을 추ћ한 제품이다. LED 조명 외

부에 장୎된 커버에 ћृ광선에࣏ 욢용

하는 광୿매를 코팅ഄ 공기를 윛ࣵ적으

렗 살균하는 욡체 기술이 അ심이다. 광୿

매 코팅을 거친 빛이 공기 중 물 분욡를 

수산기(OH) ۭ디컬렗 분ഄ하고 이 OH 

ۭ디컬이 공기 중 왶ഄ 물질을 물과 이산

ഷ탄ࣴ렗 환원하는 방ॄ으렗 살균·ࣴ ن

하는 원리다.

 더룞이오는 전ӑ 홈플러스 130개 매

장 등 대ന마큝를 비롯ഄ 조명 전문웆에 

LED 조명 제품을 공급하고 있다. 윛난

ഄ 매출은 약 7্원으렗 전년 대비 2화형 

증ћഋ다. 민경진  기자 

“LED 조명으로 실내공기 정화까지”

더바이오 ‘LED 사각방등’

<농심 회장>


