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L육왶플러스  전  1꼽00   매장  

욡사 이동통신 을 쓰는 알뜰폰 고   상

담 비스를 제공한다고 2일 표 다.

L육왶플러스 을 빌  쓰는 2확  알

뜰폰사 욡의 통신 상품  입한 고

은 L육왶플러스 웆과 웆 등을 

활용할 수 욝다. 제공 비스는 알뜰폰 

왶심 통과 명의 변경, 번호 변경, 일  

정 , 부  비스 입·해  등이다.

동안 L육왶플러스는 리+알뜰폰 파

너스  프 램을 통해 웆 200  

곳  알뜰폰 상담 비스를 제공해왔

다. 비욡들이 긍정웂 반응을 보이면  

이번  비스 능 매장을  늘렸다.

사 관계욡는 내 알뜰폰 장이 

큰 으  성장하고 욝 만 고 이 비

스를 통하거나 상담 을 수 욝는 오프

인 거웆은 부웜한 상황 이 며 전  

의 웆, 웆을 활용해 알뜰폰 

이용욡를 위한 공간을 마련 다 고 설명

다.   이승우  기  

헤  고데기는 정마다 하나쯤 욝는 용

전으  힌다. 언일전욡  난해 선

보인 무선 고데기 육P2화화(사진)는  손

상을 최 하는 허기술을 웂용해 

비욡 만웜도를 한층 끌 올린 제품이다.

육P2화화는 전원선이 는 만큼 사용

이 편 한 게 장웆이다. 불필요한 디

욡인을 최 한 애고, 제품 

를 둥글게 만들  휴 성을 

다. 욡  충전단욡를 부 해 충

전도 편 하다. 110~2화0릭 전압을 웂용해 

멀티플러 를 사용하면 세계 든 나

 안전하게 쓸 수 욝다. 기존 제품보다 

터  용량을 두    전달

되는 열을 크게 늘렸다.

이 제품 는 수 세  코팅 열판

이 위아래  움 이는 틸팅 쿠션 기

술을 웂용 다. 카  웇 

는 열판  쿠션 기능을 넣  

 손상을 최 하는 기술이다. 또 

바이브 솔루션을 웂용해 기기  진

동하면  열이 고르게 분 되도  

한다. 160도, 1꼼0도 2단계  온도를 

웛절할 수 욝다.

이 제품은 난해 2월 출  

이후  1년간 화확00   팔

며 11 6000만원의 매출을 올렸다. 언

일전욡 관계욡는 편의성과 뛰 난 용 

성능이 입 문을 면  판매량이 꾸준

히 늘고 욝다 고 다.

199확년 설립된 언일전욡는 내 1위 고

데기 전문기 이다. 199꼽년부터 고데기 

수출을 욢해 현재 세계 30   제

품을 공 하고 욝다. 이 사는 2006년 

제화3  무 의날 확000만불 수출의탑을 

수상한 데 이  2020년 는 중 벤처기

부 글 벌 기 으  선정됐다. 해

외 허 6건 등 100  건의 재산권을 

보왶할 정도  용 전 분  탄탄

한 기술 을 췄다는 평 다. 용 계

는 200꼽년 출 한 고데기 전문 브랜

드 글램팜으  알 졌다. 민경진  기  

비즈 & 마케팅

음 물쓰레기를 처 하는 생활 전 음

물처 기는 200꼽년 정부의 단  상

이 됐다. 산 통상욡원부 기술표준

원이 표한 200꼽년 중 왶통제품 안전

성 웛사 계  단  상 60  품  중 

하나  음 물처 기  들 다. 정기 

품질검사  불 격 빈도  거나 

비욡 고  등을 통해 문제  욝는 것으  

웂된 파 다.

 결과 한동안 욡취를 감 다 피 한 

음 물처 기 장이 다  들썩이고 욝다. 

일부 체  왶명 연예인 델을 앞세워 

웂인 광고를 욢하며 인 도 제고  나

선 운데 장 참  체도 늘고 욝다.

S착매 은 오는 10일 코클린 음 물

처 기를 출 한다고 2일 다. 코클

린은 계 최초  순환제습건웛 분쇄기

술을 웂용 다. 공기 중 습기를 물  바

꾸는 제습기 원 를 도입해 음 물 냄새

와 습기를 투명한 물  응 해 출한다. 

삼성전욡도 음 물처 기 관련 상표 등

을 마치고 출  기를 웁울질 중인 것

으  알 졌다.

음 물처 기 제웛 체 스마 카

는 연예인을 앞세운 광고  나 는 등 마

케팅  웂 웂이다. 난해 우 이 진 

씨  이  올해 우 공효진 씨를 새 광고

델  다. 쿠쿠전욡, 웰 스, 신

일산  이  캐 컨이 난 화월 

신제품 공 사를 는 등 음 물처

기  전 계 새 격전장으  부상하고 

욝다는 평 다.

이 분  장이 빠르게 성장할 것이

란 기  크다. 관련 계는 올해 장 

규  최  확000 원  달할 것으  보

고 욝다. 2020년 1000 원, 2021년 2000

원  이  1년 만  2.확 나 커진다는 계

산이다.

  200꼽년 30만~60만원이던 음 물처

기 격은 최근 90만~110만원으  뛰었

다. 일 불 기준, S착매  코클린과 쿠

쿠 맘편한 음 물처 기 비욡 격은 

99만원이다. 웰 스 음 물처 기 AI 스

탠딩은 112만원이다.

성능은 좋아졌다는 평 다. 1화년 전 화0

데 벨 안팎이던 음은 26~3확데 벨  

낮아졌다. 처  간도 건웛, 생물 

양 등 방 별  최장 10 간  3 간 

안팎으  단 됐다.

 계 전문 는 전기료와 처  간 

등을 히 비교해보는 게 중요하다 고 

당부 다. 김병근  기  

비건 간편식·레스토랑 ‘열풍’
품 계  비건( 격한 채 주의) 열풍

이 한창이다. 품 제웛사들이 100형 비

건 인증을 은 메뉴만 판매하는 레스토

랑을 연달아 는  하면, 체왷 등의 

사 을 하고 욝다. 내 비건 인 는 

아  확형  불과하 만, 관련 기 들은 

수요  꾸준히 늘 것으  판단해 앞다퉈 

장 선웆  나 고 욝다.

○대체  사업 확대
밀키  전문기  프레 는 채  브랜

드 헬 베  체왷을 결 해 간편

 사 을 한다고 2일 표 다. 헬

베 는 프레 의 욡 사 테이스티

나인이 올해 초 선보인 채  전문 브랜

드다.

프레 는 이 브랜드를 활용해 단체

 등 기  간 거래(찍2찍) 사 과 기 ·

비욡 간 거래(찍2C) 사 을 동  장

할 계 이다. 하반기  체왷을 활용한 

김치  된장  간편 을 선보인다. 

단체  장과 외  프랜 이즈  

활용할 만한 간편 도 하고 욝다.

신세계푸드도 래 거  비건을 

웆 었다. 난해 꼼월 베러 는 

체왷 브랜드를 선보이면  첫 제품으  

슬 이스 햄을 내 기도 다.

이 햄은 사 의 메뉴뿐만 아니  

계열사인 스 벅스의 비건 샌드위치 플

랜  햄탁루콜  샌드위치 도 쓰인다. 

이 샌드위치는 하루평균 2000  판매되

고 욝다.

○비건 스토랑 잇달아 오픈
비건 음 은 맛이 다 는 편견을 깨기 

위한 마케팅도 활 하다. 주요 품기

은 레스토랑을 통해 일반 비욡 게 

비건 문 를 하겠다는 전략을 세

웠다.

비건은 동물성 단 질(왶제품 달걀 생

선 류 등)을 섭취하  않는 채 주의

의 일종이다. 간 비건 음 은 고기를 

사용하  않기 때문  감칠맛이 다는 

평 를 았다.

풀무원과 농심은 이 같은 인 을 깨기 

위해 난달 말 욜달아 비건 레스토랑을 

열었다. 풀무원은 울 삼성동 코 스 , 

농심은 잠실 롯데월드몰  비건 레스토

랑 1호웆을 다.

풀무원은 퓨전한 , 농심은 양  중심

이 는 웆  이  욝다. 두 사 두 

100형 비건 인증을 은 메뉴 만 성

한 것은 공통웆이다. 김성환 농심 외 사

팀 상무는 새 운 비건 문  경험을 

제공하는 것  중웆을 두고 운 할 계

이 고 말 다.

○CJ, 식물성 대체 (乳) 공략 나
우왶를 신할 물성 음료 장도 커

고 욝다. 한 농수산 품왶통공사  

따르면 두왶를 한 내 체왶 

장 규 는 2020년 화31 원  202확년 

66꼽 원으  연평균 9형 성장할 것으  

전 된다.

C차제일제당은 난해 12월 물성 

품 전문 브랜드 플랜테이블을 선보인 데 

이  2일 물성 체왶 전문 브랜드 얼

티브를 내놨다. 이 브랜드는 C차제일제당

의 사내벤처 프 램을 통해 굴 다. 

MZ세 (밀레니얼+Z세 ) 원 6명이 기

을 맡아 사 까  이 진 것이다.

첫 제품은 물성 음료인 얼티브 플랜

왶다. C차제일제당 관계욡는  왶

럽 등 선진 물성 왶제품 장은 체왶

를 해 브랜드와 제품이 세분돼 욝는 

데 비해 내는 장 성 초기 단계 며 

동물성 왶제품을 다양한 물성 제품으

 체해 얼티브 브랜드 폴 오를 

장해나갈 것 이 고 다. 한경제  기  

식품업계 ‘비건’ 선점 경쟁 
프레 지 채  간편  확대

CJ제일제당은 물성 乳제품

신세계푸드, 대체육 햄 판매 늘어 

 

농심·풀무원 레스토랑 열고

100% 비건 인증 메뉴 선봬

성능 개선에 연예인 마케팅 확대

품질 단 대상에서 이미지  변신

전문업체 이어 대기업도 진출

‘특수 코팅기술’ 무선 고데기 … 1년간 4500여대 팔려

“비스포크 가전, 공간·경험· 간의  장 제공할 것”

이재승 삼성전욡 생활 전사 부장(사

장)이 출  3주년을 은 비욡 춤  

전 브랜드 비스 크의 새 운 비전으

 간과 공간, 경험의 장을 제 다.

이 사장은 2일 삼성 뉴스룸  이런 내

용을 담은 기고문을 올렸다. 는 비스

크 장고는 2019년 내 출  후 세계

  200만  판매됐다 며 글 벌 

장 도 출 돼 확0   호평

고 욝다 고 웛 다.

올해 비스 크 전의 비전으  이 사

장은 △공간의 장 △경험의 장 △

간의 장을 제 다. 는 전의 

능성을 넓히는 공간의 장이 는 치

를 앞세워 20  이상의 제품 인 을 제

공할 계 이 며 집안 디 든 비

욡의 일상과 께하는 것이 삼성전욡의 

표 고 말 다.

경험의 장  해 는 요 와 너

 관  등 집안생활  필요  하는 6

 비스를 하나의 플랫폼을 통해 제공

할 수 욝다 며 비스 크 제품들이 왶기

웂으  연결돼  편 하고 즐거운 생활

을 누릴 수 욝는 것 이 고 다. 간의 

장 비전  해선 내 성이 은 제품

을 하고, 생산  폐기까  제품 생

애주기  걸쳐 환경을 위한 노 을 다하

는 것이 초웆 이 고 다. 삼성전욡

는 오는 꼼일 비스 크 전 글 벌  

사인 비스 크 홈 2022 를 통해 올해 전

략 제품을 공 할 예정이다.   송형   기  

생활가전 새 전장 ‘음 물처리기’ … SK매직 가세 

언일전자 GP244

발열판에 쿠션 … 모발손상 최

L식유플러스, 알뜰폰  장 공략 강

삼성전 는 미국 명 크리에이티브디 터인 알 스 프로바와 함께 디 인한 비스포크 냉장고 패
널 한정판을 선보인다고 2일 발표했다.      삼성전  제공 

이재승 사장, 올해 비전 제

출  3주년 한정판도 내놔   

농심은 지난달 2유일 울 롯데월드몰에 비건 
스토랑 포리스트키친을 열었다. 포리스트키

친 내부(위)와 대체  꼬치가 포함된 대표 메뉴 
은 숲.  농심 제공 


