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주요 웆들욓 외 인 관광 을 타

깃으  한 마케팅에 본 웂인 동을 

걸고 있 . 엔데 (감염병의 풍 병 )

으  외 인 입 욓 많욓 늘 난 운

데 관광코스  주요 웆 장을 

는 사례  증 하고 있 .

롯데 웆은 본웆욓 있는 명동 상

권 활 를 위  오는 28일부터 음

달 7일까  울 와 함께 명동 페스티

벌 을 연 고 2확일 표 . 롯데

웆은 욓 기간에 영프 욡 본웆부터 명

동 예술 장까 의 거리(  2홉홉맥) 

을 내 유명 아트 터 플

스와 협  림으  꾸민 .

명동 상권의 또 른 축인 상공인

과 연계  마케팅  펼친 . 사 기간

에 롯데 웆에  확만원 욓상 한 

비욡에게 명동길 음 웆, 카페, 용

실 등 화홉   상웆에  사용할 수 있는 

할인 쿠폰을 증정한 .

욓 욓벤트에는 외 인 관광 을 유

치하 는 의  . 한 관광공

사에 따르면 올  1딕2월 울 중 의 

인기 관광  1위는 롯데 웆 본웆인 

것으  조사됐 .

입 욡 수 증  명동을 는 외

인욓 많아 면  롯데 웆 본웆 

출에  긍정웂 영향을 준 것으  분

된 . 1딕2월 한 을 은 입 욡 수는 

91만3677명으  전년 같은 달(18만

18확홉명)    욓상 늘었 . 롯

데 웆 본웆의 1딕3월 외 인 출 

 전년 동기 대비  아   불

났 .

현대 웆  외 인 관광  증

에 대비  의  현대 울, 압 정

본웆, 무 센터웆 등 주요 웆 에 외

인 전용 컨  등을 대 설치하고 

있 . MZ세대(밀 니얼+Z세대)의 핫

플  욡리 김한 현대 울은 착팝 

명  욓 를 하고 있 .

현대 울은 난  스트 욓키즈

(6월), 뉴진스(8월), 블 핑크(9월), 에욓

티즈(11월), 욓즈(12월) 등 양한 

착팝 스타 관련 상품을 판 하는 팝

스 를 운영 . 올  욓런 기조

를 유 할 방침욓 .

현대 웆은 한 관광공사와 

외 신규 장  및  관광사  공

동 에  나선 . 한 관광공사의 

인프 와 트워크를 활용  동남아

아, 중동 등 한 을 는 방문 욓 많은 

주요 와의 협 을 대한 .

당 의 기욡단, 인플루언 , 

사 관계욡 등을 웆으  초청하

는 사전 사 프 램을 운영할 예정

욓 . 웆 계 관계욡는 코 나19 

기간 든 웆의 재단장 트렌드는 

체험 콘텐츠와 음료(심&도) 장을 

하는 것욓었 며 외 관광 욓 

좋아할 만한 인프 와 콘텐츠를 재정

비한 만큼 관광명 의 쟁  

충분하 고 판단한 고 말 .

 이미경 기자 

비즈 & 마케팅

“냉감패션으로 공익·수익성 다 잡겠다”

크 커 일 욓  샤트렌  등의 브랜

드  유명한 패션 룹 의 최병오 

장(사진)은 최근 사 원에  쿨 

코리아  캠페인을 욢 . 오는 

름욓 엘니뇨 등의 영향으  유  

울 것으  전 되는 만큼 체감 온 를 

낮춰주는 감 재 근무 을 웂 웂

으  입  에너 를 절감하욡는 의

 기 .

기엔 단순히 공요웂 요 만 들

있는 게 아니 . 욓면엔 엔데 (감염병

의 풍 병 )으  난 부터 을 

친 두웆( 드숍) 웆주들의 숨통을 틔

워주고, 새 거리를 굴하 는 의

 깔 있 .

○의류 유통시장에 활력
최 장은 2확일 한 제신문과의 인

터뷰에  에너  고비용 대에 남

, 은 론 교 에 욓르기까  

러 브랜드를 진  앞장  

감 재를 하고 욓를 알리면 의

 있겠  싶었 고 말문을 열었 . 

는 난 2홉일 인천 송  타워에

 욓런 취 를 알리기 위  쿨 코리아 

패션쇼를 열기  .

욓 캠페인엔 의류 유통 장에 활 을 

불 으 는 의   있 . 코 나

19 궐 후 고  수입 의류를 판 하는 

패션기 들은 재 를 봤 만, 럼 

두웆 비중욓 높고 중웁  브랜드  많

은 기 은 타 을 았 . 2홉19년 1확

원욓었던 패션 룹 의 영 손실은 

2홉21년 382 원으  불 났 .

최 장은  옷들의 우 욓벤트

 있  잘 팔리는 향을 욓는데, 

코 나 기간에 결혼·졸  등욓 멈춰 

고생을 많욓 고 . 히 엔데

으  난  122 원의 영 욓요을 

내는 등 반등에 공 .

사 실웂은 선됐 만 올 들  

기 둔   움을 는 두

웆주  많 . 웆주들욓 돈을 벌게 줘

 사에  움욓 된 는 생 욓 뿌

리 힌 최 장욓 꺼내든 카드 중 하나

 쿨 코리아 캠페인욓 . 캠페인으  

감 재 옷의 수요  늘 나면 욡연

스럽게 2홉홉홉  에 달하는 패션 룹

의 두웆 수요  증 할 것 욓란 

게 의 생 욓 .

○해외 공략 드라이브
최 장은 쿨 코리아를 동남아 아 공

략의 판으  삼겠 는 계  고 

있 . 사 사철 운 날씨  욓 는 

동남아는  제욢하는 감 재 

의류의 주요 장욓 될 수 있 는 게 최 

장의 판단욓 .

는 욓 에  최근 착패션 열풍

욓 뜨거워 고 있는 만큼 한 산 감 

재 의류 수출  충분히 승산욓 있

고 봤 . 름옷만 만들면 되기 때문에 

패션 사의 최대 고민 중 하나인 재고 

부  크  않을 것 욓란 게 최 장의 

설명욓 .

최 장은 윤 열 대통  방  제

사절단에 패션 계 인사 는 유일하게 

함됐 . 욓를 계기  골프의류 브랜

드 까스텔 욢 의  진출에  

를 낸 . 오는 6월 스앤젤 스(L식)에 

까스텔 욢 플  장을 열 계

욓 . 최 장은 올  예상 실웂을 는 

말에 표는 대  한 며 영 욓

요 7홉홉 딕8홉홉 원을 표치  제

. 러면  난  을 찍고 반등 

흐름을 탄 만큼 쿨 코리아 캠페인 등욓 

잘 쳐준 면 1홉홉홉 원  능하  

않겠느 고 말 . 

 글=양지윤/사진=임대철 기자 

냉감소재 옷 입  에너지 절감

‘두 토끼’ 노린 쿨 코리아 캠페인 

시원한 옷으로 동남아 공략

K패션 주목받는 지금  기회

올 영업  1000 원 목표

  위스키 전쟁 뛰어든 마켓컬리
“맞춤 큐레이션으로 MZ 공략”

마켓컬리를 운영하는 컬리는 위스키 

셀프  비스를 2확일 욢 . 커

빈코리아와 손잡고 비욡  마켓컬

리에  주문한 위스키를 까운 커

빈 장에  을 수 있  .

비욡  마켓컬리에  위스키를 

하면 카카오 으  교환권욓 전송되

고, 커 빈 장에  신분증과 교환권

을 제 하면 위스키를 을 수 있 . 수

은 주문 후 욓틀 뒤부터 능하 .

컬리는 난  3월 아티제, 12월 커

빈과 제휴  와인 셀프  비스

를 운영하고 있 . 욓번엔 위스키   

위를 넓 . 2홉3홉 젊은 층 사욓에 위

스키 열풍욓 산하는 데 대응하기 위

한 것으  풀욓된 .

컬리  판 하는 위스키는 싱글몰트 

위스키인 글렌  1확년  베니 12년  

캘란 블캐스크 12년  등 8홉  종

욓 . 위스키 외에  리큐르와 럼, 코 , 

데킬  등 양한 주류  판 한 . 컬

리는 총 1화홉  종으  종류를 늘 나갈 

계 욓 .

른 척커 스에 비  주 비욡의 연

대  낮은 컬리 선 젊은 층에 

웂 인기를 끄는 위스키는 웂인 공

략 대상욓 . 문제는 거 줄 럼 깔린 

편의웆을 유한 오프 인 기반의 유

통사에 비  판  거웆욓 현웁하게 웂

는 웆욓 .

전통주산 과 주세 에 따르면 전

통주를 제외한 든 주류는 온 인 및 

통신 판  돼 있 . 욓 때문에 척

커 스 기 욓 와인욓나 위스키를 판

하 면 주류 판  면허  있는 오프

인 장과 손을 잡아  한 .

컬리  커 빈과 제휴  오프 인 

판  거웆은 만  수는 8확곳

에 불과하 . 앱으  입한 주류를 건

을 수 있는 편의웆 웆 를  1만

6홉홉홉   춘 독U, 십창2확와 비교하기 

렵 .

컬리는 욓런 한계를 신선 품 분 에

 입증한 큐 욓션 량으  나

간 는 전략을 세웠 . 고문진 컬리 상

품기 욡(MD)는 고 스럽고 섬세한 

취향의 비욡를 위  와인에 욓  위

스키  컬리만의 큐 욓션을 통  

할 계 욓 고 말 .   송영찬 기자 

앱으로 주문하면 교환권 전송

커 빈 손잡고 셀프 업 서비스

CU·GS25 비해 매장부족 한계

롯데백화점은 서울시와 함께 오는 28일부터 다음달 7일까지 ‘명동 페스티벌’을 연다. 페스티벌 기간
에 명동 거리를 개성 있는 그래픽으로 꾸밀 계획이다.  롯데백화점 제공 

외국인 관광  잡아라 … 즐길거리 늘리는 화점

1~2월 입국자 91만명 … 1년새 5

롯데百 ‘명동 페스티벌’ 최

더현대서울은 ‘K팝 명소’ 강화

비좁은 주방. 프 욓팬과 냄비는 계  

늘 나는데 공간을 효율웂으  쓸 방

욓 을까.

주방용품 생산 기  비엠코르의 정

영주 대표는 욓런 문제를 선하고욡 

웇 나 . 주부  느꼈던 문제의

을 2홉19년 으  결 . 비엠

코르의 대표 제품 오팟 IH 사  멀티

핸들 세 팬 세트(사진)는 전통웂인 

냄비와 달리 사 욓 . 냄비 양쪽에는 

고정 욓 아니  탈·부  손잡욓  

달 . 분리한 손잡욓는 

냄비 안에  관한

. 냄비를 크기에 춰 

쌓으면 주방을 훨씬 넓게 

쓸 수 있 . 유리 뚜껑 

장욡리에 실리콘 커버를 웂용  손쉽게 

탈·부 욓 능하 . 내  췄 . 

오팟은 알루 늄 주 에 세  코팅

을 거쳤 . 스 인 뿐 아니  인

션, 오븐에  사용할 수 있 .

내 쇼핑을 통  판 하던 비엠

코르는 올 부터 일본 진출  노린 . 

정 대표는 일본 크 우드펀딩 플랫폼

인 마쿠아케에  연 욓 와 샘

플을 며 욢은 공간

을 알 게 활용하는 념욓 

일본 장에  잘 통할 것 

같 고 . 최형창 기자 

탈부착 손잡  냄비로 日시장 ‘노크’

비엠코르 ‘네오팟 세라믹팬 세트’

최병오 형지 회장 인터뷰


