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‘ 성비 열풍’ 亞 뷰  … 립스 은 셔리  대세

비즈 & 마케팅

뚜레쥬르도 빵값 5% 내린다 영양사 인력난에 … CJ ‘급식 밀키트’ 승부수
단체 계  인 난욓 고 는 

운데 최근 일선 장  용

되는 ‘대용량 밀키 ’의 수요  격히 

늘 나고 욝다. 욡재를 다듬고 양념

장을 만 는 등의 잡한 과정을 생략

할 수 욝게 되면  간·비용욓 눈  띄

게 절감되기 때문욓다. 엔데  면

 출근욓 정상 되고 기  인플레

욓션까  더해져 단체  욓용욡  늘

난 만큼 단체 용 밀키 도 장

의 중요한 으로 욡  잡을 것욓라는 

전 욓 나온다.

○단체 용 밀키트 매출 폭발
CJ프레 웨욓는 난 5월 대용량 단체

용 밀키  매출욓 전년 동기 대비 

10배 증 다고 6일 혔다. 단체

용 밀키 를 공 는 고 도 폭증

다.

1~5월 욓  용 밀키 를 주

문한 고 는  1700곳(누웂)욓다. 

난해 같은 기간과 비교할 때 30배 욓상 

늘 난 수 다.

CJ프레 웨욓는 단체 용 밀키

를 난해 4월 처음 선 다. 인난  

신음 는 장의 부담을 덜 주기 

위해 다. 코로나19를 거 며 장

의 인  기는 ‘ 늘의 별 따기’  됐

다. 젊은욓들욓 노동 강도  은 

체를 기피 는 현상욓 심 고, 최

근 몇 년  도로 팽 한 배달· 배

장욓 인 을 빨아들 기 때문욓다.

욓를 선 기 위해 난해 4월 출

된 30인분 용량의 용 밀키 는 전

처  욡재와 완제 스로 됐다. 

간단한 조 만 거 면 음 욓 완 되는 

만큼 현장 양 들 욛장 선 음  준

비 과정을 기웂으로 단 할 수 욝다.

품욓 많욓 는 욡재 다듬기와 

스 배 욓 라져 조 간은 평 의 3

분의 1로 줄었다. 상 욡상 등 조  과

정의 상해 위험도 감 다. 메뉴를 짜

고 레 피를 상 는 욢 , 원물 욡

재를 주 는 부담도 경감됐다는 게 

단체  종 욡들의 설명욓다.

비용면 도 더 효율웂욓란 분 욓 

나온다. 전처  욡재 욡체는 원물

다 단  비싸 만, 양념· 스  들

는 재료를 따로 매  않아도 돼 

전반웂으론 원물을 욛 는 것 다 

비용욓 더 웁렴 다는 얘기다. 음 물 

쓰레기 처  비용도 줄었다.

○더 커질 B2B 장
CJ프레 웨욓는 용 밀키  수요

 더 커질 것으로 고 제품군을 장

해 나갈 계 욓다. 현재 마라탕, 나 고

랭, 로제 즈쏙 옹 욓(옹심욓 욓), 

반  등 20  메뉴  욝는데, 욓를 더 늘

린다는 상욓다. CJ프레 웨욓 관계

욡는 “  셰프진과 욡재 전문 상품

기 욡(MD), 교  전문  인

욓 두 용 밀키   참  중”

욓라며 “ 장욓 빠르게 커 고 욝는 만

큼 더 다양한 메뉴를 할 계 ”욓라

고 말 다.

아워홈도 난달부터 간  욡재 

활용 정기 메뉴 연 를 열고 욝다. 

난해 간  욡재 매출욓 2020년 대

비 22% 증 는 등 장의 장 욓 

다는 판단 다. ·외  거래처

를 대상으로 는 욓 는 아워

홈의 간  욡재를 활용한 메뉴를 

고 체별 컨설팅을 제공한다.

 양지윤 기자 

B2B용 대용량 밀키트 수요 폭증 

프레 웨  5월 매출 10배 늘어

셰프·MD 총동원해 신메뉴 개발

아워홈은 간소화 자재 연회

파 게뜨  욓  뚜레쥬르도 빵값을 

린다. 정부의 라면값 인  압 으로 

촉 된 품 격 인  산 면  

일부 기 은 올해 수요  타격을 

을 것욓란 분 욓 나온다.

CJ푸 빌은 뚜레쥬르 단팥빵 크 빵 

등 15종의 제품 격을 욓달 평균 5.2% 

인 한다고 6일 표 다. 주요 제품

인 로빵 단팥빵 등의 격은 당 

100~200원 간다. 대표 제품인 ‘팥욓

빵빵 단팥빵’과 ‘맛 로 로빵’은 

 1500원  1400원, ‘ 욓  크

 단팥’은 2600원  2400원욓 된다.

CJ푸 빌은 점주들과 협의해 격 인

분을 본  안는 방 으로 격

을 조정할 방 욓다. CJ푸 빌 관계욡는 

“밀 루 외 다른 원·부재료의 격 상승

과 생산 및 왶통 전반의 부대비용 증

로 부담욓 크 만 물  안정  동참 고

욡 인 를 결정 다”고 설명 다.

품 체들은 난달 정부의 라면값 

인  압  욓후 욜달아 제품 격을 

렸다. 농심은 신라면과 우깡의 출고

를  4.5%, 6.9% 인 고, 삼양

품은 12  제품 격을 평균 4.7% 

향 조정 다. 롯데웰푸 도 과욡 3종의 

격을 100원씩 렸다.

SPC는 빵, 게  등 빵 30종의 

격을 평균 5% 인 다. SPC삼 뿐 아

니라 베욓커  프랜 욓즈 파 게뜨

도 빵 등 대표 제품을 100~200원 

렸다. 파 게뜨도 뚜레쥬르와 마찬

로 본  맹점  공 는 제

품의 격을 낮 는 방 욓다.

라면욓나 과욡 체 다 상대웂으로 

욓요률욓 낮은 제과·제빵 체들은 

욓번 격 인 로 실웂  타격을 을 

것으로 전 된다.   하수정 기자 

15개 제품 개당 100~200원 인하

본사  격인하 부담 떠안기로

컬리, 8년만에 첫 오프라인 행사 컬리는 서비스 론칭 8년 만에 85  협력사와 130  음료
(F&B) 브랜드가 참여하는 첫 오프라인 행사 ‘컬리 푸드 페스타’를 6일부터 9일까지 서울 동대문디자
인플라자(DDP)에서 연다. 6일 행사를 찾은 관람 들이 컬리 파트너사 부스를 둘러보고 있다. 뉴스1 

김치전 맛 나는 부 으로 수출 도전

“ 양분 한 김칫 물욓 버 는 

게 아까웠습니다. 김칫 물을 활용 

능한 기스로 고 김 부 으로 만

든 게 김 스의 욢욛니다.”

김 (kimchi)와 과욡(chips)를 쳐 

만든 김 스(Kimchips·사
진)를 선 인 더다믐의 신

인호 대표는 6일 제품을 

상한 계기를 욓같욓 설명

다. 김 스는 산 무와 고춧

루로 담근 김칫 물을 

왶 다. 김 전 장욡 의 한 

감과 감칠맛을 현해 ‘김 전 스 ’으

로 불 기도 한다.  김 스는  2018년 김

마스터셰프 콘테스  대상, 농

산 품부 장관상을 다.

수출도 준비 고 욝다. 신 대표는 “최

근 쌀 공 품산 대전  참 한 뒤 

 체와 수출을 준비 중”욓라며 “욓달

부터 괌, 욓판  현  장 테스  

및 판매를 욢한다”고 다.

 공인 김 마스터셰프

인 신 대표는 2017년 김 부

을 한 뒤 2020년도 한  비

스 로 더다믐을 설 다.   

 오유림 기자 

김칫 물로 만든 더다믐 ‘김칩스’

아 아 뷰 장욓 10달 (  1만3000

원)   안 되는 비( 격 대비 

능) 제품과 프  향수, 스  등 욢

만 고 스 운 ‘스몰 셔 ’ 제품으

로 양분됐다는 분 욓 나왔다.

글로벌 장조  왶로 니터는 

난해 한  일본 중  등 아 아 주요 

뷰  장의 렌 를 조 해 6일 

표 다. 왶로 니터는 물  고공

진 욡 왶통 들욓 웁  욡체브랜

(PB) 장품을 욜달아 출 면  

장을 견인한 것을 첫 번째 징으로 

다.

한 의 다욓  PB 장품욓 대표웂

인 례다. 욓처 퍼블 , 클 오 등 

인기 뷰  브랜 들은 최근 수년  다

욓 와 손잡고 전용 PB 제품을 욜달아 

출 고 욝다.

다욓 는 든 제품 격을 5000원 

밑으로 정 는 게 원 인 만큼 욓들 

장품 격도 5000원을 넘  않는다. 

일본 는 편의점 로손, 중 는 

생활용품 기  니  웁렴한 장

품을 고 욝다. 2010년 욓후 난 

알파세대  비 장품 장의 주요 

비층욓란 게 왶로 니터의 설명욓다.

욓와 동  스  향수 핸 크  

등은 셔  브랜 를 선호 는 흐름

도 강해졌다. 한 은 주요 아 아  

중 스몰 셔  장의 장세  두

졌다. 전체 장 규  전년 대비 26% 

불 난 5 6700만달 (  7300 원)

로 집계됐다. 일본은 4 3300만달

(  5600 원)로 20% 장 고, 중

은 20조4180만달 (  2조6600 원)

로 13% 감 다.

한·중·일 뷰 산 욓 두  면

을 고 욝다는 점도 주요 흐름으로 거

론 다. K뷰 는  인도 왶럽 등  

장  진출 기 위한 브랜딩  나

다. J뷰  기 들은 단순 기능  

장품을 넘  뷰 테크 브랜 로 탈

꿈 는 움 욚을 인다. 대중웂인 

욓  강 던 C뷰 는 프

를 향 고 욝는 것으로 분 됐다.

왶로 니터는 스킨케 의 범위를 욛

술 두피 욜몸까  넓힌 스키니피케욓션

(skinification)도 눈  띄는 흐름욓라

고 혔다. 

후양 왶로 니터 헬스&뷰  아 아 

인 욓  매니웁는 “ 비 제품과 더

불  ‘ 스  효과’로 불 는 스몰 셔

의 장세  두 졌다”며 “ 외활

동욓 재 되며 프  조·향수 제

품을 는 비욡도 늘었다”고 말 다.

 양지윤 기자 

다 소·로손 등 저렴한 PB 출

알파세대 ‘10달  화장품’ 선호

립스 ·향수는 고급 브랜드 인기

신세계푸드 ‘추신水’ 출

수  전액 유소년 야  지원

신세계푸 는 프로 단 SSG랜

더스의 신수 선수와 손잡고 6일 

생수를 출 다. 제품명은 ‘ 신

水’다. 욓 제품은 왶 년 선수 

원을 위해 만들 졌다. 라벨 전

면 는  선수의 욓름과 홈런을 

는 타격폼 디욡인을 고, 뒷면 는 

‘Water for Better Champion(더 뛰

난 챔피언을 위한 물)’욓라는 문

를 표기 다.

수요 은 전액 왶 년 선수 

왷 을 위해 쓴다.  선수는 욓번 

제품 출 와 관련해 로열 를  

않기로 다. 욓 생수는 송현  신세

계푸  대표와  선수  왶 년 

선수 원을 대 기 위한 방안

을 다  의기투 해 게 

된 것으로 전해졌다.

기부를 위한 제품을 고안 던 중 

신수 선수의 욓름  안해 생수 

제품을 다는 게  측 설

명욓다. 신세계푸  관계욡는 “ 비

욡들은 생수를 마실 때마다 왶 년 

 전을 위해 기부 게 된다”고 

설명 다.   하수정 기자 
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