Postiksen tilan yrittdjan Erik Perklénin suosikkilaite
on kaivinkone. Sen avulla han huoltaa salaojia ja
rakentaa kestavan perustan maan kasvukunnolle.

Viljelijan kannattaa pitda tilan
sopimusasiat ajan tasalla. My6s
perhejuridiset sopimukset on hyva
huomioida, silla ne tuovat vakautta

tilanteiden muuttuessa.
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Robottitraktori pystyy itsenaiseen
tyoskentelyyn pellolla ja kayttaa
taka- ja etunostolaitteissaan
tavallisia tyokoneita. Hankkija
aloittaa maahantuonnin.

+ TEEMA
Luomutuotanto

& suoramyynti

Puotimaalla on kumipyérien
paalla ja traktorin vetamana
tapahtumiin kulkeva tila-
myymald, joka on taynna
luomutuotteita.
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Kotimainen loytaa tiensa ostoskoriin

KOTIMAINEN RUOKA on ollut pitkdin suosiossa,
ja se on pitdnyt pintansa kuluttajien ostos-
koreissa hintapaineista huolimatta. Kotimaisuus
ja ldhelld tuotettu vastuullinen ruoka ovat edel-
leen trendejd, jotka tarjoavat suoraan tilalta myy-
vélle maatalousyrittédjdlle mahdollisuuden mark-
kinaosuuden kasvattamiseen.

Suoramyynnilld on mahdollista tehdéd kannat-
tavaa tulosta, mutta kuten yrittdmisessa yleensa,
se vaatii investointeja ja riskinottoa. Yritt4ja
voi kohdata haasteita esimerkiksi nidkyvyyden
lisdadmisessa ja asiakaskunnan laajentamisessa,
ja markkinointi vaatii merkittdvad panostusta
alkuinvestointien lisdksi. Pelkka hyva tuote ei
yksindédn riitd, jos kukaan ei tiedd siita.

Digitaalinen markkinointi tarjoaa maatalou-
den toimijoille tehokkaan keinon arvojen ja tuot-
teiden tarinoiden jakamiseen, nékyvyyden lisda-
miseen ja kuluttajien sitouttamiseen. Sosiaalinen
media, verkkosivustot ja muut digitaaliset kana-
vat mahdollistavat vuorovaikutuksen kuluttajien
kanssa sekd voivat automatisoida ja tehostaa
suoramyyntid. Yhtend aivan uutena digitaalisen
tyokalun esimerkkind on suoramyyntisovellus
Graani, jonka perustaja on itsekin maatalousyrit-
tdjana toimiva Maarit Rockenfeller (s. 9).

Perinteinen suoramyynnin muoto on myyda
tuotteet tilan omasta myymaélastd. Vaikka tama
malli toimii hyvin joillakin tiloilla, toisilla esi-

merkiksi syrjdinen sijainti voi tehdd myynnistd
haasteellista. Liisa ja Tommi Mattilan tilalla

(s. 27) aikaisemman myymalin vaisuun asiakas-
virtaan liittyvid haasteita on taklattu kekseliddsti.
Tilan kivijalkakauppa on nykyéén traktorin
perédssd kulkeva kumijalkakauppa, joka otetaan
mukaan myyntitapahtumiin ja markkinoille.
Samalla myyntivaunu toimii my6s markkinointi-
vdlineend tuotteille.

Yhtend vaihtoehtona tilamyymalille on jo yli
kymmenen vuoden ajan toiminut ja Suomesta
ulkomaille asti levinnyt Reko-toiminta. Monet
yrittdjat, kuten esimerkiksi Talvisillan tdhka ja
trekoolin Kaisa Vasama-Kakko ja Juha Kakko
(s. 50), hyodyntévit Rekoa markkinointikanavana
sen sijaan, ettd ylldpitdisivédt runsaasti resursseja
sitovaa fyysistd myymalaa.

Onnistuminen suoramyynnissi edellyttda
tarkkaa harkintaa siitd, mitkéd kanavat ja tyokalut
palvelevat parhaiten oman tilan tarpeita. Pienil-
lakin askelilla, kuten esimerkiksi uusien digitaa-
listen vélineiden kokeilemisella tai olemassa ole-
vien markkinointikeinojen sé4do6lld, voi parantaa
oman yrityksensd mahdollisuuksia markkinoilla.
Laadukkaille suomalaisille tuotteille 16ytyy aina
ostajakuntansa.
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