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L’Obs

Progressiste & engagé 

Depuis sa création L’Obs a toujours su incarner 
l’air du temps et l’esprit de son époque.

À travers un  journalisme de témoignages, 
d’enquêtes et de solutions, L’Obs se fait le porte-
voix des individus et des organisations qui 
alertent, agissent et nous redonnent espoir.

Son engagement féministe, écologiste, en faveur 
de la solidarité, son ton incisif et impertinent, lui 
confèrent une place à part dans le paysage des 
magazines d’actualité français. 

Cette identité éditoriale vit et s’enrichit dans son 
magazine, son site, ses applications numériques 
et ses événements.

M Publicité x L’Obs



L’Obs

Une voix puissante

9 M de lecteurs chaque mois

16% des français

205 524 exemplaires diffusés

+2% vs. PV 2021

1,7 M de lecteurs du magazine chaque semaine

+10% vs. One Next 2022 S1

6 M d’internautes chaque mois

4,6 M de socionautes

Sources : ACPM ONE NEXT GLOBAL 2023 S1 , indicateurs Brand 30J, LDP Hebdo, Digital 30J; ACPM PV 2022; Cumul réseaux sociaux Octobre 2022 M Publicité x L’Obs



L’Obs

Élu Magazine de l’année & Meilleure enquête 

Le Jury du Prix 2022 RELAY & SEPM a décerné deux prix 
majeurs à L’OBS : le prix du Magazine de l’année ainsi 
que celui de la Meilleure enquête pour La République 
des consultants, dossier d’investigation réalisé par 
Caroline Michel-Aguirre et Matthieu Aron et publié en 
couverture en juin 2021.

Organisée depuis 2003, le Prix RELAY & SEPM des Magazines 
de l’année récompense chaque année l’excellence éditoriale et 
l’audace des meilleurs titres de presse magazine en France.

En élisant L’Obs comme magazine de l’année, le jury a salué 
l’ensemble de la couverture éditoriale de notre titre en 
déclarant : « L’Obs fait partie des titres qui savent se 
renouveler. Son grand éclectisme dans le traitement des sujets 
et son engagement éditorial particulièrement fort et courageux 
sur la thématique environnementale tout au long de l’année 
2021 en font un titre à part ».
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L’Obs

L’Obs investit dans le traitement de l’écologie

Une rubrique Écologie dédiée, accessible 
via la homepage 

Une newsletter dédiée quinzomadaire qui 
met en avant les contenus de la rubrique

Un prix littéraire, décerné par la rédaction 
qui, récompensera l’auteur.trice de la 
pensée la plus vivifiante dans les domaines 
de l’écologie et de l’environnement
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La marque 
News qui parle 
aux nouvelles 
générations

M Publicité x L’Obs



La marque

La référence des nouvelles générations 

2 040

1 504 1 392

821

N°1
15-24 ans
15-34 ans
15-49 ans
25-34 ans  

Audience mensuelle des -35 ans 
(en 000) 

Source : ACPM ONE NEXT GLOBAL 2023 S1, indicateur Brand 30J M Publicité x L’Obs



Le magazine

Le News des 25-49 ans

473

415
391

332

Audience hebdomadaire (en 000)

+ 17% vs. 2022 S1

Source : ACPM ONE NEXT 2023 S1 vs 2022 S1, indicateur LDP Hebdo M Publicité x L’Obs



Le magazine

L’Obs est de plus en plus lu, et plus régulièrement

Lectorat Magazine

+ 10%
Soit 1,7 M lecteurs 
chaque semaine

Lectorat Régulier

+ 12%
Soit 1,3 M lecteurs 
chaque semaine

Source : ACPM ONE NEXT 2023 S1 vs 2022 S1, indicateur LDP Hebdo M Publicité x L’Obs



Le magazine

Une ligne éditoriale qui inspire les décideurs

RECORD D’AUDIENCE

499 00 
Lecteurs CSP+ 
chaque semaine

RECORD D’AUDIENCE

244 00 
Lecteurs Affaires & Cadres 
chaque semaine

Source : ACPM ONE NEXT 2023 S1 vs 2022 S1, indicateur LDP Hebdo M Publicité x L’Obs



Le magazine

Des audiences exclusives

75%
ne lisent pas Le Point

Soit 1,3 M d’individus

Parmi les lecteurs +15 ans de L’Obs

73% 
ne lisent pas L’Express

Soit 261 000 individus

70% 
ne lisent pas Le Point

Soit 250 000 individus

82%
ne lisent pas Marianne
Soit 303 000 individus

Parmi lecteurs top cadres et hauts revenus de L’Obs

Sources : ACPM ONE NEXT 2023 S1, indicateur LDP Hebdo; ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2022, indicateur LDP Hebdo

75%
ne lisent pas Marianne

Soit 1,3 M d’individus

70%
ne lisent pas L’Express

Soit 1,2 M d’individus

M Publicité x L’Obs



Des audiences 
à forte valeur
ajoutée

M Publicité x L’Obs



Le magazine

Le News le plus 
affinitaire avec 
les Influenceurs 
Conso

Des audiences influentes

Source : ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2023 , indicateur LDP M Publicité x L’Obs

N°1 des News
sur les Influenceurs Auto 

indice 151

N°1 des News
sur les Influenceurs 
Cuisine, Gastronomie, 
Vins et Spiritueux 

indice 155

N°1 des News
sur les Influenceurs 
Tourisme et Voyages 

indice 146



Le magazine

Des audiences influentes

Des nouveaux 
lecteurs 
Top décideurs
Top revenus

Dirigeants & Cadres 
d’entreprises

TOP CADRES

TOP 2

TOP REVENUS

+3%

+3%

+5%

+5%

ÉVOLUTION AUPRÈS DES 25-49 ANS 
vs. 2022

Source : ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2023, indicateur LDP vs. ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2022 M Publicité x L’Obs



Des audiences influentes

113

137

142

TOP 5 TOP 2 TOP 1

REVENUS ANNUELS NETS AVANT IMPÔTS

Indice d’affinité - base 100 Pop. Ensemble

Un fort ancrage 
auprès des 
hauts revenus

M Publicité x L’Obs

Le magazine

Source : ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2023, indicateur LDP



La marque

Des audiences influentes

Une capacité 
d’influence
forte   

1,2 M

Soit 24% des individus influents

De lecteurs qui convainquent leur 
entourage grâce à leurs idées & 
engagements

744 000

Soit 24% des individus influents

Lecteurs qui influencent leur 
entourage sur la consommation

848 000

Soit 25% des individus influents

Lecteurs intervenant au moins une 
fois par an dans des formations, 
conférences ou séminaires

624 000

Soit 24% des individus influents

Lecteurs participant aux choix 
d’investissements de leurs entreprises

Source : ACPM ONE NEXT INFLUENCE GLOBAL 2023, indicateur Brand 30 jours M Publicité x L’Obs



Des plans média 
optimisés 
avec L’Obs

M Publicité x L’Obs



Le magazine

Une parution dans l’Obs, c’est un impact doublé

2,3 reprises en main par numéro

CSP + CSP ++ Affaires & Cadres

2,1 reprises en main 2 reprises en main 2,2 reprises en main

Source : ACPM ONE NEXT 2023 S1, indicateur LDP Hebdo M Publicité x L’Obs



Le magazine

3 parutions dans L’Obs, c’est deux fois plus de portée

Cibles Couverture 1 insertion Evolution 3 insertions (%)

Ensemble 1,7 M +102%

CSP+ 499 000 +112%

CSP++ 297 000 +111%

Affaires & Cadres 243 000 +114%

Femmes 779 000 +142%

Femmes Affaires & Cadres 107 000 +142%

Source : ACPM ONE NEXT 2023 S1, indicateur LDP Hebdo M Publicité x L’Obs
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