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Работаем с 2010 года

Размещаем ваш контент в виде отдельного проекта внутри
портала. Ваш собственный мини-сайт для бизнеса с
собственной структурой.

Учителям, педагогам и специалистам - поддерживаем
аккаунты бесплатно.

Подробности в конце файла.

P AND I A . RU

О Б Н О В Л Я Е М Ы Й  P D F  Ф А Й Л  Д Л Я
П О Д П И С Ч И К О В  П О Р Т А Л А

ПРИМЕРЫ

РЕ ГИСТРАЦИЯ

ССЫЛКИ :

https://pandia.ru/user/top/
https://pandia.ru/user/register/


ГЛАВНОЕ ПРАВИЛО ДЛЯ ВСЕХ
СОТРУДНИКОВ И СПЕЦИАЛИСТОВ,
ВОВЛЕЧЕННЫХ В РАБОТУ ПРОЕКТА



РЕСУРСУ
ПОСТОЯННОЕ
ВНИМАНИЕ



RESEARCH
47% покупателей изучают от трех до пяти постов

перед покупкой.

Исследование Demand Gen Report



Pandia.ru
Распространяйте контент с нами

Сайты с корпоративными
блогами получают на 55%
больше посетителей.

Блоги с более чем 51
страницей контента
увеличивают количество
лидов на 77% каждый
месяц.

Компании b2c, ведущие
блоги, привлекают на 88%
больше клиентов.

1 Исследование
Shebang

Сеть должна знать
Клиент должен видеть вас часто, чтобы
запомнить
Регулярное распространение контента на других
площадках - стратегический шаг для компании.
Расширить охват аудитории, увеличить количество
лидов и клиентов, укрепить бренд, улучшить SEO и
проявить экспертность в профессиональных кругах.

Ваш сайт не является единственным
ресурсом в интернете. С кем вы
хотите установить связь? Они
посещают не только ваш сайт.

Нужно привлечь к себе внимание
многих, чтобы некоторые стали
вашими клиентами. 

Ваш новый блог
Ваш проект внутри портала Pandia

На портале PANDIA можно
открыть разные виды:
корпоративный, личный,
нишевый сайт и блог.
Используйте разные
подходы к контенту и
продвижению. Ваш сайт
внутри PANDIA.RU это
точка распространения  
материалов.

Ваш проект внутри портала
Pandia - это сайт со блог
навигацией, главной
страницей, разделами для
публикаций.

https://pandia.ru/user/register/

support@pandia.ru



Pandia.ru

Преимущества перед покупкой
ссылок на бирже
Почему выгодно вести блог Pandia для ссылок

Много и быстро - Ссылки без ограничений
размещайте напрямую без модерации.

Разные проекты - Размещать можно ссылки на
разные ресурсы. И нужно.

Доступ к редактуре - Изменить ссылку? Внести в
текст новую? Отредактировать материал? Доступ
здесь и сейчас.

Низкая цена - не нужно доплачивать. Вы платите 1
раз за проект, и размещаете ссылки неограниченно.
Каждый материал снижает общую стоимость.

Чистота проекта
Все страницы Вашего сайта не содержат сторонней рекламы. Что и как размещать -
свою рекламу в виде баннеров / графики, или же текст + ссылки, всегда решение за
Вами.

Внимание пользователя распределяется внутри контента Вашего проекта. Площадка не
добавляет сторонней рекламы или монетизации.



Блог это комплекс

Как правильно приземлиться на нагретое
местечко

Заготовка контента
Почему важно сразу и много

Блоги Pandia организованы так, что держат
пользователя внутри проекта. Хорошая подготовка это
не только список статей и пресс-релизов.

Подготовьте список категорий и распределите
между ними будущие публикации. Добавляйте
статьи и сразу создавайте новые рубрики для них.

Колонка рубрик отображается в меню навигации как
полноценный сайт. Меню отображается на всех
страницах проекта. Много рубрик - хороших и важных.

СОВЕТ
Даже небольшие
грамматические ошибки
могут отпугнуть клиентов.
Проверяйте орфографию и
пунктуацию, чтобы показать
своё уважение к аудитории.



ИССЛЕДОВАНИЯ

Медиа и фото контент

Тексты всегда с графикой

Фотоальбомы вовлекают
Сложная информация в простой форме

Задача графики - раскрыть тему и заставить запомнить
важные “точки”. Через нестандарт, на контрасте с
другими. Сначала исследовать что есть “фон” -  блоги
конкурентов, их схожесть. Дальше свой контент -
выделяющийся, запоминающийся, интересный.

Где можно - используйте юмор в графике. Мемы -
осторожно, они все же часть “стандарта”,
обыденности.

В блоге Pandia можно добавлять фотогалереи
перетаскиванием всех фото мышью. Свежие галереи
анонсируются на главной странице вашего сайта.

Графика и фото считываются
куда лучше, чем сам блок
текста.



Исследование Content Marketing Institute

Контент-маркетинг генерирует в три раза больше лидов,
чем платная поисковая реклама. 

ANOTHER RESEARCH



К Л И П О В О Е
М Ы Ш Л Е Н И Е

К О Р Р Е К Т И Р У Е М  К О Н Т Е Н Т



Клиповое мышление — это одна из разновидностей

древнего, пралогического и мифологического

мышления, адаптированная к условиям

современного общества. Этот тип мышления

характеризуется поверхностным восприятием

информации, что является реакцией на растущие

объемы данных и скорость их поступления.

Клиповое мышление не позволяет глубоко

проникать в суть вещей, однако оно дает

возможность быстро улавливать основные идеи и

ключевые моменты. Это особенно важно в условиях

современного мира, перегруженного информацией,

где способность быстро фильтровать данные и

выделять главное становится жизненно

необходимой.

П Р Е Д Ы С Т О Р И Я



Труднее осваивается книжный формат без
выделенных фраз, графиков и иных вставок.

Сложность удерживать внимание на визуально
однообразном блоке текста.

Вместо глубокого анализа человек улавливает
только основные моменты, что позволяет быстро
переключаться между задачами и сохранять общую
картину происходящего.

Предпочтение изображений текстам.

Снижение концентрации внимания.

К Л И П О В О Е  М Ы Ш Л Е Н И Е
С О В Р Е М Е Н Н О Г О  П О К О Л Е Н И Я



Пользователь подстраивается под быстрое
считывание информации, под вычленение
главного из общего.

Любые внутритекстовые упрощения
воспринимаются сознанием благоприятно.

Нежелание анализировать информацию,
невнимательность в работе с деталями,
отсутствие рефлексии и системного мышления.

Пользователь вынужден воспринимать
визуальные единицы не только осознанно, но и
бессознательно. 

К Л И П О В О Е  М Ы Ш Л Е Н И Е
С О В Р Е М Е Н Н О Г О  П О К О Л Е Н И Я



Используйте короткие абзацы для облегчения
восприятия информации.

Разделяйте текст на разделы с четкими
заголовками и подзаголовками.

Используйте списки и буллеты для
структурирования информации.

Включайте изображения, инфографику и видео для
иллюстрации основных идей.

Пишите простым и понятным языком, избегая
сложных терминов и длинных предложений.

П И Ш Е М  Т Е К С Т Ы

К Л И П О В О Е  М Ы Ш Л Е Н И Е



Начинайте абзацы и разделы с ключевых идей и
выводов.

Используйте жирный шрифт, курсив или
подчеркивание для выделения ключевых
моментов.

При возможности добавляйте интерактивные
элементы, такие как ссылки и опросы.

Повторяйте важные идеи несколькими способами
для лучшего запоминания.

П И Ш Е М  Т Е К С Т Ы

К Л И П О В О Е  М Ы Ш Л Е Н И Е



Начинайте абзацы и разделы с ключевых идей и
выводов.

Используйте жирный шрифт, курсив или
подчеркивание для выделения ключевых
моментов.

При возможности добавляйте интерактивные
элементы, такие как ссылки и опросы.

Повторяйте важные идеи несколькими способами
для лучшего запоминания.

Ф О Р М А Т  -  М А К Е Т Ы



Х О Р О Ш О  Ф О Р М А Т И Р О В А Н



П Л О Х О



Краткость и емкость: Уложите ключевое сообщение
в ограниченный временной интервал.

Визуальная привлекательность: Используйте
качественную графику, анимации и эффекты.

Сильный начальный крючок: Захватите внимание
зрителей в первые несколько секунд.

Четкое сообщение: Фокусируйтесь на одном
ключевом посыле.

Призыв к действию (CTA): Включайте четкий
призыв к действию.

Д Е Л А Е М  К О Р О Т К И Е  В И Д Е О

К Л И П О В О Е  М Ы Ш Л Е Н И Е



Л И Т Е Р А Т У Р А

К А К  И Н Т Е Р Н Е Т  И  Ц И Ф Р О В Ы Е  Т Е Х Н О Л О Г И И

В Л И Я Ю Т  Н А  Н А Ш Е  М Ы Ш Л Е Н И Е  И  В О С П Р И Я Т И Е

И Н Ф О Р М А Ц И И

" T H E  S H A L L O W S :  W H A T  T H E  I N T E R N E T  I S  D O I N G

T O  O U R  B R A I N S "

B Y  N I C H O L A S  C A R R

К А К  Р А Б О Т А Е Т  М О З Г  И  К А К  И С П О Л Ь З О В А Т Ь  Э Т И

З Н А Н И Я  Д Л Я  С О З Д А Н И Я  Э Ф Ф Е К Т И В Н О Г О

К О Н Т Е Н Т А

" B R A I N  R U L E S :  1 2  P R I N C I P L E S  F O R  S U R V I V I N G

A N D  T H R I V I N G  A T  W O R K ,  H O M E ,  A N D  S C H O O L "

B Y  J O H N  M E D I N A

К А К  М Ы  П Р И Н И М А Е М  Р Е Ш Е Н И Я  З А  Д О Л И

С Е К У Н Д Ы ,  И  К А К  Э Т А  И Н Ф О Р М А Ц И Я  М О Ж Е Т  Б Ы Т Ь

П О Л Е З Н А  П Р И  С О З Д А Н И И  К О Н Т Е Н Т А

" B L I N K :  T H E  P O W E R  O F  T H I N K I N G  W I T H O U T

T H I N K I N G "

B Y  M A L C O L M  G L A D W E L L



К О М М У Н И К А Ц И Я
Ч Е Р Е З  Г Р А Ф И К У

О Б Н О В Л Я Е М Ы Й  P D F  Ф А Й Л  Д Л Я
П О Д П И С Ч И К О В  П О Р Т А Л А



RESEARCH

Люди запоминают лишь 10% услышанной информации через
три дня, но добавление визуальных элементов увеличивает

этот показатель до 65%.



Графика и фото считываются
куда лучше, чем сам блок

текста.



Сознание человека способно вспомнить
только 10 % услышанной информации через
три дня, в то время как изображение с той же

информацией через три дня сохраняется
примерно на 65%



Наличие текста в области самого
изображения, а не под ним, воспринимается
сознанием пользователя куда благоприятнее.



Одно сопроводительное изображение к
блоку текста может говорить о том, какая
ключевая информация заложена внутри

публикации. 



ТИПОЛО ГИЯ
КОНТ ЕНТ А

К Л А С С И Ф И Ц И Р У Е М  В И Д Ы  И
С О С Т А В Л Я Е М  П Л А Н Ы



ТИПОЛОГИЯ
КОНТЕНТА

Текстовый контент

статьи, блоги, пресс-релизы, руководства, интервью

Визуальный контент

изображения, инфографики, иллюстрации, мемы

Опишите каждый вид контента, который вы можете подготовить
для распространения



Классифицируем виды и
составляем планы

Интерактивный контент

викторины, опросы, калькуляторы, интерактивные инфографики

Аудио контент

подкасты, аудиокниги, музыкальные треки, интервью

Видео контент

видеоролики, вебинары, анимации, обучающие видео



Классифицируем виды и
составляем планы

Информационный контент

новости, репортажи, аналитические статьи

Развлекательный контент

юмористические видео, мемы, истории

Образовательный контент

обучающие материалы, гайды, руководства



Классифицируем виды и
составляем планы

B2B контент (Business-to-Business)

white papers, отраслевые отчеты, исследования

Брендовый контент

истории о компании, интервью с сотрудниками, case studies

Рекламный контент

рекламные ролики, баннеры, промо-статьи



Классифицируем виды и
составляем планы

Пассивный контент

контент, который потребляется без активного взаимодействия (статьи,
видео)

C2C контент (Consumer-to-Consumer)

отзывы, рекомендации, пользовательские видео

B2C контент (Business-to-Consumer)

блоги, социальные сети, рекламные материалы



Классифицируем виды и
составляем планы

Активный контент

который требует взаимодействия (опросы, викторины)

Каждая из типологий может пересекаться с другими, создавая
более сложные и многогранные категории контента.

Теперь ознакомьтесь с материалами на следующих страницах.

Схемы составлены от общего к частному. Дополните свои
возможности новыми данными.



Контент для
привлечения

ВОРОНКА ПРОДАЖ

Ранние этапы воронки продаж, создаем точки
осведомленности и заинтересованность.

Используйте схемы чтобы добавить свои варианты.



БЛОГИ СТАТЬИ

ИНТЕРЕСЫ
АУДИТОРИИ

Информативные
статьи

Социальные сети

СОВЕТЫ

Гостевые посты SEO-статьи

БИРЖИ КРАТКО

ПОСТЫ ИСТОРИИ

ИНСТРУКЦИИ КАК ЭТО СДЕЛАТЬ? ТЕКСТ + КАРТИНКА ВИДЕО + ТЕКСТ
ПОШАГОВО

ДЛЯ СТОРОННИХ БЛОГОВ ИЛИ
ИЗДАНИЙ

СПЕЦИФИЧЕСКИЕ СТАТЬИ ПОД
ЗАПРОСЫ ПОИСКОВЫХ СИСТЕМ

ОДНА СТАТЬЯ - ОДНА УЗКАЯ НИШАДЛЯ РАЗМЕЩЕНИЯ ГОСТЕВЫХ
СТАТЕЙ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

1

КОМБИНИРОВАНИЕ
ТЕМ

ПОИСКИ
НЕСТАНДАРТА

АНАЛИЗ
СЕМАНТИКИ

КОНКУРЕНТНАЯ
РАЗВЕДКА

ОТСЕВ
НЕПОДХОДЯЩЕГО

ПОИСК ПАРТНЕРОВ
МОНИТОРИНГ

РЫНКА

СПИСКИ И
ПОДБОРКИ

ЭКОНОМИЧЕСКИЕ
ПЕРЕМЕНЫ

СТОРОННИЕ
СЕРВИСЫ

АНАЛИЗ
ТРАФИКА

КОМАНДА АВТОМАТИЗАЦИЯ
ПРОЦЕССА



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

ПОСТЫ ВИДЕОКОНТЕНТ

КОРОТКИЕ
ЗАПОМИНАЮЩИЕСЯ

РОЛИКИ

ПОД СВОИМИ
ПОСТАМИ

ПОД ЧУЖИМИ
ПОСТАМИ

ИСТОРИИ КОММЕНТАРИИ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

2

ТЕКСТОВЫЕ ВИЗУАЛЬНЫЕ

ФОТО ТОВАРОВ ИНФОГРАФИКА

ЦЕНЫ СВОЙСТВА
ПРОДУКТА

ИНСАЙТЫ

ВОПРОСЫ
И ПРОСЬБЫ

ИНФО
ДОПОЛНЕНИЯ



ИНФОГРАФИКА

СТАТИСТИКА ГАЙДЫПРОЦЕССЫ ХРОНОЛОГИИ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

3

ДАННЫЕ В
ТРАДИЦИОННОМ

ФОРМАТЕ
В ДИНАМИКЕ

КАЛЕНДАРНЫЕ
ПРОЦЕССЫ
ПОШАГОВО

ИНТЕРАКТИВНЫЕ
ПОШАГОВЫЕ ПО

ВЫПОЛНЕНИЮ
ЗАДАЧ

ИЗГОТОВЛЕНИЕ
ПРОДУКТА

УЛУЧШЕНИЯ
УСЛУГ, КАЧЕСТВА

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ
КОНТЕНТ

МАРКЕТИНГОВЫЕ
КАМПАНИИ

СОЦИАЛЬНАЯ
АКТИВНОСТЬ

ИСТОРИЯ

КОРПОРАТИВНАЯ
ЖИЗНЬ

ОБУЧЕНИЕ
ДЕМОНСТРАЦИЯ

ПРОДУКТА
ПРЕДСТАВЛЕНИЕ

ОТЧЕТОВ

АКТУАЛЬНЫЕ
ДАННЫЕ

СОКРАЩЕННЫЕ
ПРЕСС-РЕЛИЗЫ

КРАТКИЕ
ИССЛЕДОВАНИЯ

ОБЪЯСНЕНИЕ
СЛОЖНЫХ

КОНЦЕПЦИЙ

ЛИНЕЙНАЯ
ХРОНОЛОГИЯ

НА ОСНОВЕ
ДАННЫХ



ВИДЕО

ОБЪЯСНИТЕЛЬНЫЕ ВИРУСНЫЕРЕКЛАМНЫЕ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

4

КОРОТКИЕ БОЛЬШЕ 20 МИНУТ

ЭКСПЕРТИЗА

ОБЪЯСНЕНИЕ
ТЕРМИНОВ

ПОКАЗ
ВОЗМОЖНОСТЕЙ

ПРОДУКТА

ТРЕНДЫ

ЮМОР

ОТЗЫВЫ

КОМПИЛЯЦИИ

ОБСУЖДЕНИЕ
ОЖИДАНИЙ И
РЕАЛЬНОСТИ

ВИДЕО 
“ДО И ПОСЛЕ”

КЛИЕНТЫ
ДЕЛЯТСЯ

ВИРУСНЫЕ

ОТ ЛИЦА
КЛИЕНТА

ИНТЕРАКТИВНЫЕ
С СОТРУДНИКАМИ



ПОДКАСТЫ

ИНТЕРВЬЮ ИСТОРИИОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

5

КЕЙСЫ

СТРУКТУРИРОВАННОСТЬ ГЛУБЖЕ РАСКРЫТЬ
ДЕТАЛИ

КОНКРЕТНЫЕ
ВОПРОСЫ

ПРИГЛАШАТЬ
ЭКСПЕРТОВ

1 УЧАСТНИК ГРУППА

КРУГЛЫЙ СТОЛ ВОПРОС - ОТВЕТ

ЭКСПЕРТЫ
СОЗДАНИЕ
ПРОДУКТА

УСПЕШНАЯ
ПРАКТИКА СТАТИСТИКА

РОСТ И
РАЗВИТИЕ

ВНЕДРЕНИЯ
НОВОГО

ГРАФИК
ВЫПУСКОВ

СРАВНЕНИЯ С
КОНКУРЕНТАМИ

ДЕМОНСТРАЦИЯ
ЭФФЕКТИВНОСТИ

ИНФО ДЛЯ
ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЙ

ДОЗИРОВАНО
ЮМОР

ЭКСПЕРИМЕНТЫ
ИНТЕРВЬЮ

С ОСНОВАТЕЛЯМИ

УСТАНОВЛЕНИЕ
ЭМОЦИОНАЛЬНОЙ

СВЯЗИ



ВЕБИНАРЫ

ПРЕЗЕНТАЦИИ МАСТЕР-КЛАССЫЛЕКЦИИ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

6

ОБУЧАЮЩИЕ

ПЕРЕДАЧА ЗНАНИЙ
АУДИТОРИИ

+ PDF, POWERPOINT
ФОРМАТЫ

ДОП. МАТЕРИАЛЫ
ПО ЗАВЕРШЕНИЮ

ДИСКУССИИ

ЯСНОСТЬ СООБЩЕНИЙ ЛОГИЧЕСКАЯ СТРУКТУРА ВОВЛЕЧЕННОСТЬ
ЭЛЕМЕНТЫ
АНИМАЦИИ

СТАТИСТИКА СКРИНШОТЫ КАЧЕСТВО
КОНТЕНТА

СТОРОННИЕ
СПЕЦИАЛИСТЫ

УГЛУБЛЕННОЕ
ИЗУЧЕНИЕ

ПОДГОТОВКА К
АУДИТОРИИ

ГОТОВНОСТЬ К
ВОПРОСАМ

СЛАЙДЫ
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ
КЛЮЧЕВЫХ ФРАЗ

КОНТРОЛЬ
ЗА ВРЕМЕНЕМ

КРАТКИЕ УГЛУБЛЕННЫЕ

ИССЛЕДОВАНИЯ
ЭТИЧЕСКИЕ

ДЕБАТЫ



ЭЛЕКТРОННЫЕ КНИГИ

WHITE PAPERS

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

7

ГАЙДЫ ТЕМАТИЧЕСКИЕ ДАЙДЖЕСТЫ

ДАННЫЕ ОТРАСЛЕВЫЕ

РЕЙТИНГИ ОТЗЫВЫ

ПОШАГОВЫЕ РУКОВОДСТВА

ИССЛЕДОВАНИЯНОВОСТНЫЕ

СОБЫТИЯ МЕРОПРИЯТИЯ



ОПРОСЫ И ВИКТОРИНЫ

ИНТЕРАКТИВНЫЕ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

8

EMAIL РАССЫЛКИ СПРОС

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ

С ПРИЗАМИ

ПРОВЕРКА ЗНАНИЙ

ОПОВЕЩЕНИЯ
ПРЯМЫХ ЭФИРОВ

БУДУЩИЕ
ПРОДУКТЫ

ДЛЯ АНАЛИЗА
РЫНКА

ИЗМЕНЕНИЯ
ПРОДУКТА

ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ

ПРИОБРЕТЕННЫЙ
ПРОДУКТ

ГОТОВНОСТЬ
К ПОКУПКЕ



БЕСПЛАТНЫЕ
ИНСТРУМЕНТЫ

ГЕНЕРАТОРЫ

ВОРОНКА ПРОДАЖ : Контент для привлечения

9

КАЛЬКУЛЯТОРЫ

КОНВЕРТЕРЫ

ЧИСЕЛ ИДЕЙ

API CHAT GPT
ГОТОВЫЕ РЕШЕНИЯ

+ НОВЫЕ ИДЕИ

СОФТ

ТРЕКЕРЫ ЗАДАЧ

ПЛАГИНЫ

ДЛЯ CMS БРАУЗЕРЫ

WORDPRESS JOOMLA



Где
обратная
связь?
Работа в чужом информационном поле

КАК ДЕРЖАТЬ ПОД
КОНТРОЛЕМ ИМИДЖ
КОМПАНИИ



Понимание задачи
ТАМ, ГДЕ НАШЕГО МОДЕРАТОРА НЕТ

О ВАС ПИШУТ СОЦСЕТИ, ФОРУМЫ, ОТЗОВИКИ

Компания не заканчивается своим
сайтом. Она начинается там, где
вашего сайта нет.

Сторонние площадки обсуждают и
публикуют. Пользователи
комментируют. Весь этот поток
следует держать во внимании и
выстроить “дерево решений” в
обработке данных.

Ниже дана примерная схема,
которую вы можете изменить и
дополнить под свой бизнес.

Начать процесс следует с полного
мониторинга внешнего контента о
вашем бизнесе и классификации
действий.

Page 103Js Inc



Поисковики Ежедневно контролируем выдачу по упоминаниям

Площадки Обсуждения, требующие быстрого реагирования

увеличить число позитивных страниц в Топ-10 Яндекс / Google

работаем с отзывами и обсуждениями

ЗАДАЧА: 

МАТЕРИАЛ: 

Работаем с отзывами
Улучшаем информационный фон вокруг компании

ПОЗИТИВНЕГАТИВ

скидкаконтакт

просить
пользователей

описать проблему
по электронной

почте.

стараться увести
обсуждения

негатива в личную
переписку

благодарностьс площадкой

обратиться к
площадке с
запросом на

удаление отзыва
или обсуждения,

не
подкрепленного

реальной
информацией

при отсутствии
ответа отправить
повторное письмо

с более
убедительными

доводами

покупателю на
товар или услугу
за честный отзыв

о компании

просить
пользователя

оставлять под его
отзывом его

контакты, избегать
отзывов о себе от

“инкогнито”

после совершения
сделки просьба

оставить отзыв на
одной из внешних

площадках

ОТЗЫВЫ



МИНИ -С АЙТ

НА ПОРТАЛЕ

P AND I A . RU

В А Ш  К О Н Т Е Н К Т  - П Р О Е К Т  Н А
П О Р Т А Л Е  P A N D I A



Мини-сайт на портале Pandia — это отдельный проект со
своей главной страницей, разделами, интерфейсом для
публикаций. Вы можете размещать статьи, новости, пресс-
релизы, товары, презентации, файлы, фотогалереи,
учебные материалы и многое другое, создавая уникальный
проект с индивидуальной структурой.

P AND I A . RU
В А Ш  П Р О Е К Т  Н А  П О Р Т А Л Е  P A N D I A

С М О Т Р Е Т Ь  П Р И М Е Р Ы

https://pandia.ru/user/top/


Мы используем блог, чтобы рассказать истории, которыми
хотим поделиться.  Это материалы, которые не подходят для
СМИ, либо то, чему мы придаем особое значение.

—Kevin Hunt, General Mills

З А Ч ЕМ
Р А ЗМЕЩАТ Ь ?

Упоминания
Регулярное создание и публикация контента помогает
укрепить узнаваемость бренда

Лояльность
Инвестиции в долгосрочные отношения, доверие и
узнаваемость

Точки входа
К продуктам/услугам. Размещение ссылок, кнопок,
баннеров на товар, форму заказа



ССЫЛКИ ?

Много ссылок
Размещайте ссылки на Ваши проекты без ограничений

Низкая цена
Стоимость каждой следующей ссылки снижается, т.к.
оплата один раз за проект.

Разнообразие
Ставьте ссылки из текстов, фото, кнопок заказа и т.д.
Формируйте материалы так, чтобы они работали лучшим
образом.

Доступ к проекту 24 / 7. Все материалы появляются на
вашем сайте моментально. Проверка администрацией
проводится в режиме пост-модерации.



Ч И С Т О Т А  П Р О Е К Т А

Все страницы Вашего сайта не содержат сторонней
рекламы. Что и как размещать - свою рекламу в виде
баннеров / графики, или же текст + ссылки, всегда решение
за Вами.

Внимание пользователя распределяется внутри контента
Вашего проекта. Площадка не добавляет сторонней
рекламы или монетизации.



Ч Т О  Е Щ Е ?

Помогаем всем порталом
Материалы, которые вы добавляете (текстовый формат,
заголовки) размещаются анонсом в ленте:

На главной странице https://pandia.ru
Для этого ваш проект должен быть с главной анкетной
фото. Простое условие.

Из других рубрик портала
По тексту заголовка ваш материал попадает в анонсы
множества рубрик и разделов. Гарантирует ли это трафик
на материал? Нет. Но помогает быстрее зайти в поиск.

p.s. Гарантий трафика, клиентов и покупателей портал не
предоставляет. В услугу входит распространение вашего
контента на стороннем проекте.

Делайте нужный продукт, информируйте внешним
контентом.



ЦЕНА

Р Е Г И С Т Р А Ц И Я

Регистрация бесплатна, тестовый период аккаунта 14 дней.

Вы сразу получаете полный доступ и все возможности. За
тестовый период добавленные материалы как правило входят в
индексы поисковых машин. 

Проверяйте возможности на вхождение в поиск, устойчивость,
качество!  Убедитесь, проверив со своей стороны привычными
вам инструментами.

Актуальные цены вы получите в письме при регистрации
аккаунта:

https://pandia.ru/user/register/


КОНТАК Т

О Б Н О В Л Я Е М Ы Й  P D F  Ф А Й Л  Д Л Я
П О Д П И С Ч И К О В  П О Р Т А Л А

S U P PORT@PAND I A . RU



P AND I A . RU
2 0 2 4


