Mediadaten
golem.de

AKTURLLE VIDEOS

ANDEOID TABLET

Geringe Verkaufszahlen fir

10 hat sich b

GRPLANTE ORSOLESIINT
Gesetz soll Mindestnutzungsdauer fiir
Elektronik erzwingen

¥

Googles Nexus 10
sch W

hiechi

ANDROID-SMARTFHONE
HTC Butterfly kommt Anfang
Mai fiir 600 Euro

Das mari ne Butterfly von
HTC wird am 10. Mal 2013 zum Prefs
van 600 Eura In den Handel komimen.
Dias nur bei wenigen ern gelisiete

grofen Touchscreen mit Full-HD-
Aufidsung.

n HTC am 10,
i auf den Markt,
Allerdings wird es offiziell nur bei den beiden
arkiem M
i beide zu

digital
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iq digital Portfolio u:|

Qualitatsreichweite sowohl Online als auch Mobile

|

-
L | /ff

Franffurter Allgemeine

FAZ NET INGENIEUR.de Handelsblatt Linked [}
fachmedien @ (coion [ video Wi
ii ket~ = irtschafts
Siiddeursche.de mlttelstand% tic [ AUDIO] reresezn B Woche B Vz
ZEIT#:ONLINE karriere de finanztreffde:
SiiddeutscheZeitung Magazin jgtm,_z",t-de
REUTERS Spektrum.de
ithec.net iqdfin_ad_n_(fe.net

= golem.de -
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Online: 16,22 Mio. UU; AGOF if 2014-12
Mobile: 4,58 Mio. UU; AGOF mf 2014-Il|




,Golem.de ist ein multimediales Magazin,
das se¢lbst Themen setzt und das Geschehend77

In der

diejenigen, die die Technik als Erste

verstehen und anwenden, die Early Adopter.
Wir richten uns an Entscheider, |
Multiplikatoren und Meinungsfuhrer, die.in

iIhrem
Exper

Ben|
Che

amin Sterbenz,
‘'redakteur Golem.de

Branche verfolgt. Ein Medium fur

beruflichen und privaten Umfeld IT— &‘ﬁa&
ten sind.” P -

1golem.de
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gO|em.de Iq digital

IT-News fur Profis

@ Das unabhangige, reichweitenstarke Nachrichten-
PO rta | fu r |T_ P rOf I S ::;2 :‘I:::;tes mit neuen Telekom-Tarifen

fur DSL und FTTH
N

@ Hochwertige journalistische Inhalte und eine
starke Community sprechen fur Glaubwirdigkeit
und Leserbindung. Professionell erstellte
Videoinhalte runden das Angebot ab

@ Schwerpunktthemen: Soft- und Hardware,
Internet, Telekommunikation und
Unterhaltungselektronik

amily Pack
rer Families Filr kurze Zeit zum halben Preis!
ack

N . Schiitz
ielgruppe

| WORLD OF WARCRAFT
- Abonnentenzahlen s(eigen um 600.000

@ |nvestitionsentscheider und Einkaufer im
Bereich ITK

@ hochinteressierte Nutzer in den Bereichen IT
und Consumer Electronics

nfor DSL
u
vor
A, Jotzt stellt
Videos ot Vidaos
o \

golem.de -
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Redaktionelle Umfelder liegen in Ihrem Fokus? il:idignal
Profitieren Sie von den Vorteilen ausgezeichneter Werbetrager

Das PrimeSite-GUtesiegel garantiert ein
hohes Qualitatsumfeld, von der |hre /

Werbebotschaft profitiert:
@ Hochwertiges Werbeumfeld P Rl M E
@ Erstklassige originare Inhalte S I T E

\/DZ-certified ad environment

@ Loyale User mit bekannten und (0142015

ansteuerbaren Nutzerprofilen

si1golem.de
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@ Professionelle Vermarktung mit ,, State

of the Art” Werbemaoglichkeiten
Sranffurter Allgemeine

@ Hohe Datensicherheit FAZ NET ZEITESONLINE

#‘Wﬁ‘é‘ﬁ:ﬂ.s Siiddeutsche.de

i1 golem.de
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5 USP’s von golem.de il:idignal

...von denen Sie als Werbekunde profitieren

STARK BEI IT'ENTSCHEIDERN

Golem hat unter den IT-Websites den hochsten prozentualen Anteil an IT-Entscheidern, die (iber mehr
als 50.000€ ITK-Ausgabevolumen im eigenen Entscheidungsbereich verfiigen. (Quelle: ACTA 2013)

HOHE LESERBINDUNG

Die loyale Stammnutzerschaft von golem.de ermoglicht lhnen eine optimale Kontaktverteilung lhrer
Kampagne und bietet eine konstant hohe Homepage-Reichweite.

KEYWORDS UND THEMENUMFELDER

Ob Desktop oder im Mobilportal — golem.de erreicht durch gezieltes Keyword-Targeting lhre
Zielgruppe in den passenden Themenumfeldern auf allen Endgeraten.

AKTIVE COMMUNITY

Die User von golem.de sind im Forum sehr aktiv, diskutieren und tauschen sich aus. golem.de bietet
daher beste Voraussetzungen fiir Kampagnen, bei denen Engagement der Zielgruppe gefragt ist.

VIDEO, VIDEO, VIDEO,...

golem.de setzt auf eigene, professionell produzierte Video-Inhalte und neue Formate, wie z.B. die
wochentliche Serie ,,Retrogolem”. Pre-Rolls konnen digital (Desktop und Mobilportal) gebucht
werden.

golem.de -
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gOlem.de Iq digital

Erfolgversprechende Leistungsdaten

Pls

-’TT_J Visits
' _

' Uniqué User
(-

9.5664.966

J/.

8.189.481

Quellen: Pls und Visits: IVW Januar 2015 (seit Juli 2013 getrennte Ausweisung von Online und Mobile durch die IVW); Unique User: AGOF internet facts 2014-12; Unique Mobile
User: AGOF mobile facts 2014-llI

golem.de -
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gOlem.de Iq digital

Erreicht junge IT-Entscheider auf hohem Einkommensniveau

Nutzeranteil in Prozent Affinitatsindex
I - ™ 7
schlecht
weiblich 14 28
20-29 Jahre 3o [ 227
Al 30-39 Jahre 22 158
er
- 40-49 Jahre 21 116
- 50Jahre und alter 16 34
1.500 bis unter 2.500€ 24 82
2,500 bis unter 3.5006 20 99

35 [l 152

3.500€ und mehr

11 [ 156

Quelle: AGOF internet facts 2014-12; Affinitatsindex = Zielgruppenanteil an jeweiliger Nutzerschaft im Verhaltnis zur Gesamtbevdlkerung.

*Entscheider = FSLAB: Freie Berufe, Selbst. mit mehr als 5 MA, Ltd. Angestellte, Beamte im héheren Dienst

i1 golem.de
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gO|em.de Iq digital

IT-Interessierte mit Bedurfnis nach finanzieller Absicherung

Interessen (Affinitdtsindex)*

Computer- und Videogames 246
ComputerSoftware 244
Computer-Hardware 236

Heimkino/Surround-Anlage
Gebuhrenpflichtige Musik 217
Kaufabsicht (Affinitatsindex)*

Heimkino/Surround-Anlage 194

Andere Versicherungen 191

Mietwagen 191

Krankenversicherungen 186

Geldanlagen, Aktien, Wertpapiere, Fonds 186

Quelle: AGOF internet facts 2014-12 *Affinitatsindex = Zielgruppenanteil an jeweiliger Nutzerschaft im Verhéltnis zur Gesamtbevolkerung.; Interessen =, Bin (sehr) interessiert”,
Kaufabsicht =, Bestimmt/Vielleicht Kauf in den nachsten 12 Monaten geplant”

1golem.de
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gOlem.de Iq digital
Werbemoglichkeiten auf TKP-Basis (1/2)

e EEEmE_E_E__—_—_—_—_—_—_—_—_——_m—_,—_—_m—— - N
/ golem.de — 3\
I ' i
|
|
I
| lh e = S
| I Auch mit Video
| == | I  buchbar! |
I -~ @Eg | (siehe Video Ad
| _ HHEH I \ Package S. 28) |
I -_—ee e = ®
I : :
I Wallpaper Halfpage Ad Medium Rectangle !
\ 800x90 u.160x600 px 300x600 px 300x250 px p
\ A I IS IS DI DI DI DS DEEE DD DN IS DESE IS DEEE DI BEEE DI DI DD DI DD BEEE DI DI BEEE BaaE e e ’

Videowerbung
Pre-Roll

1golem.de
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golem.de

Werbemoglichkeiten auf TKP-Basis (2/2)

Das néchste iPad Air kénnte seinen
Besitzer erkennen

e gipead T 0 el Do vt M HEDS
BEEE [
o VFLOW

Superbannér ‘Skysc'raper
728x90 px 120x600 px

FRITZ!Box 7490

nieht fehlestrel

SanyXporia ab 0,00 €
Jeszn 2 Frei-Manaia! H

oute bestallor - Morgen srhalten. s

- MAFMm

Billgoard ot“;erhalb cier Navigation

™ golem.de

Dual Monitor Tools erleichtern Arbeit mit
dem Zweitdisplay

Teaser
300x100 px

Sitebar Ad

| digital

JAGKRYAN

SHADOW RECRUIT
AB 27. FEBRUAR IM KINO

T ¥ B ) =)

g9

olem.de -
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Wide Rectangle — Mehr Wirkung durch GroRe il:idignau

Das Medium Rectangle in extra-breiter Version

@ Nutzen Sie die gesamte linke Content-
Breite fur die Aufmerksamkeit lhrer I —— esse

15,6-Zoll-Display wird iiber USB mit Strom

Kampagne e AT

@ Auch mit Keyword-Targeting buchbar

W GrolRe: 620 x 250 px

The mera des iPhones
Prof 15- Ajp vor Sobospi

Preis Wide Rectangle:
45 € TKP mit Keyword-Targeting

FESTRPLATTENMERSTELLER
‘Western Digitals Gewinn bricht massiv ein
Der Festplattenbersteller Western [ hil Seliven Gew

golem.de 16
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Content-Wallpaper ici digital

Unubersehbar und pragnant im Content platziert

@ Das Content-Wallpaper ist direkt unter
dem Aufmacher auf der Homepage
positioniert

PSN.HACK
Hacker konnten neuen Angriff auf Sony

@ Besteht aus

@ Content-Billboard (940 x 200 px o Eoriain R (2
unterhalb des Aufmachers) und

@ Halfpage Ad (300 x 600 px)

die miteinander verbunden sind

Bl Entworfen fir IT-Profis -
Fll  sicher und leistungsstark

MAFIAAFIRE
Heimatschutzministerium geht gegen Firefox-
vor

Preis Content-Wallpaper
Tages-Festplatzierung™:
8.200 € brutto / 185.000 Als pro Tag Screenshot golem.de Homepage

* Homepage und Ticker

1 golem.de
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Homepage Billboard icid@fa.

Viel Platz fur Kreativitat auf einer exklusiven Platzierung

@ Prominente Einbindung uber die
komplette Seitenbreite

MIT INTEL*CORE™i7 PROZESSOR
ASUS T

@ Uber eine ansprechende Position direkt
unter der horizontalen Navigationsleiste
schaffen animierte Bilder oder Videos
hohe Aufmerksamkeit und Interesse

Nexus 4 und Nexus 10 trotz Server-

Problemen ausverkauft
-

@ Format: 940 x 200 px

Preis Billboard

Tages—Festhatzierung* : Screenshot golem.de Homepage
8.200 € brutto / 185.000 Als pro Tag

* Homepage und Ticker

1golem.de
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Brand Value Ad

Fireplace in Kombination mit einem Billboard

@ Maximal Sichtbarkeit im First Screen
@ Bestehend aus

@ Fireplace (Skyscraper rechts +
Superbanner + Skyscraper links)

@ Billboard

@ Hintergrundfarbe oder
Hintergrundbild

= Yy e S e
'Jetztmegaschneilmobilsurfen! —L

2.B. mit dem Sony
Xperia™ Z1.

Preis Brand Value Ad
Tages-Festplatzierung*:
12.500 € brutto / 185.000 Als pro Tag

* Homepage und Ticker

[ i digital

Screenshot
golem.de
Homepage

golem.de
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Sitebar Ad
Das Plakat der Online Werbung

@ Maximal Sichtbarkeit und maximaler

Spielraum

@ Skaliert automatisch auf Bildschirm-/

@ Anzuliefernde Flash-Datei: 300x600 px

FenstergrolRe

~

\

Preis Sitebar Ad
Tages-Festplatzierung*:
8.200 € brutto / 185.000 Als pro Tag

Portal-Rotation: 60 € TKP

\

golem.de "™

Kritische Sicherheitsliicke in Android-

un
und e

_/

* Homepage und Ticker

[ i digital

VAIO™ T-Serie 13
Touch
Jede Berihrung
eine neue Enideckung.

Screenshot
golem.de Homepage

Die Sitebar bleibt sticky

bis zum Seitenende

i1 golem.de
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Expandable Tower Ad il:‘| digital

Grofde Flache fur interaktive Elemente

@ Das extra-lange Halfpage Ad expandiert erst
auf Mouseover, danach nur noch per Klick

11.500 Abendessen bel Uberstunden fiir
Ryse-Entwickler

@ Die expandierte Flache bietet eine grolde
Flache fur weitere Informationen und
Interaktive Elemente

Mercedes-Benz
Intelligent Drive.
innen.

Vernetzt mit allen Sir

nittstede
isor und lich P

/3¢

S

h
%
v t
AL N

x

3 .

k. Jetat selbst
3 entdecken
e

i Mercedes-Benz
- Intelligent Drive.

Vernetzt mit allen Sinnen.

uuuuuuuuu

fion fur das iPhone 5¢
Bveniger iphor 5c. Die

@

Screenshot
golem.de
Homepage

Expandable Tower Ad
Tages-Festplatzierung*:
12.500 € brutto / 185.000 Als pro Tag

* Homepage und Ticker

golem.de -
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Aufmacher-Kombi
Maximale Aufmerksamkeit fur Ihre Werbebotschaft

@ Die perfekte Kombination fur eine
exklusive Homepage-Festplatzierung

@ In zwel Varianten verflgbar:

@ Billboard + Medium Rectangle oder

@ \Wallpaper + Medium Rectangle

Preis Aufmacher-Kombi:
12.500 € brutto / 185.000 Als pro
Tag

[ i digital

i1 golem.de
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Dynamisches Wallpaper lq digital

Superbanner plus Sitebar

@ Das Sitebar-Element e
wandert beim Scrollen mit

i digitl

@ Groler kreativer Gestaltungsspielraum

@ Skaliert automatisch auf die Bildschirm-/
FenstergrolRe

@ Vorteil: Hohe Aufmerksamkeit durch
dauerhafte Sichtbarkeit

Bei der Motivgestaltung ist zu berlcksichtigen, dass der Superbanner statisch im initialen Format verbleibt und
nicht das skalierte Format der Sitebar Ubernimmt. Die Inhalte im Superbanner / Billboard sollten daher unabhangig
von der Darstellung in der Sitebar kreiert werden.

1golem.de -
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Dynamisches Wallpaper XL lq digital
Billboard plus Sitebar

@ Das Sitebar-Element
wandert beim Scrollen mit

T

@ Groler kreativer Gestaltungsspielraum

@ Skaliert automatisch auf die Bildschirm-/ _____
FenstergrolRe _

@ Vorteil: Hohe Aufmerksamkeit durch
dauerhafte Sichtbarkeit

iq digital

Dynamisches Wallpapar

Biltboard pius Siobar
size adaptable und siicky

iq digital

i i
e,

Bei der Motivgestaltung ist zu berlcksichtigen, dass der Superbanner statisch im initialen Format verbleibt und nicht
das skalierte Format der Sitebar Gbernimmt. Die Inhalte im Superbanner / Billboard sollten daher unabhéngig von der
Darstellung in der Sitebar kreiert werden.

1golem.de -
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Doppelsitebar Ad

Responsiv und bildschirmfullend

Das Sitebar Ad garantiert maximale Sichtbarkeit
und maximalen Spielraum fur |hre Kreation

Mit dem Doppelsitebar Ad belegen Sie beide
Flachen links und rechts neben dem
Seitencontent

Die sticky Sitebars bleiben auch beim Scrollen
Immer im sichtbaren Bereich und die GrolRe
skaliert automatisch auf die Bildschirm-/
FenstergrolRe

@ Anzuliefernde Flash-Datei: je Sitebar 300x600 px

@ Buchbar auf Golem als Tagesfest-platzierung an

Werktagen (Mo-Do) sowie am \Wochenende von
Freitag bis Sonntag

[ i digital

iq digital
Doppelsitebar Ad

iq digital

Doppelsitebar Ad

A

golem.de
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Sticky Navigation Ad il:idignal

Interaktion und Branding zu jeder Zeit

@ Das Sticky Navigation Ad besteht aus |
zwel Skyscrapern und einem Hinter-
grundbild. Alle drei Elemente bleiben beim
Scrollen sticky und somit dauerhaft im
sichtbaren Bereich des Nutzers. Es _,
besteht jederzeit die Mdglichkeit zur -
Interaktion mit dem Werbemittel -

Mouseover

@ Per Mouseover 6ffnen sich die Vorschau-
Fenster, per Klick legt sich eine grofde
Brandingflache Uber den Content

@ Diese Werbeform eignet sich besonders
fur die Kommunikation mehrerer Themen
oder Produkte

Click

@ Buchbar auf Golem als Tagesfest-
platzierung an Werktagen (Mo-Do) sowie
am Wochenende von Freitag bis Sonntag

golem.de 26
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Fluid Banner |qdigna|

Optimale Ausnutzung jeder Bildschirmgrol3e ...

@ Die Werbeform ist aufmerksamkeits- S
stark direkt oben auf der Site Uber dem |
Header platziert

@ Das Besondere: Das Fluid Banner passt
sich jeder Bildschirmbreite optimal an™ —
Ihre Botschaft ist immer komplett
sichtbar

@ Buchbar als TKP

ae Tachnalaaia lindata

* Fir die ordnungsgeméaRe Umsetzung und Funktionalitdt der Werbeinhalte ist die Kreativagentur verantwortlich.

1golem.de
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Fluid Banner Iq digital

... und damit auch fUr das Tablet ideal geeignet

@ Durch die Anpassung auf die
Bildschirmgrofde ist das Banner
auch fUr das Tablet ideal geeignet*
(Voraussetzung: Programmierung in
HTMLD5)

@ Auf dem Tablet passt sich das Banner
ebenfalls immer der Screengrol3e an und
behalt seine Funktionalitaten bei — egal
ob Portrait- oder Landscape-Modus

@ Buchbar auf TKP-Basis und als
Zeitraumvolumenbuchung

\ SRoHeAe A sundheit J

* Auslieferung nur auf den Desktop-Versionen der Websites moglich, nicht auf mobilen Angeboten (MEW/WebApps)

i1 golem.de
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Buchbare Bewegtbild-Werbeformen auf Golem iq digita

In-Stream, In-Page und Mobile

s~ ~a
/ \
| In-Stream Video Ads In-Page Ads I Mobile Video Ads
l I
| et . I
| LinearVideo Ads Video Ad Package Zusatzlich beiiq

digital

I I
I Pre-Roll J Video MedRec Video Fireplace 1 Content Video Ad J
. I
: Halfpage Spot |
: o Video Wallpaper :
I I
| |
\ /

\ 7/

~ -

N EE S S I DS DS DS D S B B B B B B B B B DS DS B B B e e

g1 golem.de
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Videos auf golem.de
lhr Spot auf golem.de

@ Golem liefert redaktionell erstellte Video-
Inhalte zu

@ Nachrichten aus dem Bereich IT und
Technik

@ Produkttests von Hard- und Software

@ [nterviews mit wichtigen
Personlichkeiten aus der IT-Branche

@ Berichte von Messen und Events
@ Preise fur eine Portal-Rotation

@ Pre-Roll bis 20"": 85,00 €

@ Pre-Roll bis 30": 115,00 €

[ i digital

golem.de -
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In-Page Videowerbung ICi digital

Sie liefern den Spot* — den Rest Ubernehmen wir

M o e s e

Halfpage Spot Expanding Video Medium Rectangle

Video Wallpaper Video Fireplace

*Zusatzlich muss ein Fallback-Image angeliefert werden; Weitere Informationen zu den Spezifikationen finden Sie hier: http://www.igm.de/medien/online/werbeformate/

1golem.de -
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http://www.iqm.de/medien/online/werbeformate/
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Buchbare Mobile-\Werbeformate flir Golem Il:idignal

Mobile Banner Standard (6:1)

Mobile Content Video Ad

Mobile Banner Medium (4:1)
Mobile Banner Ad Plus

Mobile Banner Large (2:1)

. . Mobile Gallery Ad
Mobile High Impact Ad (1:1)

1golem.de :
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Golem.de Mobilportal - Werbeformen IC2 gigital
Beispiele

L ]
i Wizas A W1zas ‘ ! o — ‘I

: golem.de ] = -

Siiddeutsche.de Mobile Gallery Ad
= wesmr @ (Beispielhafte
oo Darstellung)

WYBRID ATE
Peugeot fihrt mit Luft

Der Automabilkonzern PSA Peugeot
citraen

Antriel s vorgestellt,
das Verbrennungsmotor und

Der Automobilkonzern PSA Peugeot
Citroén hat mit Hybrid Air ein
Antriebskonzept fiir Autos vorgestells,
das Verbrennungsmotor und
Druckantrieh kombiniert. Damit sall
fast die Hilite des Sprits gespart werden
und teure Aldkus sind berflilssig

sind wir nach nie seekrank
I I e Entwicklerversion
ft ausprobiert und dabei die
nft im Magen gespirt. Auch

L
Broadwell kommt mit 1,6 GByte/s
schnellem Sata-Express

NGFF

‘SOWIRD [
IHR GESCHAFT \

ARKER

(WAL
BN

sata-Express fil
unterstiitzen, wie aus einer nun bekannt
gewordenen internen Intel-Prasentation
hervorgeh.

Banner
Small

8 5 Kommeniare

Intel Distribution fir | IRGCH
Apache Hadoop® | =

(0

Mobile Content
Video Ad
(Beispielhafte
Darstellung,
animiert)

Banner Ad Plus
(Beispielhafte
Darstellung)

Aktuelle Bildergalerien

High Impact Ad
(Screenshot
(Screenshots Golem Mobilportal) Wirtschaftswoche)

Banner Large

golem.de ::
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MiCFOSite Iq digital

lhre eigenen Inhalte auf golem.de

Ihre Microsite wird unter dem Header von r
golem.de integriert, indem sie per iFrame
eingebunden wird.* Sie kdonnen die
Microsite jederzeit aktualisieren

Im Umfeld der Microsite haben Sie die
Moglichkeit, ein Wallpaper mit
Hintergrundeinfarbung und externer
Verlinkung zu |hrer Website zu schalten

Individuell buchbare Trafficmaldnahmen
sorgen fur effektiven Werbedruck zu
wirtschaftlichen Kosten (50% interner
Verlinkungsrabatt)

*Hosting der Microsite erfolgt beim Kunden, kein Hosting durch golem.de

golem.de
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Advertorial: Desktop und Mobilportal

lhre eigenen Inhalte auf golem.de

lhre eigenen Inhalte werden auf einer

Unterseite von golem.de eingebunden

Beispielinhalte: Artikel, Bildergalerien,
Videos, Whitepaper, Infografiken,

Newsletter-Anmeldungsformular uvm.

Traffic erhalt Ihr Advertorial durch ein
Mediapaket mit flankierenden
Werbemitteln

Je nach Thema ist gegen Aufpreis ein
Erstellung der redaktionellen Inhalte
durch die Golem-Serviceredaktion
moglich

[ i digital

#% golemde

e B ot Arahsmn e
Intel Distribution fir
Apache Hadoop*

Intel .
jstribution
m?'f;gclr?z Hadoop®

HADOOP*

I
_ 2 e -fj;
STORAG NETWORK COMPUTE

%" Website

Wie kénnen Unternehmen
Big Data nutzen?
ol

Mobilportal

IT-NEWS FUR PROFIS
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Beispiel: Advertorial auf golem.de

Online

Website
Wallpaper

Website
Medium Rectangle

AKTUELLE VIDEOS

HOME

¢ golem.de

CW STORM QUICKFIRE STEALTH
Tastatur fast ohne Tastenbeschriftungen

Mit der CM Storm Quickfire Stealth hat Coolermaster eine Tastatur
vorgestellt, deren Tastenoberflichen auf den ersten Blick nicht beschriftet
sind. Sie richtet sich an Vielschreiber und Spieler, die das Layout blind
beherrschen. Wer doch einmal nachgucken muss, braucht aber nicht zu
verzweifeln.

Intel Distribution fiir
Apache Hadoop*

Die Tastatur CM Storm Quickfire Stealth richtet sich an Puristen, Gamer und
Anwender, die das Zehnfingersystem so gut beherrschen, dass sie die
Tastenbeschriftungen nicht benétigen. Auf den Oberflachen der Tasten fehlt sie ganz
und die Ersatzbeschriftung an den vorderen Flichen ist sehr Klein gehalten.

Intel Distribution fir
Apache Hadoop*

noch ki
schon

(Cd Stom Quickire Stean (Bt Cooermasten

Dawm: 1642013 0845
Autor: Andreas
Themen:  Engabegerat Tastats, PC-Hardware
Tetlen:

©is 11 6

mofeen | o Twinem 41

Toais: Drucsien, E-Mail, Tracknack

Stellenmarkt

Senar) Mobile Spiutions Consutant (mw
Saverwal GmbH, Koln

au

ger (mw;

Saverval GmbH, Berin

svusoimn
Boser, boser Toaster

CODKING_TOAST: Dass der Quelltext auf einem vielbenutzten Foto zun
Bebildern von Nachrichten iber Hackerangriffe so beginn, hat offenbar

Big-Data-Zugrift
mit Apache

Hadoop*

jum gewundert, Unseren Entwickler Alexander Merz

Stellenmarkt

L Eiekiromedisinische Gessie G, Innsbruck
(hottra)

Ehcuaer.
e

aber vollen
fosar 18
fodcers.

Screenshot www.golem.de

Werbemittel in
Rotation auf
golem.de
verlinken direkt

auf die Startseite
des Advertorials

[ i digital

Intel Distribution fir
Apache Hadoop*

Intel’,
istribution
,?.'E..E’me Hadoop*

1 TByta Datan in 7 Minutan statt 4 Stunden
analysieren

woea
Wie kérinen Unbernehmen Big Data nutzen?
s daram g Mk e e s

il B i ol i, GG, e
e ]
e, e ey g D i Ui

Konstants Antwortzaiten otz vervielfachter 2%
Datenmenge

Wie i i o in mderon roshlien -
R P

e e e e

Ceae. s s gl orages 2 St o

R " —
ncmmmato e et

s
Schnelle Datenanalyse verindarte
Armeitsaptiute menasort
s Dan o g b i
e

S freen
Ao b 2 i, b e et
Aebmtcbliiaseeinton wmiraa

wnEApen

EESSSSESS i, man Big Data in Big Value verwandelt

[ ——
o

wneoapn
Schnelle Verschilzssiung fie kpache
ladoce:

s
Combbeiminn, ek oo Full o i
e e
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Beispiel: Advertorial auf golem.de

Mobilportal

INTEL-CHIPSATZ
Broadwell kommt mit 1,6 GByte/s
schnellem Sata-Express

Nach Haswell kommt Broadwell -
Intels tibernéichste
Prozessorgeneration. Die
Chipsétze dafiir sollen erstmals
Sata-Express fir sehr schnelle SSDs
unterstiitzen, wie aus einer nun bekannt
gewordenen internen Intel-Prasentation
hervorgeht.

NGFF

B 5 Kommentare

Intel Distribution fir

Apache Hadoop*

IMPRESSUM

DATENSCHUTZ ANSICHT

Banner Large

Screenshot Golem Mobilportal

Festplatzierter Banner
Small als Header auf
der Advertorial-
Startseite

Der Banner Large
verlinkt direkt zum
Advertorial im
Mobilportal

golem.de

THEMEN Ticker

HADOOP VON INTEL
1 TByte Daten in 7 Minuten
statt 4 Stunden analysieren

Der Chiphersteller Intel hat eine eigene
Hadoop-Distribution verdffentlicht, die
speziell fr die eigenen Prozessoren

angepasst ist. Sie soll Daten deutlich schneller
analysieren, vor allem, wenn sie aus Griinden

der Datensicherheit verschliisselt gespeichert
werden.

vieo
Wie kdnnen Unternehmen

Big Data nutzen?

Ob es darum geht, Markte zu verstehen
oder Testergebnisse der eigenen Produkte
auszuwerten - Big Data spielt fur Intel in
vielen Bereichen eine groBe Rolle. Gordon
Graylish, Vice President und General
Manager Enterprise Solutions Sales bei
Intel, erlautert im Interview, was Big Data
fir Unternehmen bedeutet.

vioeo
Konstante Antwortzeiten
trotz vervielfachter
Datenmenge

Wie setzt sich die Stromnutzung in
medernen Haushalten zusammen? Darauf
sucht das Us-Energieministerium
Antworten. Liefern soll sie das Texas
Advanced Computing Center, das dazu
groRe Datenmengen an Signalen von
Strammessern analysiert, Intels Hadoop-
Distribution sargt daftr, dass die Analysen
trotz steigender Datenmenge
gleichermaRen schnell bleiben.

| digital

VIDEO

Schnelle Datenanalyse
verdnderte Arbeitsablaufe
Jeden Tag stehen mehr Daten zur Verfigung
und es kommen neue Datenquellen hinzu.
Damit stelgt aber auch die
Herausforderung, genau die Daten zu
finden und zu analysieren, die den grotten
Mehrwert stiften. Sind solche Analysen in
kurzer Zeit méglich, kann das die
kempletten Arbeitsablaufe verandern.

EEnEnEnem
EEsssaass
]

WHITEPAPER
Wie man Big Data in Big
Value verwandelt

Die weltweit produzierte Datenmenge
wiachst rasant, einzelne Datenbestande
werden groBer und variieren in Struktur
und Format. Damit entstehen ungeahnte
neue Méglichkeiten fur Unternehmen, die
sich dieser Veranderung anpassen und so in
kurzerer Zeit bessere Entscheldungen
treffen konnen.

5.3
m— 196

WHITEPAPER

Schnelle Verschliisselung
fiir Apache Hadoop

Apache Hadoop wird heute schon in vielen
Unternehmen eingesetzt, um durch die
schnelle Analyse groRer Datenmengen
Wettbewerbsvorteile 2u erzielen. Intels
Hadaop-Distribution ermaglicht es dabei,
dank effizienter Verschliisselung die
Datensicherheit zu erhohen, denn oft
handelt es sich um personenbezogene
Daten oder Geschiftsgeheimnisse, die auf
keinen Fall in falsche Hande geraten durfen,

golem.de
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Advertorial Basis-Paket
Beispiel-Kalkulation

L]

[ i digital

Laufzeit 4 Wochen
Website
Techn. Erstellung und Implementierung des Advertorials *

Optional: Branding der Advertorial Seite z.B. mit einem Wallpaper und Medium Rectangle

Online Reichweitenaufbau (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung)

Wallpaper mit Keyword-Targeting auf golem.de

Teaser auf der Homepage von golem.de

Bruttopreis (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung)
AE-Netto (inkl. 15% AE)

Bruttowertt (exkl. Rabatt fiir Co-Branding und interne Verlinkung)
Summe Adimpressions 4 \WWochen
Durchschnittlicher TKP n/n

Preis

Gesamtlaufzeit

4.500 EUR

0 EUR

22.500 EUR

15.000 EUR

42.000 EUR
35.419 EUR

TKP

37,50 EUR

7,50 EUR

Medialeistung

600.000

2.000.000

79.500 EUR
2.600.000 Al
13,62 EUR

Dieses Angebot ist freibleibend, Preise sind eingeschrankt rabattfahig und verstehen sich zzgl. gesetzlich geltender MwSt. | Vorlaufzeit: 20 Werktage

*Keine Rabatte auf Dienstleistungen und Herstellungskosten moglich.

golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS
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Advertorial Crossmedia-Paket
Beispiel-Kalkulation

L]

[ i digital

Laufzeit 4 Wochen

Website + Mobilportal
Techn. Erstellung und Implementierung des Advertorials *

Verlangerung des Advertorials ins Mobilportal*
Optional: Branding der Advertorial Seite z.B. mit einem Wallpaper und Medium Rectangle

Crossmedia Reichweitenaufbau (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung)
Wiallpaper mit Keyword-Targeting auf golem.de
Teaser auf der Homepage von golem.de

Mobile Banner Large in Rotation im Mobilportal

Bruttopreis (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung)
3% Mengenrabatt
AE-Netto (inkl. 15% AE)

Mediawert (exkl. Rabatt fiir Co-Branding und interne Verlinkung)
Summe AdIimpressions 4 Wochen
Durchschnittlicher TKP n/n

Preis
Gesamtlaufzeit

4.500 EUR
2.000 EUR

0 EUR

24.375 EUR
15.000 EUR
5.000 EUR

50.875 EUR
49.544 EUR
42.333 EUR

TKP

37,50 EUR
7,50 EUR
12,50 EUR

Medialeistung

650.000
2.000.000
400.000

95.250 EUR
3.050.000 Al
13,88 EUR

Dieses Angebot ist freibleibend, Preise sind eingeschrankt rabattfahig und verstehen sich zzgl. gesetzlich geltender MwSt. | Vorlaufzeit: 20 Werktage

*Keine Rabatte auf Dienstleistungen und Herstellungskosten moglich.

golem.de
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Video-Advertorial

Komplexe Produkte einfach in einem Video erklaren

@ golem.de produziert fiir Sie ein professionelles
Produktvideo mit 360-Grad-Vorstellung aller Features
in der gewohnten Golem-Video-Produkttest-
Gestaltung

@ Ein redaktionelles Beispielvideo:
http://www.golem.de/0902/65161.htm|

@ Kosten
@ \ideo-Produktion™: 3.000 Euro
@ Advertorial-Produktion: 2.500 Euro
@ Advertorial-Integration: 500 Euro/MVoche

@ FUr die Bewerbung des Video-Advertorials
buchen Sie Mediavolumen dazu.

*Bis zu einer Lange von 2:59 Minuten.

uor
Schnelles

[ i digital

W . y
~ Golem.de’- Test -8

Beispiel-Videoplayer eines
Produktests der golem.de-Redaktion

golem.de
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http://www.golem.de/0902/65161.html

L]

Video-Advertorial Basis-Paket I1:| digital

Kalkulation

Preis

Laufzeit 4 Wochen Gesamtlaufzeit TKP Medialeistung
Website

Produktion eines Produktvideos bis max. 3 Minuten durch die Golem-Redaktion* 3.500 EUR

Techn. Erstellung und Implementierung des Advertorials * 4.500 EUR

Optional: Branding der Advertorial Seite z.B. mit einem Wallpaper und Medium 0EUR

Rectangle

Online Reichweitenaufbau (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung)

Wallpaper in Rotation auf golem.de 15.000 EUR 25,00 EUR 600.000
Medium Rectangle mit Keyword-Targeting in themenaffinen Artikeln auf golem.de 13.500 EUR 22,50 EUR 600.000
Bruttopreis (inkl. 50% Rabatt aufgrund interner Verlinkung) 36.500 EUR

AE-Netto (inkl. 15% AE) 32.225 EUR

Mediawert (exkl. Rabatt fiir Co-Branding und interne Verlinkung) 65.000 EUR
Summe AdIimpressions 4 Wochen 1.200.000 Al
Durchschnittlicher TKP n/n 26,85 EUR

Dieses Angebot ist freibleibend, Preise sind eingeschrankt rabattfahig und verstehen sich zzgl. gesetzlich geltender MwsSt. | Vorlaufzeit: nach Absprache
*Keine Rabatte auf Dienstleistungen und Herstellungskosten moglich.

golem.de
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Messe-Specials
Sie als exklusiver Sponsor

#@ Golem berichtet Uber Messen wie
bspw. die CeBIT, IFA und die CES

@ Sie treten als Sponsor des
Themenspecials auf und prasentieren
sich

@ mit einem Wallpaper und
Halfpage Ad innerhalb des
gesamten Desktop-Specials

@ mit einem Banner Medium in
allen Artikeln zum Special Iim
Mobilportal

@ Laufzeit: 3 Wochen

[ i digital

LLLLLLLLLLL

Mobile World Congress 2014

MOBILE.

WORLD
Barcelona | 24 - 27 February 2014

58 MWC2014 ARTIKEL

LTE-NACHFOLGER
- Huawei will Mobilfunk
[ mit 6 GBit/s schon 2016
bringen
il n h:

mit

Il schon bald Mobilfunknetze mit einer Datenrate von 6 GBit/s
ik sei sin Zwischenschritt und werde deshalb 4.5G

luffunktion soll mit ndchstem Update

igte VoIP-Funktion soll in dem nichsten Update von
sein. Auch eine Aufnahmefunktion fiir Gesprache soll

nnnnnnnn

onE
erate mit 10 GBit/'s kommen Ende 2014
fphones filr 56-Mobilfunk mit 10 GBit/s hat Huawei
ftig. Gerite im Schuhkartonformat kommen dann im

Fawei will sehan hald Maohilfimknerze

H MOoBILE.

WORLD
Barcelona | 24 - 27 February 2014

ANZEICE

Beispielhafte Darstellung

golem.de :
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Beispiel-Kalkulation icid@na.

3 Wochen Prasentation eines Messe-Specials

Laufzeit 3 Wochen Preis TKP Medialeistung
Gesamtlaufzeit
Einbindung des Partners exklusiv im Desktop-Special von golem.de
Festplatzierung Wallpaper im Special 15.000 EUR 75 EUR 200.000 *
Festplatzierung Halfpage Ad im Special** 0 EUR 200.000 *
Themen-Special 15.000 EUR 400.000
Online Reichweitenaufbau (inkl. 30% Rabatt bei interner Verlinkung)
Co-branded Wallpaper in Rotation auf golem.de 12.250 EUR 35 EUR 500.000
Co-branded Teaser in Rotation auf golem.de 8.575 EUR 7 EUR 1.750.000
Online Reichweitenaufbau 20.825 EUR 2.250.000
Mobile Volumenpaket im Special (Media verlinkt extern zur Kundenseite)
Banner Medium im Special im Mobilportal (Keyword-Targeting) 600 EUR 40 EUR 15.000
Bruttopreisk 35.825 EUR
AE-Netto (inkl. 15% AE) 30.451,25 EUR
Mediawert (exkl. Rabatt fiir Co-Branding und interne Verlinkung) 45.350 EUR
Summe Adimpressions 3 Wochen 2.650.000 Al
Durchschnittlicher TKP n/n 11,49 EUR

Dieses Angebot ist freibleibend, rabattfahig und versteht sich zzgl. MwSt. | Medialeistung: Abhéngig vom Special (CeBIT oder IFA)
*Prognose keine Garantie; Uberlieferung erwartet. **Naturalrabatt

golem.de
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Themen-Specials icidigna'

Sie als exklusiver Sponsor

@ In Form eines redaktionellen Specials Das Smarthome Special
werden Schwerpunktthemen durch- Gk
leuchtet. Sie ermoglichen den Nutzern

Googles Inbox zu zwei Dritteln o
plattformiiberareifender Code

eine umfassende und vertiefende e
Melnunnglldung Und dem Werbung' ==l

treibenden eine zielgerichtete
Platzierung seiner Botschaft

@ Sie treten als Sponsor des Themens-
pecials auf und prasentieren sich mit
einem Wallpaper und Halfpage Ad im
gesamten Umfeld

[ | Moghche Themen sind z.B. — L e agﬁlléT
Smarthome, E-Mobility, Streaming,

Sicherheit/Verschlisselung, Streaming,
Wearables/E-Health, 3D-Druck

Die Themen-Specials kdnnen mit einer Vorlaufzeit von 5 Wochen gebucht werden

golem.de
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Beispiel-Kalkulation
4 Wochen Prasentation eines Themen-Specials

L]

[ i digital

Laufzeit 4 Wochen Preis TKP Medialeistung
Gesamtlaufzeit
Einbindung des Partners exklusiv im Desktop-Special von golem.de
Festplatzierung Wallpaper im Special 4.500 EUR 75 EUR 60.000 *
Festplatzierung Halfpage Ad im Special** 0 EUR 60.000 *
Themen-Special 4.500 EUR 120.000
Online Reichweitenaufbau (inkl. 30% Rabatt bei interner Verlinkung)
Co-branded Wallpaper in Rotation auf golem.de 12.250 EUR 35 EUR 500.000
Co-branded Teaser in Rotation auf golem.de 7.350 EUR 7 EUR 1.500.000
Online Reichweitenaufbau 19.600 EUR 2.000.000
Bruttopreisk 24.100 EUR
AE-Netto (inkl. 15% AE) 20.485,00 EUR
Mediawert (exkl. Rabatt fiir Co-Branding und interne Verlinkung) 32.500 EUR
Summe Adimpressions 4 \WWochen 2.120.000 Al
Durchschnittlicher TKP n/n 9,66 EUR

Dieses Angebot ist freibleibend, rabattfahig und versteht sich zzgl. MwSt. | Medialeistung ist abhangig vom gewahlten Themen-Special
*Prognose keine Garantie; **Naturalrabatt

golem.de ::
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Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .

i1 golem.de
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Selected Rotation icidigna.
Volumenpaket mit ausgewahlten Umfeldern

@ Mengenpaket mit 500.000 Al fur 1 Woche In
den Umfeldern Handy, Games, Audio/Video,
Internet, Applikationen, Mobil und Foto

@ Wahlen Sie eine Werbeform nach Wunsch

@ Standard: Wallpaper, Superbanner,
Skyscraper, Medium Rectangle

@ Premium: Billboard (oberhalb Navi),
Halfpage Ad, Sitebar

Standard: 7500 € brutto
Premium: 11.000€ brutto

; golem.de 50
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Golem Games icidigna.

Gunstige TKP's in hochwertigen Umfeldern

# Die Golem Redaktion berichtet in
gewohnt hochwertiger Qualitat Gber die
Neuheiten der Games Branche

@ Im Umfeld von Artikeln, Trailern sowie
Messe- und Testberichten kdnnen
Werbekunden zu gunstigen TKP's gezielt
Im Games Umfeld auf Golem.de werben

@ 1,16 Mio. Unigue User monatlich*

[ Preise auf Anfrage ]

*AGOF internet facts 2014-12

%] golem.de -
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Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .

;] golem.de -
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Crossmedial alle User erreichen IC2 digital
Bereits 1/5 der Nutzer lesen Golem Uber mobile Endgerate

A b AT BAM et 025D
[

HTC Butterfly kmmt Anfang
Mai fir 600 Euro

Mobile Banner Medium

LINUX-KERNEL 3.9
Viel Grafisches und mit Goldfischen

Der LinuwxKernel 3.9 ist erschienen. Viel Arbeit haben die Entwickler in
den Grafikstack gesteckt. Aukerdem wurde der Code des Android-
Emulators Goldfisch in dem Hauptzweig des Kernels akzeptiert. Das
Dateisystern Btrfs unterstiltzt Rald 5 und 6. @ 2 Kommentare

Stellenmarke

TEST OCULUS RIFT DEV
Glotz, wiirg, freu!

S0 begeistert sind wir noch nle seekrank
gewesen: Wir haben die Entwicklerversion
der Crculus Rift ausprobiert und dabei die

SAPl )
RUAG Ammotac GmbH, Frth

Injustice Gods Among Us Beyond Twa Souls -Trailer Ace Attorney 5 Tie 305 - Traler
Tester (Lobe, DLC) (Tibeca Film Festival eplay. jpaniach)

Seniot Java Software e (m/)

AKTUELLE VIDEOS B 25 B cerore 51605 Gttt Nmberg

brop
| Neues Minispiel vom Minecraft-Macher Notch virtuelle Zukunft im Magen gespirt. Auch
9 Markus "Notch” Persson hat mit Drop ein kleines Browserspiel e s A 7 epibor upd dos chi bobon i

verdffentlicht, das mit Minecraft nur eines gemein hat:

MAIREC Edelmesaligeselischatt mbH, Alzenau
Klbtzchengraflk. @ 40 Kommentare

golem.de ::
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Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .

i1 golem.de -
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Keyword-Targeting ici digital

Ausspielung lhrer Werbung in relevanten Artikeln

Einem Artikel werden durch die Golem-
Redaktion passende Schlagworter
zugewiesen:

Telezoom fiir Fujifilms Systemkameras

Fujifilm hat ein Telezoom fir die Systemkameras X-Pro 1 und X-E1
vorgestellt, das mit einem Bildstabilisator ausgeriistet ist. Das Fujinon

- naCh Herstellern (Z i B . M I Crosof‘t’ XF 55-200mm ergénzt das Objektivangebot des Herstellers, das

mittlerweile sechs Modelle umfasst.

2
I_e n OVO) Das "XF55-200mm F3.5-4.8 K LM 015" von Fujifilm ist ein Telezoom, dessen
Datum;

Brenweitenbersich umgerechnet auf daz Kleinbild 80 biz 300 mm abdeckt. Die
Anfangsblendendffnung im unteren Brennweitenbereich liegt bei £/3.5 und im Huror:
oberen Telebereich bei £/4,8. Gegen Verwackler soll der eingebaute Stabilisator

@ nach Produkten (z. B. Smartphone,

Der Autofokusmotor soll im Schnitt innerhalb von 0,28 Sekunden scharf

D ru C ke r' D I g Ita I ka m e ra ) und den Fokussierbereich von nah his unendlich innerhalb von 0,7 Sekunl

durchfahren kinnen. Maglich ist das aber erst nach einem Firmwareupdate ElErptetion | o Twitten 1 1

Themen:

fiir die beiden Systemkameras Fujifilm X-Pro 1 und X-E1.

@ nach Themen (z. B. Cloud Computing,
Virtualisierung, Storage)

@ nach Events (z. B. Cebit, IFA,
Gamescom)

Keywords, die dem Artikel zugewiesen sind

rbedded-Prozessor mit 2,3 Watt
0

sufnahm

Uber 1.000 Keywords stehen zur Auswahl

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne
in der Auswahl der fur Sie passenden
Keywords

golem.de
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Re-Targeting ici digital

Sprechen Sie Nutzer im Nachgang gezielt an

@ Mit dem Re-Targeting erreichen Sie K& % golem.de "
NUtzer’ dle Zuvor Artlkel ZU elnem ::;::specktes G2 erscheint in zwei
bestimmten Thema auf Golem.de Ausfihrungen

hat das G2 Mini offiziell vorgestellt und wird die abgespeckte

beSuCht haben ‘-I’; ‘l des T[ artpho zwei Aus; ungen anbieten. Wie

rrphone uerstel]er hat L 'eg eingeschlagen,
u beschneiden, dass s it dem
den T opmodell von der Auss[amlng nicht mehr viel

@ Beispiel: Sie mochten Nutzer, die S |
Artikel zum Mobile World Congress Ein Nutzer liest einen Artikel zum MWC 2014
und wird ,,markiert”
2014 gelesen haben, 2 Wochen nach
der Messe mit |hrer Produktwerbung
ansprechen

-golem.de ™

@ Buchbar mit allen TKP-\Werbeformen,
die auf Golem maoglich sind

Kosten: iq Target auf Einzelportalen

v
t-fnbindung SDSL :
hspeed bis 10 Mbiv's. Nahezu 8chendeckend verfighar! Themewt Dt

Reichweite abhangig vom Thema SRmp—— " EEHEB

Im US-Patentantrag 8,654,524  schilder, t’pl e bei einem Machook &
Disnlavrahmen und an den R r m dlier Tass #1

Der Nutzer W|rd im Nachhmem ge2|elt mit
einem Wallpaper angesprochen

golem.de -
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Sprechen Sie lhre Zielgruppen prazise an i':| digital
— 1q target

@ Basierend auf bewahrten, fGhrenden Technologien von nugg.ad, DoubleClick und
vielen anderen mehr — machtig durch Wi,
Iq digital-exklusive Weliterentwicklungen und unseren Daten,j" .

erhoben in einem breiten Portfolio voller starker Marken

@ Gezielte Ansprache nach Kriterien wie Unternehmens-
branche, Abteilung, FirmengrélRe oder Position
— einzigartig im deutschen Werbemarkt

g

@ Intelligente VerknUpfung lhrer Kampagne
mit hochwertigen Buchungsumfeldern
— tiefes Targeting bis hinab auf die ‘3
redaktionelle Schlagwortebene, oder b
basierend auf Borsen- / Unternehmensdaten

@ Vielfaltige Werkzeuge und Sonderldsungen
auch fur exotische, spitze Werbezielgruppen

g1 9olemde .
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Zielgruppen mit Wirkung i1:|dignau
— 1q target Beispielkampagnen

Mittelstand Finanzen Geschaftsreisen Family Van
Inhaber und Inhaber und HHNE > 3.00€
leitende Angestellte leitende Angestellte

30-59 Jahre alt
10-250 Beschaftige Abteilungen Marketing,
im Unternehmen Absatz oder Vertrieb >3 Personen im HH

Internet Provider Mobile Netzangebote Haartonung
Geotargeting auf PLZ Interesse Tarife und Mannlich
des Angebotgebiets Telekommunikation

40-59 Jahre alt
Interesse Unterhaltung, Keywords Smartphone,
Kino etc. IPhone, Android etc. Interesse Haarpflege

golem.de ::
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Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .

i1 golem.de -
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Werbewirkung jetzt auch auf mobilen Endgeraten iCi digita
messen — die ad results mobile

Die Erfassung von Klickraten reicht nicht als Erfolgsindikator |hres
Kommunikationsauftritts. Mit dem Werbewirksamkeitstool erhalten Sie valide
Informationen Uber die relevanten Erfolgsparameter:

@ Markenbekanntheit
@ \Werbeerinnerung
@ Kurz-Soziographie
Einsatz auf den Mobilseiten von
@ Suddeutsche.de
@ Handelsblatt.com
@ ZEIT ONLINE

@ Golem.de

golem.de 60
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L]

Vortelle und Preise — ad results mobile lcidignal

Betrachtung von Mobile Premium- und
Entscheiderzielgruppen, die so von kaum einer anderen
Studie erfasst werden konnen. Klassisches Testdesign
mit Test- und Kontrollgruppe. Je n = 200 Befragte in der
Kontrollgruppe und Testgruppe. Kurzfristige
Dokumentation der Ergebnisse durch hohen
Standardisierungsgrad.

Telekom.de  I* 11:56 < 3 100% @0 |

Siiddeuische.de

Rahmenbedingungen:

Nato-Gipfel in Chicago
Ein GroBbindnis ddmmert
dahin

@ Kampagnengrofie: mind. 1,2 Mio. Als

@ Kampagnenlaufzeit: mind. 2 Wochen

@ Kosten fur die Studie: 3.000 €*

@ ab einem Mobile Kampagnenvolumen von 10.000 €*
AE-Netto kostenfrel

*) zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

golem.de -
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Die Werbewirksamkeit ihrer Kampagne mit unseremiC“dignau
Werbewirkungstool analysieren

@ Die Erfassung von Klickraten reicht nicht als
Erfolgsindikator lhres Kommunikationsauftritts

® Mit dem Werbewirksamkeitstool im Entscheider- &
Premium-Portfolio der iq digital erhalten Sie valide
Informationen Uber die relevanten Erfolgsparameter:

@ Sympathie einer Marke oder eines Produktes
@ Empfehlungsbereitschaft
@ Kaufbereitschaft

@ Optional buchbar:

@ Technische Messung der Sichtbarkeitsdauer
der eingesetzten Werbemittel

@ Erweiterung zu einer crossmedialen
Werbewirksamkeitsstudie (Print & Online)

golem.de -
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Die Werbewirkungsstudie — Vorteile & Preise iC"diB”E'

@ Werbewirksamkeitsmessung, Transparenz und Sudener (osen Kampagramuen
Optimierung ihres Kampagnenerfolgs in der . PR
Ansprache unserer Premium-Zielgruppen Wetbewirkungsstudie rowe e

Standardjsierte OnIir?e-.
Klassisches Design mit Test- und Kontrollgruppe Messung dor Schtoonatdocer e
Umfangreiche individualisierte

@ Optionale Messung der Werbemittel-Sichtbarkeit . Moseurg oo Shrariescaee
als Welteren Parameter Zur Kampagnenevaluatlon Crossmedia-Werbewirkungsstudie 5.000 € 130.000 €

- KUI’ZfI’IStIgG DOkumentatIOﬂ der Ergebnlsse Und Crossmedia-Werbewirkungsstudie

inkl. Messung der Sichtbarkeitsdauer. 5500€ 140000 €

Wirtschaftlichkeit durch Standardisierungsgrad

OO0

@ Messung der \Werbewirkung dber Parameter wie O O
Erinnerung, Sympathie, Kaufbereitschaft etc.

@ Messung crossmedialer Effekte der User- und
Leseransprache der Print- und Onlinekampagnen

1golem.de -
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Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .
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gO|em.de Iq digital

Preisliste

/

™

Unsere aktuelle Preisliste finden Sie hier

-
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http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf
http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf
http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf
http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf
http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf
http://www.iqm.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Preisliste_2015_20140902_Q4.pdf

Inhaltsverzeichnis der Golem Mediadaten quignau

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display

Sonderintegrationen

Rubrikenpakete

@ Crossmedia

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

y .
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Wir beraten Sie gerne!

iq digital media marketing gmbh
KasernenstralRe 67

40213 Dusseldorf

Telefon 0211 887-2625

Telefax 0211 887-972656

E-Mail  info@iqgdigital.de

Web www.igdigital.de

Technischer Service
Telefon 0211 887-2649
E-Mail  banner@igdigital.de

Nielsen 1, 5-7

iq digital media marketing gmbh
Brandstwiete 1 (Neuer Dovenhof)
20457 Hamburg

Telefon 040 30183-174

Telefax 040 30183-283

E-Mail  hamburg@iqgdigital.de

Nielsen 2

iq digital media marketing gmbh
KasernenstralRe 67

40213 Dusseldorf

Telefon 0211 887-2060

Telefax 0211 887-2099

E-Mail  duesseldorf@igdigital.de

Nielsen 3a

iq digital media marketing gmbh
Eschersheimer LandstraRe 50
60322 Frankfurt

Telefon 069 2424-4535

Telefax 069 2424-4555

E-Mail  frankfurt@iqdigital.de

Nielsen 3b, 4

iq digital media marketing gmbh
Nymphenburger Stral3e 14

80335 Munchen

Telefon 089 545907-34

Telefax 089 545907-24

E-Mail muenchen@iqdigital.de

Sales Manager Mobile

André Kramer

KasernenstralRe 67

40213 DuUsseldorf

Telefon 0211 887-1365

Mobil 0151 16244660

E-Mail  andre.kraemer@iqgdigital.de

Key Account Manager Finanzen
Christoph Tiede

KasernenstralRe 67

40213 DuUsseldorf

Telefon 0211 887-2327

Mobil 0151 14659860

E-Mail  christoph.tiede@iqgdigital.de

Key Account Manager Online
Oliver Miiller

Kasernenstralle 67

40213 DUsseldorf

Telefon 0211 887-2317

Mobil 0151 16244651

E-Mail  oliver.mueller@iqdigital.de

International Sales

Christine Pakendorf
KasernenstralRe 67

40213 Dusseldorf

Telefon +49 211 887-1330

Telefax +49 211 887-971330
E-Mail international-online@igm.de

golem.de
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Inhaltsverzeichnis der WEKA Mediadaten quignal

@ Positionierung der Site

# Zielgruppe
# \Werbemoqglichkeiten

@ Display
@ \Video

@ Sonderintegrationen

Targetinglosungen

Werbewirkungstool

Preisliste

Kontakt

Zuruck zum Anfang

f -

i1 golem.de
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