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Wer wissen mochte, was Macher und Markte
bewegt, sollte das Finance Briefing lesen.

Michael Maisch.
Stellvertretender Ressortleiter Handelsblatt Finanzen



HANDELSBLATT FINANCE BRIEFING

Das Wichtigste aus der Finanzwelt

M Mit dem Finance Briefing erhalten Sie borsentaglich die
wichtigsten Neuigkeiten aus der Finanzbranche - direkt aus der

Handelsblatt Finanzredaktion. Der Newsletter beantwortet u.a.

folgende Fragen:
M Welche Themen bewegen Banken, Versicherungen und

Fintechs? Was ist fur Privatanleger wichtig? Welche Akteure
bestimmen das Geschehen?

M Zielgruppe:

M Mitarbeiter aus der Finanzbranche
(hauptsachlich Banken, Versicherungen und Fintechs)

B Leser, die an der Finanz- oder Fintech-Branche interessiert
sind und ein Interesse an Geldanlage haben

Handelsblatt

FINANCE BRIEFING

# Deutsche Bank baut um - wiedermal
# Fed Gffnet die Geldschleusen
# Deutsche Fintechs trotzen internationalem Trend

Guten Tag Herr Kopp,

die neuen Konturen der Deutschen Bank beginnen sich sbzuzeichnen:
Bislang war bekannt, dass die neve |Uniemehmenzbank” im Wesentlichen
aus der Transskiionsbank bestehi, in der das Geldhaus Geschafle wis den
Zahlungsverkehr und die Handelsfinanzierung blindelt, angereichert um das
Mittelstandsgeschaft, das bislsng in der Privatkundensparte angesiedelt war.

Mun zeigen zwei interne Mamos, wo die von Stefan Hoops gefihre
Untermehmensbank weitere Kompetenzen oder Geschiftsfelder zugebilligt
bekam, zumeist aus dem bisherigen Investmentbanking. Das von Ram
Nayak geleitete Anleihe- und Wiahrungsteam etwa soll sowohl fir die
Investmentbank als such fir diz Unternehmensbank arbeiten, heilt esin
2inem der Schreiben. Das zeigt sich auch in der Flhrungsstrukdur der
Untermehmensbank: Im Fihrungstesm tauchen mit Sameen Faroogui,
Russell LaScala und Jonathan Tinker gleich drei Menager auf, die zugleich
Ram Maysk unterstelit sind.

Der Devisenhandel =i .ein wichtiger Bestandteil der Wertschipfungskette fir
Untermehmen, insbesondare im Zusammenhang mit Zshlungslosungen®, so
Hoops. Das Devisengeschaft wird damit fest in der neuen Sparte verankert.
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HANDELSBLATT FINANCE BRIEFING

Das Wichtigste aus der Finanzwelt

@ Abonnenten: 70.000

M Buchbare Laufzeit: standardmalig 1 Woche (Mo-Fr)

@ Buchbare Formate:

Breaking Ad

Advertorial Ad

Newsletter Ad im Special ,Finanzberater”
Newsletter Ad im Special ,Nachhaltige Investments”

Finance Briefing Spezial (Exklusivbelegung)

Handelsblatt

FINANCE BRIEFING

# Deutsche Bank baut um - wiedermal
# Fed Gffnet die Geldschleusen
# Deutsche Fintechs trotzen internationalem Trend

Guten Tag Herr Kopp,

die neuen Konturen der Deutschen Bank beginnen sich sbzuzeichnen:
Bislang war bekannt, dass die neve |Uniemehmenzbank” im Wesentlichen
aus der Transskiionsbank bestehi, in der das Geldhaus Geschafle wis den
Zahlungsverkehr und die Handelsfinanzierung blindelt, angereichert um das
Mittelstandsgeschaft, das bislsng in der Privatkundensparte angesiedelt war.

Mun zeigen zwei interne Mamos, wo die von Stefan Hoops gefihre
Untermehmensbank weitere Kompetenzen oder Geschiftsfelder zugebilligt
bekam, zumeist aus dem bisherigen Investmentbanking. Das von Ram
Nayak geleitete Anleihe- und Wiahrungsteam etwa soll sowohl fir die
Investmentbank als such fir diz Unternehmensbank arbeiten, heilt esin
2inem der Schreiben. Das zeigt sich auch in der Flhrungsstrukdur der
Untermehmensbank: Im Fihrungstesm tauchen mit Sameen Faroogui,
Russell LaScala und Jonathan Tinker gleich drei Menager auf, die zugleich
Ram Maysk unterstelit sind.

Der Devisenhandel =i .ein wichtiger Bestandteil der Wertschipfungskette fir
Untermehmen, insbesondare im Zusammenhang mit Zshlungslosungen®, so
Hoops. Das Devisengeschaft wird damit fest in der neuen Sparte verankert.

digital

Handelsblatt



HANDELSBLATT FINANCE BRIEFING

Das Breaking Ad

M Das Breaking Ad ist das Standard Ad Format im Finance
Briefing. Es ist auf drei Positionen (P1 —P3) im
Newsletter buchbar.

M Alle Positionen sind unterm Editorial platziert.

M Buchbare Laufzeit: 1 Woche (Mo-Fr)

M Format: 600x200px

M Preis pro Woche: 8.900€ brutto

.

Bei den Finanzierungsrunden sind Unternehmen in Deutschland aber weiter
stark. So hatte die Bardiner Smartphonebank N26 schon im Januar rund 260
Millicnen Euro eingesammelt, die Anlsgeplstiform Raisin, die hierzulande
unier der Marke Weltsparen bekannt ist, erhictt 100 Millionen, und das
‘Wersicherungs-Start-up Wefox verbuchte 110 Millionan Euro.

Auch das zweite Halbjahr ist bereits gut angelaufen. So hat M2 s=ine
jingste Finanzienungsrunds im Juli um rund 152 Millionen Euro aufgestockt,
und Rsisin erhielt zusatzliche 25 Millionen Euro von der US-Bank Goldman
Sachs. Zudem sammelte das Finanzierungs-Start-up Billie 30 Millionen Euro
&in, das Fintech Opfiopay meldete eine Finanzierungsrunde in zweistelliger
Milliznenhdhe, und der digitale Broker Trade Republic erhielt nund neun
Millicnen Euro.

=¥ Jetzt Artikel lesen

Das Plund wackelt und fangt an, wie sine Drittwelt-Wahrung auszusshen,
meint Bloomberg. Die Brexit-Fans in der britischen Regierung glaubten, dis
niedrig bewertete Landeswihrung sei gut fir den Export, dabei vergafen sie
aber, dass &= auch die Importkosten dewutlich erhdht Dazu drohten nach
einem EU-Exdt chne Vertrag noch neus Zolle und Regulierungsauflagen. Die
Briten spielen mit dem Feuer, findet die US-Machrichtenagentur.

=¥ Jetzt Artikel lesen
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HANDELSBLATT FINANCE BRIEFING

Das Advertorial Ad

M Mit dem Advertorial Ad ist Ihr Thema digital,
aufmerksamkeitsstark und intelligent im Handelsblatt
Finance Briefing integriert.

M Dieses Werbeformat bietet Ihnen die Moglichkeiten
lhr aktuelles Angebot, Veranstaltung, Webinar,
Gewinnspiel, Pressemitteilung, Produktnews etc. mit 800
Zeichen und einem Bild + Ihrem Logo im Newsletter zu
platzieren.

M Das Ad ist im Newsletter unterm Editorial positioniert.
M Buchbare Laufzeit: 1 Woche (Mo-Fr)

M Preis pro Woche: 13.400€ brutto

digital
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KATHARINA SIEVERDING: MATON SOLARISATION

Exklusiv limitierte Auflage

Die Kunstlerin Katharina Sieverding gilt als Pionierin der Fotokunst.
Mit ihren Fotoserien hat sie das kuinstlerische Potenzial der Fotografie
erneuert und im Sinne einer interdisziplindren Kunstpraxis

vorangetrieben.

In ihrer Edition ,Maton Solarisation” inszeniert sich die Kiinstlerin
selbst und variiert ihr eigenes Portrat. Dazu hat sie 120 Selbstportrats
ubereinandergelegt und ins Negative verkehrt. Die limitierte Edition
ist fur kurze Zeit fur unsere Leser zum Handelsblatt-Vorteilspreis
erhaltlich. Alle Drucke sind von der Kiinstlerin signiert und

handnummeriert.

HIER UBER DIE KUNSTEDITION INFORMIEREN
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Das Newsletter Ad im Umfeld der Finanzberater Edition

Fiir professionelle Finanzberater ist das Handelsblatt
seit jeher eine Informationsquelle ersten Ranges.

Einmal wochentlich (immer donnerstags) wird daher
auch die Handelsblatt Finanzberater Edition als redaktionelles Umfeld

im Finance Briefing angeteasert.

Mit einem Newsletter Ad in diesem Umfeld sind Sie themenaffin
integriert und kdnnen die Zielgruppe der ,,Finanzberater” direkt
ansprechen.

Das Newsletter Ad hat das Format: 600x200px

Buchbare Laufzeit: 1 Woche (Anzeige erscheint immer am Donnerstag)

Mindestbuchungsvolumen: 2 Wochen

—

Preis pro Woche: 3.000€ brutto 10%
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HANDELSBLATT FINANCE BRIEFING

Das Newsletter Ad im Umfeld Nachhaltige Investments

M Das redaktionelle Umfeld Nachhaltige Investments wird monatlich,
immer am 2. Freitag eines Monats im Finance Briefing angeteasert.

Das Newsletter Ad hat das Format: 600x200px
Buchbare Laufzeit: 1 Monat (Anzeige erscheint immer am 2. Freitag)
Mindestbuchungsvolumen: 2 Monate

Preis pro Monat: 3.000€ brutto
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FINANCE BRIEFING SPEZIAL

Die redaktionelle monothematische Sonderedition ‘ m B o

Ml Die Redaktion erstellt eine Sonderedition zu verschiedenen Themen:

@ ETF/Index Fonds / Nachhaltige Investments /
Institutionelle Investments / Zukunftsthemen Finanzen u.v.m. auf
Anfrage

B Ein Kunde wird exklusiv in diesen Newsletter eingebunden

@ Die Vorlaufzeit fiir den Sondernewsletter betragt je nach Thema 10 — 15
Werktage

B Der Newsletter Versandtermin geschieht nach Absprache von
Mo-Sa an den Verteiler des Finance Briefings.

B Anzeigenintegration fir den Kunden:
Branding Header, 650 x 70 px: ,,prasentiert von“ Logo des Kunden

2 Anzeigenslots:
zwei Breaking Ads 600 x 200 px, oder
ein Breaking Ad + Advertorial Ad
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Guten Tag Frau Liicker,

Die Digitalisierung stellt die gesamte Finanzbranche vor einen
Strukturwandel. Das gilt nicht nur fir die Banken, sondem auch fur
Versicherer und Vermogensverwalter.

Eine Umfrage der Software-Fimma Camunda zeigt, dass drei Viertel der
befragten Manager D und reine O als das

grofite Risiko fiir die traditionellen Konzeme sehen. Dabei konkurrieren die
etablierten Anbieter langst nicht mehr nur miteinander oder mit den Fintechs,
sondem auch mit den Konzernen aus der Technologieszene wie Facebook,
Google oder Apple. die immer weiter auf das Gebiet der
Finanzdienstleistungen vordringen

Es gibt Megatrends, die die Zukunft der Finanzbranche in den nachsten
Jahren pragen werden — von der Plattformokonomie iber Kiinstiiche
Intelligenz bis hin zu Cybersecurity. Brett King, Griinder des Fintechs
Moven und Vordenker der Branche, weil bereits genau wie die Bank der
Zukunft aussehen wird: komplett durchdigitalisiert, mit minimiertern
Venwaltungsapparat und Mobile first

Kleine Teams iibernehmen das Sagen in der Finanzwelt

Die Arbeitsmethoden von Start-Ups halten auch bei den etablierten
Kreditinstituten Einzug. Neben der ING Deutschland ist die Commerzbank
Vorreiter beim agilen Arbeiten in der deutschen Finanzbranche. Seit Juli
arbeiten 5.000 der insgesamt 10.000 Mitarbeiter in der Zentrale nach agilen
Methoden.

Filr die Organisation heit das grob gesagt: Statt Projekte bis ins Detail von
oben vorzugeben und durchzuplanen, solen kleine Teams, besetzt mit
unterschiediichen Experten. in Kleinen Schritten. afiir aber kreativer und
schneller zum Ziel kommen — wie Mini-Start-ups. Die untereinander
vemetzten Teams arbeiten selbstbestimmt und holen zvischendurch
Riickmeldung von Kunden ein, um Fehler rasch zu korrigieren

‘Was auf der einen Seite Erfolg verspricht, bringt aber auch Probleme mit sich
Sowohl Commerzbank als auch ING Deutschiand mussten zugeben, dass die
Umstellung auf die neue Arbeitsweise Probleme mit sich brachte und
Kompromisse zwischen alter und neuer Arbeitswelt gefunden werden
mussten. ,Agiles Arbeiten kann auch dazu fiihren, dass Mitarbeiter eher
starker gesteuert werden. als dass sie mehr Freiheiten haben®, sagt Norbert
Huchler. Arbeitssoziologe am ISF Minchen.

=»  Mehr iiber den Megatrend erfahren

—
Investieren mit einer
neuen Perspektive
Informieren Sie sich tber
' unsere ESG-Anlagen
Kiinstlich i fur effizi Banking
Das iel von Kiinstlicher Intelligenz und Fi zeigt

sich in Gro@britannien bakd ganz plastisch: Ab 2021 wird das Portrat von Alan
Turing die neuen 50-Pfund-Noten zieren. Der Wissenschaftier ist fir seine
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WIR FREUEN UNS AUF SIE

PHARMA

iq digital media marketing gmbh

Brandstwiete 1 (Neuer Dovenhof) | 20457 Hamburg
Telefon 040 30183-174 | Telefax 040 30183-283
hamburg@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh

Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Telefon 0211 887-2060 | Telefax 0211 887-2099
duesseldorf@iqdigital.de

Key Account Manager Finanzen e Christoph Tiede
Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Telefon 0211 887-2327 | Mobil 0151 14659860
christoph.tiede@iqdigital.de

Head of Key Account Management Healthcare e Christian Giesen

Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf
Telefon 0211 887-2654 | Mobil 0151 14659274
christian.giesen@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh
Eschersheimer Landstrale 50 | 60322 Frankfurt
Telefon 069 2424-4535 | Telefax 069 2424-4555
frankfurt@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh
Nymphenburger StraRe 14 | 80335 Minchen
Telefon 089 545907-34 | Telefax 089 545907-24
muenchen@iqdigital.de

International Sales ¢ Christine Pakendorf

Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Telefon +49 211 887-1330 | Telefax +49 211 887-971330
international@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | Telefon 0211 887-2625 | Telefax 0211 887-972656 | info@iqdigital.de | Web www.iqdigital.de
Technischer Service | Telefon 0211 887-2649 | banner@iqdigital.de



mailto:info@iqdigital.de
mailto:banner@iqdigital.de
mailto:frankfurt@iqdigital.de
mailto:muenchen@iqdigital.de
mailto:international@iqdigital.de
mailto:hamburg@iqdigital.de
mailto:duesseldorf@iqdigital.de
mailto:christoph.tiede@iqdigital.de
mailto:christian.giesen@iqdigital.de

