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1 Indledning

For at fa starre indsigt i barn og unges filmvaner og -praferencer har partierne bag den
politiske Filmaftale 2007-2010 bedt Det Danske Filminstitut om at gennemfare en analyse af
bern og unges medievaner i forhold til danske og udenlandske spillefilm (herefter ogsa blot
kaldet film).

Konsulentfirmaet Manto har gennemfart analysen pa baggrund af en triangulering af metoder,
hvor barn og unges medievaner belyses bade kvantitativt og kvalitativt, ligesom der er lagt
vaegt pa at sparge bade barnene selv samt laerere og eksperter pa feltet.

Udover en markedsanalyse har analysestrategien for undersggelsen veaeret at finde faellestrak
og interessante forskelle blandt malgruppen i relation til filmvaner og praeferencer, film i
forhold til andre medier samt anvendelsen af film i skolen. Data er blevet analyseret for
betydningen af en raekke faktorer, hvor langt den vigtigste er bearn og unges alder og i visse
tilfaelde ogsa deres kan. Undersggelsen bygger hovedsageligt pa falgende kilder:

Eksisterende biografdata for perioden 1999-2008, hvor samtlige filmtitler vist i de
danske biografer er opgjort pa ar, nationalitet og kategori og analyseret i forhold
til antal film og antal solgte billetter.

En repraesentativ spergeskemaundersggelse blandt 845 bgrn og unge i alderen 5-
18 ar omkring filmvaner og -praferencer.

Kvalitative enkelt- og gruppeinterviews med 16 elever i forskellige aldersgrupper
og fire laerere omkring anvendelsen af film i skolerne pa to udvalgte folkeskoler.

Derudover er undersggelsen underbygget via:

Rapportens

Dybdegaende interviews gennemfart hjemme hos seks drenge og piger i alderen
10-16 ar fra forskellige dele af landet omkring deres filmforbrug og holdninger til
film.

En ekspertworkshop med deltagelse af syv udvalgte eksperter med henblik pa at
kvalificere undersggelsens resultater: Redakter for DR Medier, Barn og Unge Ulla
Haestrup, filminstrukter Christina Rosendahl, filmchef hos CinemaxX Rikart Kabke,
projektleder i Copenhagen Bombay Klaus Stgvring, post.doc. og medlem af
Medieradet for barn og unge Anne Mette Thorhauge samt filmkonsulent for
spillefilm for bern Thomas Krag og undervisningskonsulent Martin Brandt-
Pedersen, begge fra Det Danske Filminstitut.

definitioner:

Der findes ikke en vedtagen definition af bgrne- og ungdomsfilm. Nogle
definitioner inkluderer animationsfilm, da de oftest har bgrn og unge som
malgruppe, andre ikke. Nogle definitioner ekskluderer film, der er egnet for hele
familien, andre ikke. | denne rapport har vi valgt en bred definition, der bade
inkluderer film, som i deres valg af tematik, genre og skuespillere, er udviklet
specifikt til barn og unge, og film, der er malrettet hele familien, og dermed
egner sig til en faelles oplevelse for barn, unge og deres foraeldre. Definitionen
inkluderer ogsa animationsfilm. Nar der i det falgende anvendes betegnelsen
’barne- og ungdomsfilm’, daekker den saledes over bgrnefilm, ungdomsfilm og
familiefilm.
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*  Borne- og ungdomsgruppen er i denne rapport inddelt i aldersgrupperne 5-9 ar,
10-13 ar og 14-18 ar. Den valgte aldersinddeling er baseret pa et gnske om at dele
populationen ind i tre lige store intervaller.

Rapporten bestar udover en konklusion af tre hoveddele:
* En markedsanalyse af spillefilm i de danske biografer med henblik pa at
undersgge udbud og markedsposition for danske spillefilm for barn og unge.
* En undersggelse af barn og unges filmvaner og -praeferencer samt en
undersggelse af, hvordan film placerer sig i forhold til andre medier.
* En analyse af anvendelsen af filmmediet i grundskolen, herunder hvilke
potentialer og udfordringer, der er forbundet med brug af film i skolerne.

Undersggelsens resultater er dokumenteret yderligere i folgende bilag:

* Bilag 1: Markedsanalyse af spillefilm for barn og unge
e Bilag 2: Spgrgeskemaundersggelse.
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2 Konklusion

| et europaeisk perspektiv er det i Danmark i hgj grad lykkedes at skabe en aktiv og levende
filmkultur for begrn, unge og deres familier:

e Danmark har den hgjeste produktionsandel af barne- og ungdomsfilm i Europa,
nar man ser pa produktionen af barne- og ungdomsfilm i forhold til den samlede
indenlandske filmproduktion.

* Det danske marked for danske og udenlandske bgrne- og ungdomsfilm er praget
af stor diversitet med en stor spredning af billetsalget pa mange titler.

* De danske bgrne- og ungdomsfilm har et langt liv pa markedet sammenlignet med
resten af Europa.

| det folgende praesenteres analysens konklusioner struktureret efter temaerne; det danske
marked for bgrne- og ungdomsfilm, bgrn og unges filmvaner og -praferencer, film i forhold til
andre medier samt film i skolen.

Det danske marked for barne- og ungdomsfilm
Markedsanalysen af samtlige spillefilm i de danske biografer i perioden 1999-2008 viser, at
det samlede marked for film for bern og unge har udviklet sig positivt i perioden, idet:

* Det samlede udbud af danske og udenlandske bgrne- og ungdomsfilm har vaeret
nogenlunde konstant (ca. 20%), mens markedsandelen har varet stigende (fra
31% til 38%, malt pa grundlag af antal solgte billetter i forhold til det samlede
billetsalg).

¢ Danske barne- og ungdomsfilm har en staerk placering i forhold til det samlede
udbud af bgrne- og ungdomsfilm. Hver femte bgrne- og ungdomsfilm, der vises i
biografen er dansk (20% i gennemsnit) og markedsandelen er steget igennem
perioden (fra 24% til 46%, billetsalget til danske bgrne- og ungdomsfilm i forhold
til det samlede billetsalg til barne- og ungdomsfilm).

¢ Danske bgrne- og ungdomsfilm har en betydelig position i forhold til dansk film
som helhed, idet de danske bgrne- og ungdomsfilm tegner sig for 25-30% af det
danske udbud af spillefilm. Filmlovens malsaetning om at 25% af
produktionsstgttemidlerne skal anvendes til film for bgrn og unge, for at sikre en
vis volumen i danske bgrne- og ungdomsfilm, er dermed opfyldt.

Born og unges filmvaner og -praeferencer
Undersggelsen af barn og unges filmvaner og -praferencer viser en rakke interessante
tendenser:

* Hovedparten af bern og unge ser ofte spillefilm og sa godt som alle barn og unge
uanset alder synes, at det er en god oplevelse at se film - isar i biografen.

Side 3



* De @ldre gar langt hyppigere i biografen end de yngre, hvilket kan forklares
med, at de yngre er afhaengige af at folges med nogen, nar de skal i biografen'.
De yngre synes dog stadigvaek, at det er en bedre oplevelse at se film i biografen
end derhjemme.

* Biografmediet er et vigtigt vindue, der inspirerer til at se film pa andre
platforme sasom tv og DVD, ligesom den samme film sagtens kan ses mange gange
pa forskellige platforme.

e Barn og unge ser oftest film pa tv efterfulgt af film pa DVD. Det er isar de aldre
barn og de unge, der tit ser film i fjernsynet, mens de yngste er dem der oftest
ser film pa DVD, hvilket kan forklares bade med afhangigheden af foraldrene og
biograffilmens lange format, som er mindre egnet til de mindste bgrn.

* Det er generelt ikke saerlig udbredt at se film via download. Download af film
bliver dog benyttet af en femtedel af de unge, og der kan spores en tendens i
retning af, at download fra Internettet vinder frem i den aldersgruppe.

¢ De yngste barn foretraekker danske film, mens praferencen for amerikanske
film er storre hos de &ldre barn og unge. Danske film klarer sig i gvrigt godt i
forhold til amerikanske film, ikke mindst set i relation til det mere begraensede
udbud af danske film. Omkring halvdelen af barn og unge pa tvaers af alder har
dog ikke nogen holdning til films nationalitet og meget tyder pa, at handlingen er
vigtigere end oprindelseslandet, nar bern og unge vaelger film.

¢ De yngste barn foretraekker bestemte genrer (iser tegnefilm), mens de aldre
bern og unge har en bredere filmsmag og orienterer sig mod flere forskellige
genrer. Sjove film er den genre, der rammer bredest pa tvaers af aldersgrupper. |
forhold til ken, kan vi konkludere, at drengene generelt foretraekker action- og
tegnefilm, mens pigerne foretraekker kaerlighedsfilm og dramaer.

Film i forhold til andre medier
Film er utrolig populaert blandt bgrn og unge:

¢ Film er det foretrukne medie blandt barn og unge sammenlignet med at hgre
musik, se tv, spille computerspil, surfe og chatte pa nettet samt laese i bager og
blade. Det er bemaerkelsesvaerdigt, at films popularitet er lige stor blandt alle
aldersgrupper og blandt drenge og piger, hvilket ikke gaelder for de avrige
medier.

* De barn og unge, der i saerlig hgj grad kan lide at se film - filmentusiasterne -
saetter ogsa i hgjere grad pris pa at laese, here musik, se tv, spille
computerspil samt bruge Internettet. Filmforbrug udelukker altsa ikke andre
medier snarere tvaertimod.

! Den valgte aldersinddeling er et udtryk for et enske om at dele populationen ind i tre lige store intervaller. Seerligt
i forhold til de sakaldte 'tweens’ og ’early teens’ kan der argumenteres for forskellige aldersinddelinger ud fra
forskellige perspektiver og undersggelser pa feltet.
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* De barn og unge der i hgj grad bruger flere forskellige medier, sa som hgrer
musik, ser tv, spiller computerspil eller bruger Internettet - storforbrugere af
medier - har ogsa et mere intensivt filmforbrug.

* Der er tilsyneladende en spill-over effekt mellem medierne, som viser sig ved at
barn og unge, der ser mange film, eller som har et hgjt medieforbrug generelt, er
aktive medieforbrugere, uanset om mediet er billede, skrift, lyd eller interaktivt.

Film i skolen
Vores undersggelse af anvendelsen af film i skolen viser, at bade elever og leerere opfatter
film som et vigtigt undervisningsredskab:

* Eleverne i grundskolen ser ikke film i skolen saerlig ofte, men vil gerne have, at
film bruges mere i undervisningsgjemed. Eleverne synes, det er sjovt at se film i
skolen og giver samtidig udtryk for, at de laerer meget af det.

¢ Larerne fremhaever, at film er et staerkt redskab til at skabe feelles referencer.
Brugen af film er ogsa med til at udvikle eleverne bade i og udenfor skolen,
ligesom film opfattes som en vigtig del af almendannelsen. Samtidig er
inddragelsen af film og medier i undervisningen vigtig, fordi levende billeder
fylder meget i kultur- og samfundslivet og kraever sarlige kompetencer at forsta
og afkode.

* Der eksisterer imidlertid en raekke udfordringer, som skal overvindes, far films
potentiale i undervisningssammenhang kan indfris. Ifelge laererne fylder film for
lidt i folkeskolens fagbeskrivelser og laeseplaner, ligesom der er et stort behov
for kompetenceudvikling af leererne, idet brugen af film i skolen i dag synes
baret af ildsjaele pa de enkelte skoler.
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3 Markedsanalyse af spillefilm for bern og unge

| et europaeisk perspektiv har Danmark en saerlig position, bade nar det gaelder produktion af
film for barn og unge, og nar det geelder billetsalget til filmene. Sammenligner man Danmark
med det gvrige Europa, er det herhjemme i haj grad lykkedes at skabe en aktiv og levende
filmkultur pd berne- og ungdomsomradet’. | Europa producerer Danmark den hgjeste andel af
spillefilm for barn og unge set i forhold til den samlede indenlandske filmproduktion®. Det
danske marked for barne- og ungdomsfilm er desuden praeget af stor diversitet med en stor
spredning af billetsalget pa mange titler, og at filmene har et langt liv pa markedet
sammenlignet med resten af Europa®.

| det folgende sammenfattes tendenserne for det danske hjemmemarked for bgrne- og
ungdomsfilm. Analysen er baseret pa data vedrgrende samtlige film og billetsalget i de
danske biografer i perioden 1999-2008. Der fokuseres pa falgende hovedomrader:

* Udbuddet af barne- og ungdomsfilm pa det samlede danske biografmarked og
udviklingen af markedsandelen for barne- og ungdomsfilmene i perioden.

* Danske bgrne- og ungdomsfilms placering i det samlede marked for bgrne- og
ungdomsfilm.

¢ Udbuddet og salget af danske bgrne- og ungdomsfilm i forhold til den samlede danske
filmproduktion.

Tabellen nedenfor viser de vaesentligste karakteristika for det danske biografmarked for
barne- og ungdomsfilm.

Tabel 3:1: Centrale nogletal

1999-2002 | 2003-2006 | 2007-2008 Total 1999-2002 | 2003-2006 | 2007-2008 Total
Film for bern og unge ift. alle 18% 20% 22% 20% 31% 33% 38% 33%
film (%
Danslie)film for barn og unge ift. 18% 19% 26% 20% 24% 33% 46% 32%
alle film for bgrn og unge (%)
Danske film for bgrn og ift. alle 26% 25% 36% 28% 32% 40% 60% 41%
danske film (%)

Det samlede marked for danske og udenlandske bgrne- og ungdomsfilm har veaeret stigende i
perioden. Markedsandelen for barne- og ungdomsfilmene viser gennem hele perioden hgjere
stigningstakt end udbudsandelen, der ligger nogenlunde konstant pa omkring 20%. | 2007-2008
udger barne- og ungdomsfilmene 22% af filmudbuddet, men de har en markedsandel pa 38% af
de solgte billetter. Danske bgrne- og ungdomsfilm har en staerk placering i markedet for
barne- og ungdomsfilm. Udbuddet af de danske film stiger gennem perioden, men
markedsandelen stiger endnu mere. |1 2007-2008 har dansk film en udbudsandel pa 26% af

% European Audiovisual Observatory: “The theatrical circulation of European live action children’s films in Europe
2000 to 2008”, June 2009. Rapporten fokuserer pa sakaldte ”live action childrens films” i forhold til "total feature
film production”. Tallene kan ikke umiddelbart sammenlignes med de gvrige data om bgrne- og ungdomsfilm, der
praesenteres i naervaerende sammenfatning. Den europaeiske undersggelse omfatter alene spillefilm for barn op til 12
ar (og ikke animationsfilm, ungdomsfilm og familiefilm).

® Den danske andel var 20%, den skandinaviske 13% og den vesteuropaeiske andel 6%.

* Top 10% af alle film i Skandinavien genererer 26% af billetsalget. Det europaeiske gennemsnit er at top 10%
genererer 60%. Releaseperioden for skandinaviske film for bgrn og unge er i gennemsnit 3,6 ar, mens gennemsnittet
for Europa er 3,1 ar.
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markedet, men med en markedsandel pa 46% opnar de danske film naesten halvdelen af alle
solgte billetter til de barne- og ungdomsfilm, der vises i de danske biografer.

| forhold til de @vrige danske film, der premierefgres i Danmark har de danske barne- og
ungdomsfilm en gennemsnitlig udbudsandel pa 28%. Filmlovens malsaetning om en
produktionsandel pa 25%, for at sikre en vis volumen i danske barne- og ungdomsfilm, er
dermed opfyldt. Danske barne- og ungdomsfilm saelger gennem hele perioden flere billetter i
forhold til dansk film generelt. Tendensen er stigende gennem perioden, og i 2007-2008 havde
de danske film for bern og unge en markedsandel pa 60% af markedet for dansk film.

3.1 Top 20

Nedenstaende oversigter viser de 20 bedst salgende barne- og ungdomsfilm i perioden 1999-
2008. Tabel 3.2 viser top 20 for savel danske som udenlandske bgrne- og ungdomsfilm, mens
tabel 3.3 viser top 20 for de danske bgrne- og ungdomsfilm.

Tabel 3:2: Top 20 alle B&U film
Nr  Top 20 alle B&U film 1999-2008 Nationalitet ~Antal solgte

billetter

1]HARRY POTTER OG DE VISES STEN (2001) USA 858.234
2|HARRY POTTER OG HEMMELIGHEDERNES KAMMER (2002) USA 765.329
3|HARRY POTTER OG FLAMMERNES POKAL (2005) USA 682.439
4]HARRY POTTER OG F@NIXORDENEN (2007) USA 645.569
5|TARZAN (1999) USA 634.331
6|HARRY POTTER OG FANGEN FRA AZKABAN (2004) USA 629.844
7|ICE AGE 2: PA TYND IS (2006) USA 605.813
8|ANJA & VIKTOR (2001) DAN 572.052
9|SHREK DEN TREDJE (2007) USA 544.778
10JMIN S@STERS B@RN | SNEEN (2002) DAN 525.382
11]JFAR TIL FIRE GIR ALDRIG OP (2005) DAN 506.770
12|BJORNE BRODRE (2004) USA 487.442
13]SHREK 2 (2004) USA 468.884
14]NARNIA - L@VEN, HEKSEN OG GARDEROBESKABET (2005) USA 468.715
15]MIN S@STERS BORN | £GYPTEN (2004) DAN 466.468
16]FIND NEMO (2003) USA 451.840
17]TOY STORY 2 (2000) USA 451.186
18JRATATOUILLE (2007) USA 432.539
19]SPIDER-MAN (2002) USA 424.602
20]MIN S@STERS B@RN (2001) DAN 412.861

Fem ud af de bedst salgende bagrne- og ungdomsfilm i perioden er danske. Alle film indgar i
en serie af film. Harry Potter filmene markerer sig som den bedst salgende barne- og
ungdomsserie.

Tabel 3:3: Top 20 danske B&U film

Top 20 danske B&U film 1999-2008 Antal solgte
billetter

ANJA & VIKTOR (2001) 572.052
MIN S@STERS B@RN | SNEEN (2002) 525.382
FAR TIL FIRE GIR ALDRIG OP (2005) 506.770
MIN S@STERS BARN | £GYPTEN (2004) 466.468|
MIN S@STERS BORN (2001) 412.861
DRPMMEN (2006) 407.621
REJSEN TIL SATURN (2008) 391.371
TERKEL | KNIBE (2004) 375.997
FAR TIL FIRE - PA HJEMMEBANE (2008) 374.974
HJALP JEG ER EN FISK (2000) 355.219
ANJA EFTER VIKTOR (2003) 345.563
ANJA OG VIKTOR - BRENDENDE KARLIGHED (2007) 339.600
FAR TIL FIRE - | STOR STIL (2006) 331.616
TO VERDENER (2008) 311.507
MJGUNGER (2003) 305.299
ANJA & VIKTOR | MEDGANG OG MODGANG (2008) 263.185)
FLYVENDE FARMOR (2001) 260.915)
GULDHORNENE (2008) 254.162
OSKAR & JOSEFINE (2005) 250.283]
KLATRETQOSEN (2002) 237.266
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Pa top 20 listen over de bedst saelgende danske bgrne- og ungdomsfilm i perioden 1999-2008
optrader ti film, der er en del af en serie, mens ti film er enkeltstaende film. Top 5
domineres af seriefilmene.
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4 Bern og unges filmvaner og -praferencer

| det folgende opsummeres barn og unges vaner og praferencer omkring spillefilm og film i
forhold til andre medier. Analysen er primaert baseret pa den gennemfarte
spargeskemaundersggelse suppleret med de kvalitative interviews med malgruppen samt
ekspertworkshoppen.

4.1 Filmvaner

De fleste barn og unge ser ofte spillefilm. Der er imidlertid forskel pa hyppigheden afhangigt
af hvilken platform, der er tale om. Hyppigheden er generelt starst for spillefilm vist pa tv
efterfulgt af film kebt eller lejet pa DVD. Frekvensen er noget lavere for biografbeseg®, mens
det ikke er saerlig udbredt blandt barn og unge at downloade film fra Internettet. Hvilke
platforme malgruppen isaer ser film pa skifter med alderen®. Saerligt de yngste - de 5-9-arige -
ser film pa DVD, mens isar de 10-13-arige, men ogsa de 14-18-arige, ofte ser spillefilm sendt
pa tv. De aldste gar i starre udstraekning i biografen og downloader film fra Internettet og
der kan spores en tendens i retning af at download bliver mere udbredt.

Der er en sammenhang mellem forbruget af film pa de forskellige platforme. De barn og
unge som ofte gar i biografen, ser ogsa tit film pa tv eller DVD, ligesom de i hajere grad
downloader film fra nettet. Pa samme made er der en tendens til, at de bgrn som ofte ser
film pa tv ogsa ofte ser film pa DVD’.

Sammenhangen kan ifglge ekspertgruppen tolkes som et udtryk for, at biografmediet er et
vigtigt vindue for bgrn og unge, der inspirerer til at se film pa andre platforme - eller mere
bredt - at filmforbrug pa én platform inspirerer til at se film pa andre platforme.

”Chihiro og heksene er ogsd en af mine yndlingsfilm - det er en tegnefilm, den er lidt
barnlig, men den har jeg set mange gange pa DVD”. Caroline 12 ar.

Eksperterne papeger i den forbindelse, at biografen fungerer som et nyhedsmedie for film,
hvorefter filmen har et laeangere liv pa andre platforme. Det betyder ogsa, at barn og unge
sagtens kan se en film pa tv eller DVD, selvom de allerede har set filmen i biografen. Det ene
udelukker altsa ikke det andet, maske snarere tvaertimod. Tendensen bekraftes ligeledes af
de kvalitative casestudier, idet bgrn og unge ofte vaelger at se en film, som de vurderer som
saerligt god, i biografen farste gang for efterfslgende at se den igen og igen pa DVD.

® Barn og unges filmforbrug pa DVD og i biografen stemmer i gvrigt nogenlunde overens med det menster, der findes i
Trine Bille m.fl. (2004): Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004 - med udviklingslinjer tilbage til 1964.

® Den valgte aldersinddeling er et udtryk for et anske om at dele populationen ind i tre lige store intervaller. Saerligt i
forhold til de sakaldte ’tweens’ og ’early teens’ kan der argumenteres for forskellige aldersinddelinger ud fra
forskellige perspektiver og undersggelser pa feltet.

” Sammenhaengen mellem forbruget af film pa de forskellige medier pavises i gvrigt ogsa i Trine Bille m.fl. (2004):
Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004 - med udviklingslinjer tilbage til 1964. Heraf fremgar det af en
statistisk sandsynlighedsmodel, at det @ger sandsynligheden for at se film pa DVD, hvis man ofte gar i biografen,
ligesom tendensen gaelder den anden vej rundt.
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| det folgende uddybes tendenserne fordelt pa de forskellige aldersgrupper.

Filmvaner og alder

De 5-9-arige:
* De gar sjaeldent i biografen. Naesten en tredjedel (31%) gor det sjaeldent eller
aldrig.
* De er til gengaeld den aldersgruppe, der oftest ser film pa DVD (44% ser DVD
ugentligt).

* De ser ogsa en del film pa tv (56% ser film pa tv ugentligt).
* Internettet bliver kun i meget ringe grad benyttet til at downloade film, i og med
hovedparten (91%) sjaeldent eller aldrig gjort det.

De 10-13-arige:
* De gar mere i biografen end de yngste, idet godt hver tiende (13%) gar i biografen
hver maned og ikke ret mange (16%) sjaldent eller aldrig gor det.
* De ser til gengaeld lidt mindre film pa DVD (31% ser DVD ugentligt).
* De er den aldersgruppe, der oftest ser film pa tv (80% ser film pa tv ugentligt).
* Internettet bliver stadig kun i ringe grad benyttet til at se film, idet sterstedelen
(87%) sjeeldent eller aldrig har gjort det.

De 14-18-arige:
* De gar mere i biografen end de @vrige. Omkring en femtedel (19%) gar i biografen
mindst en gang om maneden mens 19% sjaldent eller aldrig gor det.
* De ser stadig en del film pa DVD (31% ser DVD ugentligt).
* De ser ogsa stadig mange film pa tv (73% ser film pa tv ugentligt).
* Internettet bliver i nogen grad benyttet til at se film. Omkring en femtedel (19%)
ser film, der er downloadet fra Internettet mindst en gang om maneden.

4.2 Filmpraferencer
| det folgende ser vi naermere pa bgrn og unges praferencer i relation til
* Filmenes nationalitet
* Filmgenrer
* Yndlingsfilm
* Betydningen af at se film med skuespillere pa ens egen alder i hovedrollen
* Filmoplevelsen i biografen kontra derhjemme.

Indledningsvist praesenteres tendenserne for filmpraeferencer i forhold til alder:

Filmpraeferencer og alder

De 5-9-arige:
* En betydelig andel (36%) foretraekker danske film, mens meget fa (9%) har en
praeference for amerikanske film.
* Rigtig mange (75%) vil helst se tegnefilm.
* Yndlingsfilmene er de to animationsfilm Biler og Madagscar.
*  Omkring hver fjerde (26%) foretrakker at se film med skuespillere pa deres egen
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alder i hovedrollen.
* De synes i hgj grad biografen giver en god filmoplevelse (68%) og en del er ogsa
meget glade for at se film derhjemme (41%).

De 10-13-arige:

* Enfjerdedel (24%) foretraakker danske film, mens lidt flere (32%) foretrakker
amerikanske film.

* Over halvdelen (56%) vil gerne se sjove film, men ogsa actionfilm er populaere
(38%).

* Yndlingsfilmene er High School Musical og Harry Potter, der begge er film, som er
en del af en serie.

* |kke ret mange (15%) vil helst se film med skuespillere pa deres egen alder i
hovedrollen.

* De synes det er en meget god oplevelse at se film i biografen (70%) og en del er
ogsa meget glade for at se film derhjemme (37%).

De 14-18-arige:

* En del (42%) foretraekker amerikanske film, mens kun fa (7%) har en praference
for danske film.

* De har ligesom den mellemste gruppe isaer en praference for sjove film (48%) og
actionfilm (41%) og udmaerker sig ved at kunne lide mange forskellige genrer i
modsaetning til de yngre.

* Yndlingsfilmene er actionfilmene Fast and Furious og thrilleren Twilight.

* Kun ganske fa (8%) foretrackker film, der har skuespillere pa deres egen alder i
hovedrollen.

* De synes ogsa det er en meget god oplevelse at se film i biografen (63%), mens
kun en fjerdel (25%) synes det samme om at se film derhjemme.

4.2.1 Films nationalitet

Der er 28% som foretraekker amerikanske film, mens 22% helst vil se danske film. Den
jeevnbyrdige fordeling skal ses i lyset af det langt starre udbud af amerikanske film, hvilket
vidner om dansk films popularitet (som det fremgik af tabel 3.1 er 20% af film for bgrn og
unge danske). Der er imidlertid stor forskel pa praeferencen for danske og amerikanske film
blandt de forskellige aldersgrupper. De yngste foretraekker danske film, mens de mellemste
og isar de a&ldste foretraskker amerikanske film. Pa tvaers af alder betyder det dog for knapt
halvdelen (40-49%) ikke noget, hvilken nationalitet filmen har. Pa baggrund af de kvalitative
interviews er det vores indtryk, at malgruppen fortrinsvis vaelger film pa baggrund af filmens
handling og historie.

”Det handler ikke om landet. Det er ikke noget jeg laegger meerke til. Det skal vaere en godt
sammensat film”. Jonas 15 ar.

| relation til de forskellige aldersgruppers syn pa filmenes nationalitet papeger
ekspertgruppen, at de mindste barn har et begranset begreb om films nationalitet. Den
mellemste og saerligt den aeldste aldersgruppe har derimod langt bedre mulighed for at
forholde sig til en films nationale oprindelse og tage stilling hertil.
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Derudover er det vaerd at bemaerke, at sa godt som ingen bern og unge fremhaver film fra
andre lande end Danmark og USA, hvilket givetvis skal ses i lyset af det mere begransede
udbud samt mindre kendskab til og opmaerksomhed omkring film resten af verden.

Figur 4:1: Films nationalitet opdelt pa alder

Kan du generelt bedst lide film fra...? - krydset med alder

14-18ar

10-13 ar

5-9 ar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

5-9 ar 10-13 ar 14-18ar
Ingen betydning 49% 40% 45%
W USA 9% 32% 42%
W Danmark 36% 24% 7%

4.2.2 Filmgenrer

Ifalge spgrgeskemaundersggelsen foretrakker de fleste barn og unge at se sjove film (46%),
mens tegnefilm og film med action ogsa er populare (henholdsvis 34% og 30%). Herefter
folger eventyrfilm (25%), mens der er et mere markant spring ned til genrer som uhyggelige
film, kaerlighedsfilm og drama®.

Figur 4:2: Filmgenrer opdelt pa alder

Hvilken type film vil du helst se?

Sjove film

Tegnefilm
Actionfilm
Eventyrfilm

Uhyggelige film

Filmtype

keerlighedsfilm

Anden genre

|
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|
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Inden for hver enkelt aldersgruppe er der forskel pa, hvor mange filmgenrer malgruppen
orienterer sig mod. De 5-9-arige foretrackker primaert film inden for specifikke genrer - isaer

® Respondenterne har haft mulighed for at afgive flere svar, og svarene summer derfor ikke til 100%.
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tegnefilm (75%) men ogsa sjove film og eventyrfilm - mens genrespredningen er meget starre
for de 10-13-arige og isaer de 14-18-arige.

For flere af genrerne spiller malgruppens kan ikke ind, mens det for andre har stor
indflydelse. Drengene foretrakker i langt hgjere grad film med action (46% mod 13%) og
tegnefilm (41% mod 27%). Omvendt er pigerne langt mere interesserede i at se kaerlighedsfilm
(30% mod 0%) og drama (20% mod 3%)°.

4.2.3 Yndlingsfilm

Som led i spergeskemaundersggelsen er respondenterne blevet bedt om at navne deres
yndlingsfilm (abent svar), hvilket har resulteret i en lang rackke forskellige filmtitler. De
filmtitler som optraeder flest gange fremgar af nedenstaende oversigt, der er et
gjebliksbillede, som indikerer forskellene i aldersgruppernes filmforbrug.

Figur 4:3: Top 10 over yndlingsfilm fordelt pa alder

Top 10
Nr. 5-9-arige

10-13-arige

14-18-arige

1 Biler (USA) High School Musical (flere film) (USA) Fast and Furious (flere film) (USA)
2 Madagascar (flere film) (USA) Harry Potter (flere film)(USA) Twillight (USA)

3 Star Wars (flere film) (USA) Anja og Viktor (flere film) (DK) Titanic (USA)

4 Far til fire (flere film) (DK) Tempelriddernes Skat (flere film) (DK) Mamma Mia (UK/USA)

5 Barbie (flere film) (USA) Star Wars (flere film) (USA) Ringenes Herre (flere film) (USA)
6 High School Musical (flere film) (USA) Far til fire (flere film) (DK) Anja og Viktor (flere film) (DK)

7 Harry Potter (flere film) (USA) James Bond (flere film) (UK/USA) Harry Potter (flere film) (USA)

8 Shrek (flere film) (USA) Fast and Furious (USA) (flere film) Saw (flere film) (USA/AUS)

9 Tempelriddernes skat (flere film) (DK) | Simpsons the Movie (USA) Batman (flere film) (UK/USA)

10 Kung Fu Panda (USA) Titanic (USA) Die Hard (flere film) (USA)

Det er karakteristisk for alle aldersgrupper, at amerikanske film og film, som er en del af en
serie, dominerer. Alligevel ses der en klar forskel pa, hvilke typer film, der er mest populaere
for hver af de tre aldersgrupper. Topscoreren hos de yngste er en animationsfilmen Biler, for
den mellemste gruppe musicalfilmene High School Musical og for de aldste actionfilmene
Fast and Furious. Det bemaerkes i gvrigt, at ingen af disse titler indgar pa listen over de bedst
salgende titler pa biografmarkedet 1999-2008 (jf. figur 3.2). Det indikeres hermed, at valget
af yndlingsfilm kan vaere baseret pa en filmoplevelse, som malgruppen har haft andre steder
ind i biografen.

Det er ogsa karakteristisk, at der er flere overlap i yndlingsfilmene for aldersgrupperne 5-9 ar
og 10-13 ar samt 10-13 ar og 14-18 ar. Harry Potter-filmene er den eneste film, der er udvalgt
som yndlingsfilm blandt alle aldersgrupper.

4.2.4 Skuespillere pd ens egen alder

For langt de fleste barn og unge har det ifalge spargeskemaundersagelsen ikke nogen
betydning om der er skuespillere pa deres egen alder i hovedrollen, i de film de ser (84%
svarer enten nej eller ved ikke). Dog er interessen herfor stgrst blandt de yngste (26%) og i
hajere grad for pigerne end drengene (henholdsvis 21% og 11%).
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4.2.5 Filmoplevelsen i biografen kontra derhjemme

Naesten alle begrn og unge (97%) vurderer, at det er en meget god eller god oplevelse at se
film, hvad enten det sker i biografen eller derhjemme. Det galder uanset malgruppens alder.
Spergeskemaundersggelsen viser ogsa, at barn og unge synes, det er en markant bedre
oplevelse at se film i biografen (67%) end derhjemme (34%), hvilket understattes af de
kvalitative interviews.

”Actionfilm, tegnefilm og animationsfilm - de ser bedre ud pa store skaerme. Ved actionfilm
er det noget med lyden, der er bedre, hvis man ser dem i biografen”. Anders 13 ar.

Drengene (71%) vurderer i lidt hgjere grad end pigerne (62%), at det er en meget god
oplevelse at se film i biografen, mens der ikke er nogen forskel mellem kennene i forhold til
film set i hjemmet.

4.3 Film i forhold til andre medier

Spagrgeskemaundersggelsen viser, at film ubetinget er det mest foretrukne medie blandt bgrn
og unge. Malgruppen kan ogsa godt lide at hare musik, se tv og spille computerspil, mens
faerre er interesserede i at surfe eller chatte pa nettet samt laese.

"l et spil er der graenser for, hvad du kan gare imens - i en film kan man bare ligge ned og
blive taget med til en anden verden”. Anders 13 ar.

En forklaring pa films popularitet er ifglge ekspertgruppen, at det sjaldent kraver nogle
sarlige forudsaetninger at se en film. Alle kan vaere med samtidig med, at det er
underholdende og komfortabelt. Desuden tilbyder filmmediet en samtidighed, altsa det at
kunne vaere faelles om noget, hvilket ikke pa samme made er muligt i forbindelse med mange
af de andre medier, som malgruppen bruger. Ekspertgruppen fremhaver i den forbindelse, at
film er inkluderende og daekker over mange sociale sammenhange. Film kan bade ses
sammen med ens venner, familie eller kaereste, idet filmmediet appellerer til mange
malgrupper.

Figur 4:4: Interessen for de forskellige medier opdelt pa alder

o Mgnstret omkring bern og unge og drenge og pigers filmpraeferencer minder i gvrigt om resultaterne fra
undersggelsen af Trine Bille m.fl. (2004): Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004 - med udviklingslinjer tilbage
til 1964.
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Jeg kan i hgj grad lide at...? - krydset med alder
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Det er bemaerkelsesvaerdigt, at film er lige populaert blandt alle aldersgrupper og bade
drenge og piger, hvilket ikke er tilfaeldet for de gvrige medier.

Blandt de gvrige medier kan den yngste og mellemste gruppe i hgj grad lide at se tv og spille
computerspil, mens de aldste fortraskker at hgre musik samt at surfe og chatte pa nettet.

For nogle af medierne er der stor forskel pa drenge og pigers interesse, mens interessen for
andre medier er mere jaevnbyrdig. Drengene kan i langt hgjere grad lide at spille
computerspil (71% mod 32%), mens pigerne har en hgjere praference for at hare musik (66%
mod 44%).

4.3.1 Filmentusiaster og storforbrugere

Barn og unge, der i hgj grad kan lide at se film - filmentusiasterne - interesserer sig ogsa for
andre medier. De satter starre pris end gennemsnittet pa at laese, hare musik, se tv, spille
computerspil samt surfe og chatte pa nettet.

Ser vi naermere pa dem, vi kan kalde storforbrugerne - dem der i hgj grad interesserer sig for
flere forskellige medier, er de i langt starre udstraekning optagede af at se film (86%) end de
gvrige barn og unge (39%). Samme tendens ggor sig geeldende i forhold til de gvrige medier.

Figur 4:5: Storforbrugernes praferencer for forskellige medier
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Det tyder pa, at der er en gruppe sarligt medieaktive barn og unge, og at det isar er denne
gruppe, der har det mest aktive medieforbrug. Der er altsa en ’spill-over’ effekt mellem de
forskellige medier, og interessen for ét medie udelukker dermed ikke brugen af andre medier.

?Vi ser sjeeldent film sammen mine venner og jeq... vi har sd meget at tale om, sd vi har ikke
rigtig tid til det”. Emma 16 ar.

Pa baggrund af de kvalitative casestudier kan der dog spores en tendens til at sociale
aktiviteter, herunder den sociale brug af Internettet, for pigernes vedkommende, med
alderen gar ind og overtager den del af fritiden, der ellers kunne vaere blevet brugt pa at se
film. Det gaelder ikke for de interviewede drenge, der stadig ser film, nar de bliver zeldre.
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5 Undersoagelse af film i skolen

Folkeskoleloven indeholder flere gode intentioner om anvendelse af film og levende billeder i
skoleundervisningen. Film er etableret som valgfrit fag for skolens aeldste klasser med en
fagbeskrivelse, der satter fokus pa filmmediets virkemidler og produktionsforhold samt
feerdighed i at analysere og vurdere film. Film er desuden naevnt i fagbeskrivelserne for flere
af de obligatoriske fag, og isaer i danskfaget er der givet plads til at inddrage film i
undervisningen.

Set i forhold til filmmediets kulturelle og samfundsmaessige betydning ser det alligevel ud til,
at film og levende billeder lever en tilbagetrukket tilvaerelse i folkeskolen, og det fremstar
tilfeeldigt om elever forlader skolen med brugbar viden om filmens virkemidler, filmens
fortaelling og den danske og internationale filmhistorie. Mange laerere veelger dog at give film
en vagtig placering i undervisningen, og mange elever velger selv at inddrage film i
projektarbejder og andre undervisningsformer, hvor det er dem selv, der vaelger deres
materialer og kilder. Som fglge heraf har Det Danske Filminstitut oplevet en betydelig og
jaevnt stigende efterspargsel pa film, efteruddannelseskurser og andre
undervisningsressourcer fra skolerne.

Filminstituttet har derfor over en arrackke udviklet og gget indsatsen overfor skolerne
gennem en vifte af tilbud om ressourcer og aktiviteter, der kan understatte og kvalificere
brugen af film i undervisningen. Tilbuddene omfatter i overskrifter:

* Filmstriben (film som streaming video direkte til skolerne)

* Undervisningsmaterialer pa flere platforme

* Leaererkurser og efteruddannelse pa Paedagogisk Diplomniveau
* Med Skolen i Biografen (landsdakkende skolebioordning)

* FILM-X (interaktivt paedagogisk filmstudie)

* Seminarer og konferencer m. fokus pa film og filmpaedagogik.

En del af disse tilbud er udviklet i et taet samarbejde med andre aktarer pa det pasdagogiske
felt; Centre for undervisningsmidler, professionshgjskoler, undervisningsforlag,
Skoletjenesten, kommunale skoleforvaltninger mv.

Pa den baggrund har vi som en del af undersggelsen set narmere pa anvendelsen af film i
skolen, herunder film som redskab i undervisningen og for udviklingen af skolelivet. |
modsaetning til de foregaende kapitler handler det her ikke kun om spillefilm, men alle
former for film, der indgar i undervisningssammenhang. Den gennemfarte
sporgeskemaundersagelse og de kvalitative interviews med elever og laerere viser, at film er
et vigtigt undervisningsredskab.

Der er primaert tre forskellige mader, hvorpa film kan bruges som undervisningsredskab:

¢ Som filmfag, hvor det handler om at laere, hvordan man filmer, klipper og laver
film, hvor filmproduktion og den teoretiske og praktiske erkendelse er det
primaere formal.

* Som et redskab til gvrig laering, hvor film bliver brugt til at visualisere og forsta
undervisningens temaer.
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* Som ren underholdning eksempelvis ved et skolears afslutning eller op til en ferie.
| sidstnaevnte tilfaelde saettes filmene sjaeldent i relation til undervisningen.

Det er i naervaerende undersggelse film som undervisningsredskab, som har vaeret i fokus.
5.1 Elevernes perspektiv

Spegrgeskemaundersggelsen viser, at eleverne i grundskolen ikke ser film i skolen saerlig tit, og
at de gnsker, at film indgar som et mere centralt element i undervisningen.

Figur 5:1: Udsagn omkring film i skolen opdelt pa alder
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Eleverne synes for det farste ikke, at film bliver brugt nok i undervisningen og vil gerne have,
at man bruger film mere i skolen (67%). Det gaelder saerligt de elever, der ikke ser film i
skolen sa ofte. De kvalitative interviews peger desuden pa, at malgruppen ikke blot
eftersporger flere film i skolen, men ogsa, at der bruges film, som interesserer dem.

”Altsa vi ser sddan nogle ret ddrlige film, sddan nogle nederen nogle, sddan nogle gamle
film, der ikke er specielt gode”. Elev 5. klasse, provinsby.

For det andet viser spargeskemaundersggelsen, at eleverne generelt synes, at det er sjovt at
se film i skolen (81%), hvilket bekraftes af de kvalitative interviews.

”Det er sjovere at se film end at laese boger, fordi der er lyd pd og i boger er der heller ikke
sd meget farve pa og der bevaeger de sig heller ikke...det er bare sjovere at se film”. Elever
2. klasse, provinsby.

Samtidig med at det er sjovt, synes mange, at de laerer meget af at se film i skolen (56%), det
gaelder sarligt de &ldste. De bekraeftes ogsa af interviewene, idet eleverne efterhanden
bliver mere bevidste om, at de gerne vil laere noget i skolen - ogsa nar de ser film.
Interviewene peger derudover pa, at filmmediet opfattes som et undervisningsredskab og
meningsfuld laering, nar laererne far sat filmene ind i undervisningssammenhangen og
adresseret filmene i forhold til eleverne.
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5.2 Leerernes perspektiv
De laerere vi har interviewet peger pa, at film har en rackke potentialer som
undervisningsredskab.

For det farste er brugen af film i skolen med til at udvikle eleverne bade i og uden for skolen,
ligesom film er en vigtig del af almendannelsen.

”Film giver dem ogsd noget pd et metaniveau, de bliver bevidste ud over den konkrete
situation, som det er at se en film. De kan reflektere mere over det, de ser. De skal fx leere
at forholde sig kritisk til det de ser, det er ogsa en del af vores opgave at give dem i en tidlig
alder.” Laerer, provinsby.

For det andet er film et staerkt redskab til at skabe faelles billeder, referencer og erfaringer
at tage udgangspunkt i i undervisningen, hvilket ikke pa samme made er muligt, nar eleverne
laeser i en bog og danner deres egne indre billeder.

”Jeg havde en klasse til historie og vi havde om imperialismen og de havde rigtig svaert ved
at forstd det. Vi endte med at se Blood Diamond og i lyset af den film, forstod de pludselig
imperialismen”. Laerer, provinsby.

For det tredje laegger laererne vaegt pa, at film og levende billeder fylder meget i dagens
kultur- og samfundsliv. Derfor har eleverne brug for at have et indgaende kendskab til film og
medier for at kunne bega sig i dagens samfund og forholde sig kritisk til det, som medierne
viser.

”Jeg er forundret over, hvor lidt de kan omkring journalistik og nyhedsindslag. Hvis man
tager en avis, sd har de meget mere styr pa de forskellige elementer”. Laerer, Hovedstaden.

Pa den anden side giver laererne i undersggelsen udtryk for, at det kun er fa laerere, der
anvender film aktivt og at undervisningen i film er baret af ildsjaele. De peger pa forskellige
barrierer, der skal overvindes, for at film kan fa en tidssvarende plads i undervisningen:

* Film fylder for lidt i folkeskolens fagbeskrivelser og laeseplaner

* Der er for fa laerere, der har reelle kompetencer til at undervise i og om film. Der
er behov for uddannelse og efteruddannelse pa omradet.

*  Visningsforholdene pa skolerne er ofte mangelfulde.

* Der er stor uklarhed om rettigheder, nar det galder visning af spillefilm i
undervisningen.

Analysen viser altsa, at der er en stor interesse for film blandt elever og laerere, og at film

som undervisningsredskab rummer et stort potentiale, som kan udnyttes bedre end tilfaeldet
er i dag.
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