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Науɣный центр мирового уровня «ʂентр междисциплинарных исследований ɣело-
веɣеского потенциала» создан в ноябре ?;?; гN в рамках Национального проекта 
«Наука» как консорциум ɣетырех организаций K лидеров в данной области науɣного 
знанияP НИɿΈВʄЭQ РАНʁиɯСQ МɯИМО МИД России иΈИнститута ɩтнологии и антропологии 
имNΈНNНNΈМиклухо-Маклая РАНN 

Создание ʂентра стало самой масштабной в России инициативой в области социальных 
и гуманитарных наук за последние десятилетияN Среди его основных задаɣ K не только 
проведение исследований мирового уровня в области развития ɣеловеɣеского потенци-
алаQ но и налаживание кооперации с зарубежными организациями K лидерамиQ запуск 
образовательных программQ создание передовой науɣной инфраструктурыQ обеспе-
ɣение трансфера полуɣенных результатов в практику государственного управления 
и образованиеN 

ʂентр реализует E; науɣных проектовN Программа исследований охватывает клюɣевые 
аспекты ɣеловеɣеского потенциалаQ актуальные сегодня в глобальной повесткеP

Научный дайджест подготовлен в рамках проекта «Доказательная политика 
в области развития человеческого потенциала креативных индустрий: 
оценка эффективности и проектирование мер поддержки».
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Введение

Одним из современных глобальных трендов социально-ɩкономиɣеского развития стало 
формирование креативных индустрий K видов деятельностиQ основанных на индиви-
дуальном творɣествеQ навыках и талантахQ имеющих потенциал создания добавленной 
стоимости и рабоɣих мест за сɣет использования интеллектуальной собственности 
hНИɿ ВʄЭQ ?;?>�iN По самым скромным оценкамQ вклад креативного сектора в глобаль-
ный ВВП K не менее @oQ примерно столько же составляет его доля в мировой торговле 
h5.#4!$Q ?;??iQ а доля в занятости достигает CN?o h5.%3#/Q ?;??iN 

Поддержка креативных индустрий сегодня выходит за рамки отраслевой политики и мо-
жет рассматриваться как новая парадигма территориального развитияN Креативный сек-
тор способен обеспеɣить многоɣисленные социально-ɩкономиɣеские ɩффекты не только 
в мегаполисахQ но и за их пределамиN Это преображение городской среды и повышение 
ее привлекательности для талантовR создание новых рабоɣих мест и развитие предприни-
мательстваR диверсификация и рост устойɣивости локальных ɩкономикN

В ?;?> гN в России была принята Концепция развития творɣеских fкреативныхg ин-
дустрий и механизмов осуществления их государственной поддержки в крупных 
и крупнейших городских агломерациях до ?;@; года fдалее K КонцепцияgQ нацелен-
ная на активное содействие развитию креативных индустрий в регионахN Документ 
предусматривает принцип «локализации»Q тNеN сохранение регионального размещения 
креативных индустрий при глобализации и расширении рынкаQ в том ɣисле при выходе 
на международные платформыN

В Концепции указаноQ ɣто для оценки ɩффективности государственного управления 
в креативном секторе требуется разработка индексов креативного потенциала и до-
ступности механизмов государственной поддержки в регионах РоссииN Для решения 
ɩтих задаɣ необходима надежная ɩмпириɣеская базаQ которая позволяла бы сопостав-
лять субɦекты Российской ʀедерации по уровню развития креативных индустрийQ выяв-
лять проблемы и тоɣки роста для каждого регионаN Это и определило цель настоящего 
исследованияQ состоящую в формировании рейтинга развития креативных индустрий 
в регионах России fдалее K рейтингgN Клюɣевые задаɣи исследованияP

• обɦективная оценка развития креативных индустрий в регионах РоссииR

• выявление формирующихся региональных моделей развития креативных 
индустрийR

• определение клюɣевых особенностей и факторов успеха регионов-лидеровR

• идентификация наиболее дефицитных региональных специализаций в креативной 
сфереN

Результаты исследования могут представлять интерес для руководителей региональ-
ныхQ муниципальных и федеральных органов власти при разработке и реализации по-
литики в сфере креативных индустрийQ а также для представителей бизнесаQ ɩкспертов 
и исследователей в сфере креативной ɩкономикиN
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Методология

Основой для рейтингования субɦектов Российской ʀедерации1 стала сформированная 
ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ уникальная база данныхQ характеризующая уровень и условия раз-
вития креативного сектора в российских регионахN Она вклюɣает сведения о >C креа-
тивных индустрияхQ отобранных в соответствии с классификационной собирательной 
группировкойQ разработанной ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ на базе ОКВЭД?? fсмN Приложение >gP 
архитектураR дизайнR звукозаписьR издательская деятельностьR исполнительские искус-
стваR ИТ и видеоигрыR кино и анимацияR модаR музеиQ библиотекиQ архивыR образование 
в креативных индустрияхR промыслы и ремеслаR реклама и пиарR телерадиовещаниеR фо-
тографияR художественное творɣествоR ювелирное дело@N 

Истоɣниками информации послужили данные РосстатаQ Минкультуры РоссииQ Роспа-
тентаQ Банка РоссииQ ʀедеральной налоговой службыQ Минцифры РоссииQ интернет-
ресурсы органов государственной власти субɦектов Российской ʀедерации и центров 
кластерного развитияQ специализированные базы региональных нормативных право-
вых актовN

Система показателей рейтинга состоит из AE индикаторов fсмN Приложение ?gQ сгруппи-
рованных в >? рубрик и распределенных по ɣетырем тематиɣеским разделам fрисN >gP

• «Социально-ɩкономиɣеские условия» fрубрики «Благосостояние и ɩкономика»Q «Обра-
зование»Q «Интеллектуальная собственность» и «ʂифровизация»gR

• «Культурная среда»R 

• «Экономика креативных индустрий» fрубрики «Активы креативных индустрий»Q «Ка-
дры креативных индустрий»Q «Продукция креативных индустрий»gR

• «Поддержка креативных индустрий» fрубрики «Нормативная правовая база»Q «Орга-
низационное обеспеɣение»Q «Региональные налоговые льготы»Q «ɿɣастие в федераль-
ных программах»gN

В целях сопоставительного анализа и ранжирования субɦектов Российской ʀедерации 
разработан Российский региональный индекс креативных индустрий fдалее K РРИКИgQ 
который формируется на основе знаɣений всех показателей рейтинга fсмN пNΈ> При-
ложения @gN Дополнительно определен субиндекс «Потенциал развития креативного 
сектора»Q рассɣитанный как среднее арифметиɣеское знаɣений показателейQ относя-
щихся к тематиɣеским разделам «Социально-ɩкономиɣеские условия»Q «Культурная 
среда» и «Поддержка креативных индустрий»N О достигнутом уровне развития можно 
судить по знаɣениям субиндекса «Экономика креативных индустрий»N 

1  Сбор информации осуществлен без уɣета Донецкой Народной Республики fДНРgQ Луганской Народной Республики 
fЛНРgQ ɳапорожской и ʁерсонской областейN

? Общероссийский классификатор видов ɩкономиɣеской деятельности ОК ;?F-?;>A fКДɱС РɱДN ?g fутвержден Приказом 
Росстандарта от @>N;>N?;>A � >A-стgN

@ Данная классификация была апробирована ранее при выполнении исследования «Креативные специализации россий-
ских городов» в рамках исследовательской программы науɣного центра мирового уровня «ʂентр междисциплинарных 
исследований ɣеловеɣеского потенциала» hНИɿ ВʄЭQ ?;??�iN
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По итогам распределения субɦектов в соответствии с вышеуказанными субиндексами 
выделены ɣетыре региональные модели развития креативного сектора K «лидеры»Q 
«ɩволюционные»Q «ɩффективные»Q «догоняющие»Q K отлиɣающиеся друг от друга ɩффек-
тивностью использования имеющегося потенциалаQ мерами поддержки и креативными 
специализациями fспециализациями в сфере креативных индустрийgN Последние опре-
делены на основе коɩффициентов локализации креативных индустрийQ рассɣитанных 
исходя из ɣисленности занятых в ɩтих отраслях fсмN пNΈ? Приложения @gN Анализ специ-
ализаций позволил создать ɩкономиɣеские портреты региональных креативных инду-
стрийQ которые в перспективе могут служить обоснованием для выбора приоритетных 
направлений их государственной поддержкиN 
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Рисунок >
Структура рейтинга

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭN
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Ключевые результаты

Рейтинг развития креативных индустрий в регионах России представляет собой ре-
зультат ранжирования субɦектов Российской ʀедерации по знаɣению РРИКИN Позиции 
по его отдельным рубрикам позволяют провести более детальный анализ сильных сто-
рон и потенциальных тоɣек роста регионов fтаблN >gN 

Таблица >
Рейтинг субъектов Российской Федерации по значению РРИКИ  
и региональные профили по рубрикам рейтинга: 2023
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1 Москва

? Санкт-Петербург

@ Новосибирская область

A Томская область

5 Республика Татарстан

C Ивановская область

7 Белгородская область

E Нижегородская область

F Костромская область

>; Свердловская область

11 ɿльяновская область

>? Тюменская область

>@ Орловская область
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>A Калининградская область

15 Республика Саха fЯкутияg

>C Красноярский край

17 Астраханская область

>E Новгородская область

>F Вологодская область

?; Челябинская область

?> Архангельская область

?? Республика Мордовия

?@ Республика Северная 
Осетия K Алания

?A Пензенская область

?B Рязанская область

?C Республика Карелия

?D Севастополь

?E Липецкая область

?F Ярославская область

@; Республика Крым

@> Омская область

@? Воронежская область

fпродолжениеg
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@@ Калужская область

@A ʁанты-Мансийский 
автономный округ K ʊгра

@B Смоленская область

@C Кировская область

@D Самарская область

@E Саратовская область

@F Волгоградская область

A; Тульская область

A> Караɣаево-Черкесская 
Республика

A? Чувашская Республика

A@ Республика Марий Эл

AA Приморский край

AB Иркутская область

AC Пермский край

AD Курская область

AE Камɣатский край

AF Владимирская область

B; ʁабаровский край

51 Московская область

fпродолжениеg



E

Ра
нг

 п
о 

РР
И

КИ

Регион >N
>N

 Б
ла

го
со

ст
оя

ни
е 

и 
ɩк

он
ом

ик
а

>N
?N

 О
бр

аз
ов

ан
ие

>N
@N

 И
нт

ел
ле

кт
уа

ль
на

я 
со

бс
тв

ен
но

ст
ь

>N
AN

 ʂ
иф

ро
ви

за
ци

я

?N
 К

ул
ьт

ур
на

я 
ср

ед
а

@N
>N

 А
кт

ив
ы

 к
ре

ат
ив

ны
х 

ин
ду

ст
ри

й

@N
?N

 К
ад

ры
 к

ре
ат

ив
ны

х 
ин

ду
ст

ри
й

@N
@N

 П
ро

ду
кц

ия
 к

ре
ат

ив
ны

х 
ин

ду
ст

ри
й

AN
>N

 Н
ор

м
ат

ив
на

я 
пр

ав
ов

ая
 

ба
за

AN
?N

 О
рг

ан
из

ац
ио

нн
ое

 
об

ес
пе

ɣе
ни

е

AN
@N

 Р
ег

ио
на

ль
ны

е 
на

ло
го

вы
е 

ль
го

ты

AN
AN

 ɿ
ɣа

ст
ие

 в
 ф

ед
ер

ал
ьн

ы
х 

пр
ог

ра
м

м
ах

B? Краснодарский край

B@ ɿдмуртская Республика

BA ɳабайкальский край

55 Ростовская область

BC Республика Калмыкия

57 Магаданская область

BE Республика Коми

BF Республика Башкортостан

C; Республика Адыгея

C> Брянская область

C? Мурманская область

C@ Республика Бурятия

CA Ямало-Ненецкий 
автономный округ

CB Сахалинская область

CC Псковская область

CD Тамбовская область

CE Тверская область

CF Кемеровская область

D; Республика ʁакасия

fпродолжениеg
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71 Республика Алтай

D? Ненецкий автономный 
округ

D@ Алтайский край

DA Ставропольский край

75 Чукотский автономный 
округ

DC Республика Тыва

77 Оренбургская область

DE Чеɣенская Республика

DF ɱврейская автономная 
область

E; Республика Дагестан

E> Курганская область

E? Кабардино-Балкарская 
Республика

E@ Ленинградская область

EA Республика Ингушетия

EB Амурская область

ɳнаɣение показателя по рубрикеP

 максимальное f>g

 высокое f;NCK;NFFg

 среднее f;N?BK;NBFg

 умеренное f;N;>K;N?Ag

 минимальное f;g

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭN

fоконɣаниеg
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Определены четыре группы регионов 
с различными паттернами развития креативных индустрий 
и условиями достижения лидерства

По итогам ранжирования регионов по знаɣению РРИКИ выделены ɣетыре их группы 
fтаблN ?gN

Таблица ?
Профили групп регионов по рубрикам рейтинга: 2023
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«Лидеры»

МоскваQ Санкт-ПетербургQ Новосибирская областьQ Томская областьQ Республика ТатарстанQ 
Ивановская областьQ Белгородская областьQ Нижегородская областьQ Костромская областьQ 
Свердловская областьQ ɿльяновская областьQ Тюменская областьQ Орловская областьQ Кали-
нинградская областьQ Республика Саха fЯкутияgQ Красноярский крайQ Астраханская областьQ 
Новгородская областьQ Вологодская областьQ Челябинская областьQ Архангельская область

«Эволюционные»

Республика МордовияQ Республика Северная Осетия K АланияQ Пензенская областьQ Рязан-
ская областьQ Республика КарелияQ СевастопольQ Липецкая областьQ Ярославская областьQ 
Республика КрымQ Омская областьQ ʁанты-Мансийский автономный округ K ʊграQ Киров-
ская областьQ Волгоградская областьQ Тульская областьQ Караɣаево-Черкесская РеспубликаQ 
Приморский крайQ Курская областьQ Камɣатский крайQ Владимирская область

«Эффективные»

Воронежская областьQ Калужская областьQ Смоленская областьQ Самарская областьQ 
Саратовская областьQ Чувашская РеспубликаQ Республика Марий ЭлQ Иркутская областьQ 
Пермский крайQ ʁабаровский крайQ Московская областьQ Краснодарский крайQ ɿдмуртская 
РеспубликаQ ɳабайкальский крайQ Ростовская область

«Догоняющие»

Республика КалмыкияQ Магаданская областьQ Республика КомиQ Республика Башкорто-
станQ Республика АдыгеяQ Брянская областьQ Мурманская областьQ Республика БурятияQ 
Ямало-Ненецкий автономный округQ Сахалинская областьQ Псковская областьQ Тамбовская 
областьQ Тверская областьQ Кемеровская областьQ Республика ʁакасияQ Республика АлтайQ 
Ненецкий автономный округQ Алтайский крайQ Ставропольский крайQ Чукотский автономный 
округQ Республика ТываQ Оренбургская областьQ Чеɣенская РеспубликаQ ɱврейская автоном-
ная областьQ Республика ДагестанQ Курганская областьQ Кабардино-Балкарская РеспубликаQ 
Ленинградская областьQ Республика ИнгушетияQ Амурская область

ɳнаɣение показателя по рубрикеP

 максимальное f>g

 высокое f;NCK;NFFg

 среднее f;N?BK;NBFg

 умеренное f;N;>K;N?Ag

 минимальное f;g

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭN
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Первая группа K «лидеры». В нее входят регионQ занявший первое место в рейтингеQ 
и еще ?; субɦектовQ у которых интегральный индекс отлиɣается от результата победи-
теля не более ɣем на C;oN Свыше трети представителей ɩтой группы fE из ?>g имеют 
в своем составе город-миллионерN «Лидеры» характеризуются высоким уровнем урба-
низации fDDoQ для сравненияP в среднем по России K DBogQ вовлеɣенности населения 
в культурную жизнь fпосещаемость музеев и театров превышает средние знаɣения 
по стране на @F и @;o соответственноg и цифровизации fзатраты на обуɣение сотрудни-
ков цифровым навыкам в расɣете на одного работника выше среднероссийского знаɣе-
ния в @NC разаQ а на сквозные цифровые технологии K в >N@ разаgN С некоторой степенью 
условности можно сказатьQ ɣто ɩти субɦекты историɣески играли роль ɩкономиɣеских 
и культурных центров в своих макрорегионахQ ɣто способствовало возникновению мно-
жества предпосылок для развития креативных индустрийN 

«Лидеры» превосходят другие регионы по большинству аспектовQ анализируемых в рей-
тингеQ однако наиболее явно выделяются развитой ɩкономикой креативных индустрийN 
По данному направлению они опережают остальные субɦекты Российской ʀедерации 
в среднем в ?NA разаN ТакQ доля креативных индустрий в общем обɦеме отгруженной про-
дукции в первой группе составляет @NBoQ ɣто поɣти в ?NB раза выше среднего показателя 
по стране f>NAogN Размер заработной платы работников креативных индустрий в регио-
нах-«лидерах» в >N@ раза превосходит средний размер оплаты труда в ɩтих субɦектахQ 
в то время как в остальных регионах ɩти показатели практиɣески равныN

ɱще одна отлиɣительная ɣерта «лидеров» K более развитая инфраструктурная поддержка 
креативного сектораN В рассматриваемой группе сосредотоɣены >A из >F fDAog региональ-
ных институтов развития креативных индустрийN На один регион здесь приходится при-
мерно два креативных кластераQ тогда как в среднем по всем субɦектам K менее одногоN

Во вторую группу попали @A регионаQ у которых знаɣение РРИКИ отлиɣается от резуль-
тата «ɣемпиона» рейтинга более ɣем на C;oQ но менее ɣем на CFoN По уровню соци-
ально-ɩкономиɣеского развития и урбанизации они несколько уступают «лидерам»N 
СоответственноQ и городов-миллионеров во второй группе знаɣительно меньше K они 
присутствуют всего в семи субɦектахN Эти регионы близки друг к другу по степени 
цифровизации и культурной средеQ но разлиɣаются с тоɣки зрения соотношения меж-
ду достигнутыми результатами развития креативных индустрий fтематиɣеский раздел 
«Экономика креативных индустрий»g и их потенциалом fтематиɣеские разделы «Соци-
ально-ɩкономиɣеские условия»Q «Культурная среда»Q «Поддержка креативных инду-
стрий»gN Во второй группе можно выделить две подгруппыP

• «эволюционные» f>F регионовg K при высоком потенциале результаты развития креа-
тивных индустрий пока ниже средних по РоссииR

• «эффективные» f>B регионовg K напротивQ при умеренном потенциале результаты 
развития креативных индустрий превышают средние по странеN

Большинство «ɩволюционных» регионов f>B из >Fg расположены в европейской ɣасти 
РоссииQ особенно велико их ɣисло в ʂентральном федеральном округе fCgN Их характерная 
ɣерта K развитие креативных индустрийQ опирающихся преимущественно на культурные 
традиции и ориентированных на удовлетворение местного спроса на культурные блага 
fдеятельность в сфере искусстваQ библиотекиQ архивыQ музеи и проɣие обɦекты культурыQ 
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телерадиовещание). На рассматриваемые субъекты приходится в 1.7 раза больше организа-
ций народных художественных промыслов, получающих поддержку из средств федераль-
ного бюджета, в расчете на 10 тыс. человек населения, чем в среднем по России, и в 1.2 раза 
больше, чем в регионах-«лидерах». При этом удельный вес организаций креативных инду-
стрий в общем объеме отгруженных товаров, выполненных работ и услуг и экспорт креатив-
ных услуг у «эволюционных» ниже, чем в среднем по России, на 42 и 43% соответственно.

Что касается инструментов поддержки креативных индустрий, «эволюционные» регио-
ны более склонны к применению предусмотренных в региональном законодательстве 
налоговых льгот (например, по налогу на совокупный доход) и к стратегическому плани-
рованию креативного вектора. В то же время институты развития в них представлены 
в 4 раза реже, чем у «лидеров».

Таким образом, креативные индустрии в рассматриваемой группе органично сосуще-
ствуют со сферой культуры, однако обеспечивают менее заметные экономические 
результаты по сравнению с «лидерами». 

Группа «эффективных» регионов, география которых несколько смещена в сторону 
Приволжского федерального округа, отличается достаточно скромными значениями 
показателей социально-экономического развития. По объему ВРП на душу населения 
они на 14% уступают «эволюционным», при этом выигрывают по относительной вели-
чине отгруженных организациями креативных индустрий товаров, работ, услуг (на 21%), 
а также по экспорту телекоммуникационных, компьютерных и информационных услуг 
и услуг в сфере культуры и отдыха (на 88%). Подобные результаты могут быть обуслов-
лены более высокой долей ИТ-специалистов в структуре креативной занятости «эффек-
тивных» регионов и бóльшим числом субъектов, специализирующихся на моде и архи-
тектуре – индустриях, тесно связанных с промышленными отраслями. 

Другая важная предпосылка развития креативных индустрий в «эффективных» регио-
нах – более активное использование механизмов защиты интеллектуальной собствен-
ности: по числу патентных заявок на изобретения в расчете на 10 тыс. занятых в эко-
номике они опережают группу «эволюционных» в среднем на 32%, а на промышленные 
образцы – на 59%.

Культурная среда «эффективных» субъектов имеет несколько особенностей. Так, 
по популярности культурно-массовых мероприятий, организуемых культурно-досу-
говыми учреждениями, эта группа опережает среднероссийский показатель на 10%, 
а «лидеров» – на 8%. Однако музеи, концерты и театры здесь посещают соответственно 
на 89, 80 и 23% реже, чем в регионах первой группы. Что касается мер государственной 
поддержки, то «эффективные» вводят налоговые льготы почти вдвое реже, чем «эволю-
ционные», но чаще привлекают федеральное финансирование: на создание школ креа
тивных индустрий, проекты формирования комфортной городской среды – в 1.1 раза; 
на субсидии некоммерческим организациям на поддержку независимых театральных 
и музыкальных коллективов – в 1.3 раза.

Следовательно, «эффективные» регионы при умеренных по сравнению с «лидерами» 
и «эволюционными» исходных ресурсах для развития креативного сектора достига-
ют заметных результатов за счет специализации на индустриях, ориентированных 



>@

на ɩкономикуQ опыта работы с интеллектуальной собственностью и активного уɣастия 
в федеральной политикеN

НаконецQ в группу «догоняющих» K самую многоɣисленную K вошли @; субɦектовQ отстаю-
щих по знаɣению РРИКИ от лидера более ɣем на CFoN Эти регионы менее урбанизированыP 
доля городского населения в них составляет в среднем CBoQ а город-миллионер есть только 
в Республике БашкортостанN На «догоняющих» приходится более половины всех республик 
и автономных округов страныR среди них широко представлены регионы Северо-Кавказ-
ского федерального округа fB из Dg и Дальнего Востока fC из >>gN Наибольшее отставание 
наблюдается по ɩкспорту телекоммуникационныхQ компьютерныхQ информационных услуг 
и услуг в сфере культуры и отдыха fв >> раз нижеQ ɣем в среднем по РоссииgR удельному весу 
организаций креативных индустрий в общей стоимости нематериальных и внеоборотных 
активов fв B и A раза соответственноgR доле отгруженной продукцииQ приходящейся на креа-
тивные индустрии fв ?NB разаgR а также по инфраструктуре поддержкиP в субɦектах рассма-
триваемой группы отсутствуют институты развития креативных индустрийQ а креативных 
кластеров на один регион приходится поɣти в пять раз меньшеQ ɣем в среднем по странеN 
Для «догоняющих» характерна низкая доля медиа- и функциональных индустрийP удельный 
вес таких современных и бизнес-ориентированных видов деятельностиQ как ИТQ реклама 
и связи с общественностьюQ в общей ɣисленности занятых в креативных индустриях замет-
но нижеQ ɣем в других группахQ например в «ɩволюционной» fBo против >?ogN 

Лидерство начинается с креативной экономики

Дифференциация регионов по уровню развития креативной ɩкономики гораздо суще-
ственнееQ ɣем в сфере культурыN ТакQ топ->; субɦектов превзошли десяткуQ замыкаю-
щую рейтингQ по среднему знаɣению субиндекса «Экономика креативных индустрий» 
в CND разаQ а субиндекса «Культурная среда» K в >ND разаN Особенно ɩто видно по вкладуQ 
который вносит каждый тематиɣеский раздел в общее знаɣение РРИКИ fрисN ?gN 

Каждая из ɣетырех выделенных групп регионов характеризуется специфиɣеским от-
раслевым профилем fтаблN @gN В ɣастностиQ «лидеры» специализируются на медиаинду-
стриях K издании программного обеспеɣения fB регионовgQ разработке программного 
обеспеɣения и консультационных услугах в данной области fк «лидерам» относятся 
E из >> регионов с ɩтим профилем деятельностиgN
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Субиндекс «Социально-ɩкономиɣеские условия»

Субиндекс «Культурная среда»

Субиндекс «Экономика  креативных индустрий»

Субиндекс «Поддержка креативных индустрий»

Рисунок ?
Вклад субиндексов в РРИКИ отдельных групп регионов: 2023, %
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>A

Представители другой группыQ расположенной в верхней половине рейтингаQ K «ɩффек-
тивные» K преуспевают в таких функционально-ориентированных креативных индустри-
яхQ как мода и архитектураN Рассматриваемые специализации встреɣаются у них на @;o 
ɣащеQ ɣем в среднем по РоссииN Соседствующие с «ɩффективными» в рейтинге «ɩволю-
ционные» более успешны в медиаиндустриях fиздательской деятельностиQ телерадио-
вещанииgQ предназнаɣенных для трансляции культурного контентаN

Спектр креативных специализаций регионов

Наиболее распространенные отрасли специализации российских регионов K локаль-
ные индустрииQ тесно связанные с культуройP музейноеQ библиотеɣное и архивное дело 
fтакие специализации имеют D? регионаgQ исполнительское искусство fCBgQ издание 
книг и периодики fA? регионаgN Самыми редкими оказались креативные индустрииQ 
ориентированные на цифровые технологииP на ИТ и видеоиграх специализируются 
лишь >? регионовQ на рекламной деятельности K только EN

Таблица @
Креативные специализации групп регионов по значению РРИКИ 

Тип  
креативной  
индустрии

Креативная индустрия «Лидеры» «Эволюционные» «Эффективные» «Догоняющие»

ʀ
ун

кц
ио

на
ль

ны
е Мода

Архитектура

Реклама и пиар

Дизайн

М
ед

иа

Издательская  
деятельность

ИТ и видеоигры

Кино и анимация

ɳвукозапись

Телерадиовещание

Ку
ль

ту
рн

ы
е Исполнительские искусства 

и художественное  
творɣество

БиблиотекиQ музеиQ архивы

Доля регионов K уɣастников группыQ имеющих соответствующие отраслевые 
специализацииP

оɣень высокая f�DBog
высокая fB;KDBog
средняя f?BKB;og

умеренная f>;K?Bog
минимальная f�>;og

ПримеɣаниеN По каждой группе суммировалось ɣисло регионовQ имеющих соответствующую отраслевую специализа-
циюQ после ɣего определялась доля регионов с определенной специализацией в общем ɣисле уɣастников группыN

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ по данным РосстатаN
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«Догоняющие» регионы выделяются прежде всего традиционными креативными спе-
циализациямиQ такими как исполнительские искусства и художественное творɣествоQ 
а также библиотекиQ музеи и архивы fпо F@o от общего ɣисла уɣастников группыgN

Неоднородность – креативная и географическая

Полуɣенные знаɣения РРИКИ свидетельствуют о неравномерном развитии креативных 
индустрий в регионахP три ɣетверти субɦектов отстают от столицы по знаɣению индекса 
более ɣем на C;oN 

Среди предпосылок развития креативных индустрий сильнее всего регионы поляризуют 
индикаторы изобретательской активностиN ТакQ по ɣислу патентных заявок на изобре-
тения в расɣете на >; тысN ɣеловек населения субɦекты из топ->; по ɩтому показателю 
опережают десятку отстающих в ?B разN Разрыв по аналогиɣному показателю для полез-
ных моделей еще больше K A> разN

Неоднородность наблюдается не только по уровню развития креативных индустрийQ 
но и по территориальному расположению регионов разных группN Поɣти половина пред-
ставителей первой группы f>; из ?>g расположены в ʂентральном и Северо-ɳападном 
федеральных округахN Около двух третей регионов ʂентрального федерального окру-
га K «лидеры» fBg или «ɩволюционные» fCgQ и только три K «догоняющие»N 

Среди регионов ʊжного и Северо-Кавказского федеральных округов примерно по-
ловина fD из >Bg относятся к «догоняющим» и только один fАстраханская областьg K 
к «лидерам»N Схожая ситуация наблюдается и в Дальневостоɣном федеральном округеP 
C из >> регионов оказались в последней группеQ среди «лидеров» K только Республика 
Саха fЯкутияgN В Приволжском федеральном округе C из >A субɦектов сосредотоɣены 
в группе «ɩффективных» и только два имеют статус «догоняющих»N

Наиболее равномерно по уровню развития креативных индустрий распределены регионы 
ɿральского федерального округаN Три из них fСвердловскаяQ Челябинская и Тюменская 
областиg вошли в группу «лидеров»Q два K «догоняющих» и один K «ɩволюционных»N
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Социально-экономические условия

Богатый креативный мир 
не самых состоятельных регионов

ɿровень развития креативных индустрий не всегда связан с благосостоянием регионовN 
Примерно в каждом пятом субɦекте-«лидере» fA из ?>g велиɣина ВРП на душу населения 
ниже медианного знаɣения по стране fрисN @gN В то же время по некоторым «креативным» 
показателям регионы с более низким уровнем ɩкономиɣеского развития кратно превос-
ходят остальныхN НапримерQ ɿльяновская областьQ отстающая по велиɣине ВРП на душу 
населения от медианного знаɣения по России на ?DoQ занимает первое место в стране 
по ɣислу патентных заявок на полезные модели в расɣете на >; тысN ɣеловек занятыхN 
Костромская областьQ где показатель подушевого ВРП на @?o ниже медианного в стра-
неQ K первая по охвату населения концертными организациями и библиотекамиQ вторая 
по ɣислу патентных заявок на промышленные образцы в расɣете на >; тысN ɣеловек 
занятых и удельному весу организаций креативных индустрий в общем обɦеме создавае-
мых в регионе товаровQ работ и услугN Ивановская областьQ в которой уровень подушевого 

0

0.1

0.2

0.3

0.4

0.5

0.6

0.7

0.6

М
ос

кв
а

0.5

Са
нк

т-
П

ет
ер

бу
рг

0.4

Н
ов

ос
иб

ир
ск

ая
об

ла
ст

ь

0.3

То
м

ск
ая

 о
бл

ас
ть

0.3

Ре
сп

уб
ли

ка
 Т

ат
ар

ст
ан

0.3

И
ва

но
вс

ка
я 

об
ла

ст
ь

0.3

Бе
лг

ор
од

ск
ая

об
ла

ст
ь

0.3

Н
иж

ег
ор

од
ск

ая
об

ла
ст

ь

0.3

Ко
ст

ро
м

ск
ая

 о
бл

ас
ть

0.3

Св
ер

дл
ов

ск
ая

 о
бл

ас
ть

0.3

ɿл
ья

но
вс

ка
я 

об
ла

ст
ь

0.3

Тю
м

ен
ск

ая
 о

бл
ас

ть

0.3

О
рл

ов
ск

ая
 о

бл
ас

ть

0.3

К
ал

ин
ин

гр
ад

ск
ая

об
ла

ст
ь

0.3

Ре
сп

уб
ли

ка
 С

ах
а

fЯ
ку

ти
яg

0.3

Кр
ас

но
яр

ск
ий

 к
ра

й

0.3

Ас
тр

ах
ан

ск
ая

 о
бл

ас
ть

0.3

Н
ов

го
ро

дс
ка

я 
об

ла
ст

ь

0.3

Во
ло

го
дс

ка
я 

об
ла

ст
ь

0.3

Че
ля

би
нс

ка
я 

об
ла

ст
ь

0.3

Ар
ха

нг
ел

ьс
ка

я 
об

ла
ст

ь

565

 ТысN рубN

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800

20001935

1754

581
661

888

306

882

597

387

710

412

992

468

660

1637

1074

661
580

882

595 603

ɳнаɣение РРИКИ fлевая шкалаgP

регионыQ имеющие в своем составе
города-миллионеры 
регионыQ не имеющие в своем составе
города-миллионеры 

ВРП на душу населенияQ тысN рубN
fправая шкалаg
Медианное знаɣение ВРП на душу населенияQ
тысN рубN fправая шкалаg

Рисунок @
ВРП на душу населения регионов первой группы по значению РРИКИ

ПримеɣаниеN ВРП на душу населения K по данным за ?;?> гN

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ по данным РосстатаN
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благосостояния ниже медианного на ACoQ K номер один по удельному весу организаций 
креативных индустрий в общей стоимости внеоборотных активовQ а также по доле креа-
тивного бизнеса в общем обɦеме отгруженных товаровQ выполненных работ и услугN

Креативная сила регионов, имеющих в своем составе 
города-миллионеры 

Половина регионовQ в состав которых входят города-миллионеры fE из >CgQ относятся 
к «лидерам»Q еще семь K к «ɩволюционным» или «ɩффективным»Q и только один K 
к «догоняющим»N Самая высокая концентрация субɦектовQ имеющих в своем составе 
«миллионник»Q наблюдается в верхней десятке рейтинга fшесть субɦектовP МоскваQ 
Санкт-ПетербургQ Новосибирская областьQ Республика ТатарстанQ Нижегородская 
и Свердловская областиgN 

РегионыQ на территории которых находятся города-миллионерыQ превосходят остальные 
субɦекты по всем рассматриваемым параметрам креативных индустрий K отлиɣаются 
развитой креативной ɩкономикойQ благоприятными социально-ɩкономиɣескими усло-
виями и активной государственной поддержкойN Наиболее серьезного преимущества 
ɩти регионы достигли в сфере ɩкономики креативных индустрийQ опередив остальные 
субɦекты по знаɣению соответствующего субиндекса поɣти вдвое fв том ɣисле за сɣет 
развитого ɩкспорта креативных услугQ средний уровень которого в расɣете на > тысN рубN 
ВРП пятикратно превышает показатель других регионовgR по субиндексам «Социально-
ɩкономиɣеские условия» и «Поддержка креативных индустрий» K в >NA разаN Преимуще-
ство по данным тематиɣеским разделам сохраняетсяQ даже если не брать в расɣет явных 
лидеров K Москву и Санкт-ПетербургN

Москва и Санкт-Петербург – авторы креативного хет-трика 

Москва и Санкт-Петербург занимают особое местоN Они вошли в тройку луɣших сразу 
по трем разделам рейтинга K «Социально-ɩкономиɣеские условия» f>-е и ?-е места 
соответственноgQ «Экономика креативных индустрий» f>-е и @-еg и «Поддержка креа-
тивных индустрий» f>-е и ?-еgN 

Лидерство столиц обеспеɣивается широким набором факторовQ многие из которых 
присущи двум ведущим городам одновременноN Они доминируют по следующим на-
правлениям развития креативного сектораP

• образовательной среде K за сɣет самого большого ɣисла вузовQ вошедших в топ-
B;; по версии Московского международного рейтинга «Три миссии университета» 
fМосква K >-е местоQ Санкт-Петербург K ?-еgQ существенной концентрации студентов 
f>-е и A-е соответственноg и высокообразованного населения f>-е и B-еgR 

• активности патентования изобретений f>-е и @-е местаgQ полезных моделей 
fA-е и @-еgQ промышленных образцов f>-е и B-еg и регистрации товарных знаков 
f>-е и ?-еgR 

• цифровизацииQ в том ɣисле обеспеɣиваемой самой большой долей организаций 
с доступом к высокоскоростному интернету f>-е и ?-е местаgQ высокими затратами 
на обуɣение сотрудников цифровым навыкам f?-е и B-еgR 
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• занятости в креативных индустриях f?-е и @-е местаgQ заработной плате в них 
f?-е и >-еg и кадровому потенциалу в креативном сектореQ формируемому студента-
ми творɣеских специальностей f>-е и ?-еgR 

• вкладу организаций креативного сектора в общий обɦем отгруженных товаровQ вы-
полненных работ и услуг f@-е и A-е местаgQ ɩкспорту креативных услуг f?-е и >-еgR

• поддержке креативного сектора ɣерез формирование креативных кластеров 
f>-е и ?-е местаgN

Таким образомQ Москва и Санкт-Петербург повторили паттернQ свойственный регио-
нам с крупнейшими городамиQ но в то же время достигли серьезного преимущества 
по сравнению с остальными субɦектами по каждому из тематиɣеских направлений K 
более ɣем двукратного по социально-ɩкономиɣеским условиям и поддержке креатив-
ного сектораQ ɣетырехкратного по креативной ɩкономикеN

Административный статус не стал уникальным фактором 
развития креативных индустрий

Среди национально-территориальных образований России в ɣисло «лидеров» вошли 
лишь Республика Татарстан fB-е местоg и Республика Саха fЯкутияg f>B-еgN Девять регио-
нов оказались во второй группеQ еще >C K в третьейN 

Сильнее всего республики и автономные округа уступают другим субɦектам по уровню 
развития креативной ɩкономики fв >NE разаgN Однако в нормотворɣестве и стратеги-
ɣеском планировании креативного сектора они превзошли остальные регионыP среди 
>> российских субɦектовQ утвердивших стратегиюQ концепцию или дорожную карту раз-
вития креативных индустрийQ более половины имеют статус республики или автономно-
го округа fреспублики Саха fЯкутияgQ Северная Осетия K АланияQ КрымQ ʁанты-Мансий-
ский автономный округ K ʊграQ Чувашская РеспубликаQ Республика КомиgN В то же время 
остальные формы поддержки креативных индустрий в территориальных образованияхQ 
сформированных по национально-ɩтниɣеским признакамQ развиваются менее активноN 
НапримерQ специализированные институты поддержки и креативные кластеры в них 
создаются соответственно в A и ?NE раза режеQ ɣем в среднем в краях и областяхN

Студенческие регионы наиболее изобретательны

ɿрбанизированные регионы с высокой концентрацией студентов демонстрируют ре-
кордную активность в регистрации интеллектуальной собственностиN Среди таких 
субɦектов K МоскваQ Санкт-ПетербургQ Томская и Новосибирская областиQ Республика 
ТатарстанN Они опережают другие регионы по ɣислу патентных заявок на изобретения 
в расɣете на >; тысN ɣеловек населения в @NC разаR на полезные модели и промышлен-
ные образцы K в ?NE разаN 

Максимальная концентрация студентов ожидаемо наблюдается в регионахQ на тер-
ритории которых расположены ведущие университетыP здесь на >; тысN жителей 
приходится AEA студентаQ ɣто в ?N? раза выше среднего показателя других регионовN 
ɿниверситетыQ входящие в топ-B;; Московского международного рейтинга вузов «Три 
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миссии университета», присутствуют всего в шести субъектах страны: Москве (10 вузов), 
Санкт-Петербурге (3), Томской области (2), Новосибирской, Свердловской областях и Ре-
спублике Татарстан (по 1). Все эти регионы входят в топ-10 по значению РРИКИ. Нали-
чие ведущего университета положительно коррелирует не только с изобретательской 
активностью, но и с экономикой креативных индустрий. Так, на 10 тыс. человек населе-
ния этих регионов в среднем приходится 132 студента креативных специальностей, что 
превосходит среднероссийский показатель в 2.1 раза. Кроме того, четыре из шести на-
званных регионов лидируют по экспорту креативных услуг: Санкт-Петербург – 1-е место, 
Москва – 2-е, Новосибирская область – 4-е, Томская область – 6-е.
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Культурная среда

Элитарная культура «миллионеров»

Самый высокий интерес населения к театральному искусству отмеɣается в >C регионахQ 
на территории которых имеются города-миллионерыN Численность посетителей театров 
в расɣете на >; тысN ɣеловек населения в них в среднем в полтора раза большеQ ɣем 
в остальных субɦектахN 

Регионы с высокой посещаемостью театров одновременно являются тоɣками концен-
трации студентов креативных специальностейN В пяти регионахQ где театральные по-
становки пользуются максимальным спросом fСанкт-ПетербургQ Республика Марий ЭлQ 
МоскваQ Чувашская РеспубликаQ Красноярский крайgQ концентрация студентовQ обуɣа-
ющихся креативным специальностямQ в ?KA раза вышеQ ɣем в других регионахN Четыре 
из пяти переɣисленных субɦектов одновременно входят в топ-B по концентрации цени-
телей театрального искусства и обуɣающихся творɣеским специальностям fисклюɣение 
составляет Республика Марий ЭлQ занявшая >C-е место по второму показателюgN 

Эксклюзивная культура vs массовая культура

ɱсли наибольшее ɣисло посетителей театров и музеев зафиксировано в регионахQ в со-
став которых входят города-миллионерыQ то массовая культураQ напротивQ более распро-
странена в субɦектах с высокой долей сельского населения fболее @;og fрисN AgN Такие 
регионы превосходят субɦекты с городами-миллионерами и долей городского населе-
ния выше D;o по ɣислу посещений библиотек в пересɣете на ɣисленность населения ре-
гиона в >N? разаQ культурно-массовых мероприятий K в >NA разаQ одновременно уступая 
им по ɣислу посещений музеев вдвоеQ по ɣисленности зрителей театров K в >ND разаN 

53

38

Число посещений
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мероприятийQ едN

39

32

Число посещений
библиотекQ едN

6

13

Число посещений
музеевQ едN

2 3

Численность зрителей
театровQ ɣелN

Регионы с долей сельского населения более @;o

Регионы с городами-миллионниками и долей городского населения не менее D;o

Рисунок A
Средние показатели потребления культурных благ в регионах  
в расчете на десять человек населения: 2022

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ по данным Минкультуры РоссииN
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Экономика креативных индустрий 

В регионах с высоким уровнем развития 
креативных индустрий представители творческих 
профессий зарабатывают больше

Чем выше знаɣение РРИКИ регионаQ тем больше заработная плата в креативном секто-
реN ТакQ среди субɦектов из топ->; рейтинга она выше среднерегиональной в >NC разаQ 
среди представителей второй десятки K в >N> разаQ в остальных K примерно соответ-
ствует средней в регионеN Преимущество регионовQ лидирующих по ɩтому показателюQ 
обɦясняется концентрацией в них занятых в сфере ИТ K самой высокооплаɣиваемой 
креативной индустрииN В среднем доля работающих в ИТ в общей ɣисленности занятых 
в креативном секторе в первых десяти регионах по знаɣению РРИКИ составляет ??oQ 
ɣто превосходит показатель второй десятки в >ND разаQ а результат десяти регионовQ 
замыкающих рейтингQ K в ANA разаN 

Промышленность и креативный сектор 
развиваются независимо друг от друга 

В группу «лидеров» по знаɣению РРИКИ вошли как индустриальные регионыQ так и теQ 
в которых промышленность не является доминантой ɩкономиɣеской системыN ТакQ 
в B из ?> региона ɩтой группы fВологодскаяQ НовгородскаяQ СвердловскаяQ Челябинская 
областиQ Красноярский крайg доля обрабатывающих производств составляет более @;o 
ВРПQ а в десяти других fтNеN поɣти в половинеg K не превышает и ?;o fрисNΈBgN Субɦектов 
со знаɣительной долей добывающей промышленности fболее @;og в группе «лидеров» 
всего триP ɩто Республика Саха fЯкутияg fB-е местоgQ Астраханская fD-еg и Белгородская 
f>?-еg областиN На группы «ɩволюционных» и «ɩффективных» приходится по два добыва-
ющих регионаQ а самая высокая их концентрация K среди «догоняющих» fE регионовgN

Таким образомQ традиционные промышленные отрасли пока не стали драйвером креа-
тивной ɩкономикиR их развитие по большей ɣасти происходит независимо друг от другаQ 
соɣетание двух ɩтих направлений наблюдается в редких слуɣаяхN
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Рисунок B
Топ-60 регионов по доле обрабатывающих производств  
в валовой добавленной стоимости

ПримеɣаниеN Доля обрабатывающих производств в валовой добавленной стоимости K по данным за ?;?> гN
ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ по данным РосстатаN
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Поддержка креативных индустрий

Москва задает высокие стандарты поддержки креативных 
индустрий для всех регионов России

В ?;>F гN Правительство Москвы приступило к системной поддержке креативной ɩко-
номикиN Для ɩтого был определен ответственный орган власти K Департамент пред-
принимательства и инновационного развития города МосквыQ запущено пилотное 
обследование креативного сектораQ проведена адаптация действующих мер поддержкиQ 
реализуемых в интересах малого предпринимательства и технологиɣеского бизнесаQ 
к потребностям креативного бизнесаN Москва стала первым регионом РоссииQ утвердив-
шим статус креативного технопаркаR у представителей креативных индустрий появилась 
возможность стать уɣастниками Московского инновационного кластераQ используя ɩту 
платформу для поиска поставщиков fособенно важно для индустрии модыgQ пилотирова-
ния инновацийQ привлеɣения финансирования в технологиɣеских конкурсах fнапримерQ 
конкурс «Медиаиндустрия»gQ формирования собственных межотраслевых обɦединений 
fкластер «Развитие искусственного интеллекта»gN В ?;?@ гN представителей креативных 
индустрий подклюɣили к московской программе по кредитованию под залог интеллек-
туальной собственностиN Дополнительно власти столицы разрабатывают и пилотируют 
набор оригинальных мер поддержки исходя из потребностей конкретных креативных 
индустрийN С ?;?; гN в городе работает Агентство креативных индустрийQ созданное для 
поддержания активного диалога с креативными предпринимателямиN 

Рассмотрим особенности подхода к развитию креативной ɩкономики в столицеN

Концентрация ресурсов на спецпроектах. ɳа последние два года в Москве запущены 
шесть специальных проектовP «Дизайн-цех»Q «Москва ʀест»Q «ʀабрика музыки»Q «Арт 
фабрика»Q «ʂентр материалов»Q «ʀабрика дизайна»N Они отлиɣаются соɣетанием це-
лого комплекса стимулирующих отраслевых мер в области образованияQ продвижения 
и нетворкингаN Сегодня ведется работа над новым спецпроектом K созданием кино-
кластера международного уровня на базе Киностудии имени ɯорького и на территории 
ВНИИМɱТМАʄN

Межрегиональное и международное сотрудничество. Столица активно привлекает 
креативных профессионалов из других регионовN ТакQ заявки на уɣастие в маркетах 
Московской недели моды в ?;?@ гN подали бренды из FC городов РоссииN В конце года 
планируется проведение международного саммита модной индустрии с уɣастием пред-
ставителей стран БРИКСN

Стимулирование спроса на креативную продукцию в традиционных секторах. Среди 
мер поддержкиQ реализуемых МосквойQ особое место занимают проекты по улуɣшению 
взаимодействия создателей креативного продукта и его потребителей из других отрас-
лей fнапримерQ между дизайнерами и производителями в рамках «ʀабрики дизайна»gN

Поддержка на разных этапах развития креативного предпринимательства. Меры 
поддержки для каждой индустрии выбираются на основе жизненного цикла креативного 
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бизнесаN ТакQ наɣинающий модельер может повысить квалификацию на проекте «ʀабри-
ка легпрома»Q обратиться за аналитикой на ɩтапе создания первой коллекции в «ʂентр 
материалов»Q презентовать ɩту коллекцию в маркетплейсах Московской недели модыN

Наличие профильных институтов поддержки 
и кластеров – важное условие развития 
креативных индустрий в регионах

Институты поддержки креативных индустрий имеются всего в >F российских регионахQ 
>A из которых относятся к группе «лидеров» fМоскваQ Санкт-ПетербургQ Красноярский 
крайQ Республика Саха fЯкутияgQ СвердловскаяQ ТомскаяQ БелгородскаяQ НижегородскаяQ 
ɿльяновскаяQ КалининградскаяQ НовосибирскаяQ НовгородскаяQ Тюменская и Архангель-
ская областиgN Более распространенной формой поддержки творɣеских индустрий ока-
зались креативные кластерыP они созданы в AA регионахQ в том ɣисле во всех субɦектах 
лидирующей группыQ на которые в совокупности приходится свыше половины действую-
щих кластеров fBAogN 

Российская Арктика наращивает креативный потенциал 
через кросскультурные проекты 
и локальные сообщества

Сразу три арктиɣеских региона стали самыми активными грантополуɣателями в стра-
не K «ɣемпионами» по ɣислу проектов K победителей конкурсов Президентского фонда 
культурных инициатив в расɣете на >; тысN ɣеловек населенияP Ненецкий автономный 
округ f>-е местоgQ Архангельская область f?-еgQ Республика Карелия f@-еgN При ɩтом если 
Ненецкий автономный округ оказался в лидерах за сɣет своей малонаселенностиQ то Ар-
хангельская область и Республика Карелия заняли высокие позиции и по абсолютному 
ɣислу победителей конкурса fC-е и ?>-е места соответственноgN

ɯлавными тематиɣескими направлениями проектов ɩтих регионов стали укрепление 
локальной идентиɣностиQ сохранение культурного кода малых народов СевераQ под-
держка ɩтнокультурного многообразия страныN В Ненецком автономном округе одним 
из самых крупных проектов по обɦему предоставленного финансирования оказался 
гастрономиɣеский фестиваль «Тундра»Q нацеленный на освещение культурыQ обыɣа-
ев и образа жизни коɣевых народов РоссииR в Архангельской области K «КиноПорт»Q 
�оциокультурный проект 6)) Международного кинофестиваля «!2#4)# /0%.»Q направ-
ленный на укрепление межрегионального и международного обмена ɣерез создание 
в регионе кинокластераR в Республике Карелия K фестиваль живой музыки «Воздух 
Карелии»Q посвященный сотворɣествуQ развитию и популяризации культуры северных 
народовN

Другим направлением поддержки креативных индустрий стало формирование в аркти-
ɣеских регионах современной культурной среды и локальных сообществN ТакQ восемь 
регионов из верхней двадцатки по ɣислу модельных библиотек и тоɣек концентрации 
талантов «ɯений места» в расɣете на >; тысN ɣеловек населения K северные территории 
fЧукотский автономный округ K A-е местоQ Мурманская область K C-еQ Республика Коми K 
E-еQ Ненецкий автономный округ K F-еQ Архангельская область K >>-еQ Республика Саха 
fЯкутияg K >?-еQ Ямало-Ненецкий автономный округ K >C-еQ Республика Карелия K ?;-еgN 
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Комфортная городская среда на периферии

Самое большое ɣисло проектов по созданию комфортной городской среды в расɣете 
на >; тысN ɣеловек населения зафиксировано в субɦектахQ расположенных в крайних 
географиɣеских тоɣках страныN В топ-B регионов по ɩтому показателю вошли ɣетыре 
относительно отдаленных субɦектаP Чукотский автономный округ f>-е местоgQ Мур-
манская f?-еgQ Магаданская fA-еg и Калининградская fB-еg областиN При ɩтом Калинин-
градская и Мурманская области оказались в первой десятке и по абсолютному ɣислу 
проектов-победителейQ в то время как высокие позиции Чукотского автономного округа 
и Магаданской области обɦясняютсяQ скорееQ невысокой ɣисленностью населенияN

Поддержка народных художественных промыслов 
в регионах с сильными традициями 
и культурным бэкграундом

Организации народных художественных промыслов fНʁПgQ полуɣающие федеральную 
поддержкуQ представлены в @@ регионахQ ɣто составляет поɣти A;o от их общего 
ɣисла fрисN CgN Треть ɩтих субɦектов расположены в ʂентральном федеральном округеQ 
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Рисунок C
Число организаций НХП, получающих поддержку из средств  
федерального бюджета, в расчете на 1 млн человек населения: 2022

ИстоɣникP ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ по данным Минпромторга РоссииN
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по 18% – в Северо-Западном и Приволжском. По распространенности регионов, в кото-
рых базируются организации НХП, наряду с Центральным (61% регионов округа) выде-
ляется Северо-Кавказский федеральный округ (57%).

В топ-10 регионов по числу организаций НХП, получающих поддержку из средств 
федерального бюджета, в расчете на 1 млн человек населения больше всего предста-
вителей «эволюционной» группы (6 из 10): Кировская (2-е место), Владимирская (5-е) 
области, Республика Северная Осетия – Алания (6-е), Рязанская (7-е) и Ярославская (8-е) 
области, Республика Карелия (10-е). Каждый из этих регионов отличается уникальным 
народным творчеством и вековыми традициями. Кировская область знаменита вятским 
промыслом и дымковской глиняной игрушкой, история изготовления которой насчиты-
вает около 400 лет. Владимирская область – родина гусевского хрусталя. Республика 
Северная Осетия – Алания специализируется на изготовлении национальных костюмов, 
нанесении традиционных орнаментов и вышивке. Визитная карточка Рязанской обла-
сти – скопинский гончарный промысел. Среди НХП, поддерживаемых в Ярославской 
области, – художественная керамика и производство вышитых тканей, а в Республике 
Карелия – народная вышивка Заонежья.
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Выводы

Комплексный анализ развития креативных индустрий в российских регионахQ базирую-
щийся на уникальной ɩмпириɣеской базе данныхQ позволил сформировать Российский 
региональный индекс креативных индустрий fРРИКИgN На его основе были выделены 
ɣетыре стратегиɣеские группы регионов с разлиɣными паттернами развития креативно-
го сектораN

Регионы из группы «лидеров» имеют широкий набор предпосылокQ благоприятствую-
щих развитию креативных индустрийQ K от высокого уровня цифровизации до развитой 
ɩлитарной культурыN Эти субɦекты отлиɣают высокие результаты креативных индустрийQ 
существенная доля ИТ и видеоигр в структуре занятостиQ налиɣие профильных институ-
тов поддержкиN

Вместе с тем существуют и альтернативные пути развития креативного сектора в ре-
гионахQ которые демонстрируют более скромные ɩкономиɣеские результатыN Первый K 
«ɩволюционный» K заклюɣается в органиɣном развитии креативных индустрий на фоне 
знаɣительного культурного потенциалаN ВторойQ реализуемый группой «ɩффективных» 
регионовQ K скорееQ практико-ориентированный и отлиɣается более выраженной ком-
мерɣеской направленностью креативных индустрийN Особой стратегииQ нацеленной 
на межрегиональные сотрудниɣество и консолидацию креативного капиталаQ придер-
живается российская АрктикаN

Среди факторовQ способствующих развитию креативных индустрий в регионахQ мож-
но также выделить налиɣие крупнейших городов и высокую концентрацию студентовN 
Административный статус территории и промышленная составляющая ɩкономики 
не входят в ɣисло знаɣимых драйверов развития креативного сектораN

В исследовании проведена пилотная ɩкспериментальная оценка уровня развития креа-
тивных индустрий в регионах России с уɣетом максимального ɣисла определяющих его 
факторовN Собранный при разработке рейтинга знаɣительный массив актуальных дан-
ныхQ ранее не попадавших одновременно в фокус прикладных исследованийQ послужит 
базой для дальнейших науɣных и аналитиɣеских работ ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭN 
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Приложения

Приложение 1. 
Классификационная собирательная группировка  
креативных индустрий

В исследовании использовалась классификационная собирательная группировка 
креативных индустрийQ разработанная ИСИЭɳ НИɿ ВʄЭ на базе ОКВЭД?N К креатив-
ным индустриям отнесены виды ɩкономиɣеской деятельностиQ в которых доля занятых 
представителей творɣеских профессий в общей ɣисленности занятых в России превы-
шала @;o fтаблN ПN>gN Аналогиɣный подход используется некоммерɣеской организа-
цией .%34! и Департаментом культурыQ медиа и спорта Великобритании f$#-3g h(���� 
	� ��NQ ?;;EiN 

Таблица ПN>
Классификационная собирательная группировка креативных индустрий  
на основе ОКВЭД 2

Код 
ОКВЭД2 Вид экономической деятельности Креативная индустрия

>@ Производство текстильных изделий Мода

>A Производство одежды Мода

15 Производство кожи и изделий из кожи Мода

>EN> Деятельность полиграфиɣеская и предоставление услуг в ɩтой области Издательская деятельность

@?N> Производство ювелирных изделийQ бижутерии и подобных товаров Мода

@?N>? Производство ювелирных изделий и аналогиɣных изделий Мода

@?N>@ Производство бижутерии и подобных товаров Мода

@?N? Производство музыкальных инструментов Исполнительские искусства

@?NFFNE Производство изделий народных художественных промыслов Промыслы и ремесла

A>N> Разработка строительных проектов Архитектура

BEN> Издание книгQ периодиɣеских публикаций и другие виды издательской 
деятельности

Издательская деятельность

BEN? Издание программного обеспеɣения ИТ и видеоигры

BFN> Производство кинофильмовQ видеофильмов и телевизионных программ Кино и анимация

BFN? Деятельность в области звукозаписи и издания музыкальных произведений Кино и анимация

C;N> Деятельность в области радиовещания Телерадиовещание

C;N? Деятельность в области телевизионного вещания Телерадиовещание

C? Разработка компьютерного программного обеспеɣенияQ консультационные 
услуги в данной области и другие сопутствующие услуги

ИТ и видеоигры

C@N>> Деятельность по обработке данныхQ предоставление услуг по размещению 
информации и связанная с ɩтим деятельность

ИТ и видеоигры

C@N>? Деятельность �	�-порталов ИТ и видеоигры

C@NF> Деятельность информационных агентств Издательская деятельность
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Код 
ОКВЭД2 Вид экономической деятельности Креативная индустрия

D;N?> Деятельность в сфере связей с общественностью Реклама и пиар-индустрия

71 Деятельность в области архитектуры и инженерно-техниɣеского 
проектированияR техниɣеских испытанийQ исследований и анализа

Архитектура

D>N>> Деятельность в области архитектуры Архитектура

D@N> Деятельность рекламная Реклама и пиар-индустрия

D@N>> Деятельность рекламных агентств Реклама и пиар-индустрия

DAN> Деятельность специализированная в области дизайна Дизайн

DAN? Деятельность в области фотографии ʁудожественное творɣество

DAN@ Деятельность по письменному и устному переводу Издательское дело

F; Деятельность творɣескаяQ деятельность в области искусства и организации 
развлеɣений

ʁудожественное творɣество

F;N;> Деятельность в области исполнительских искусств Исполнительские искусства

F;N;@ Деятельность в области художественного творɣества ʁудожественное творɣество

F;N;A Деятельность уɣреждений культуры и искусства ʁудожественное творɣество

F> Деятельность библиотекQ архивовQ музеев и проɣих обɦектов культуры МузеиQ библиотекиQ архивы

F>N;> Деятельность библиотек и архивов МузеиQ библиотекиQ архивы

F>N;? Деятельность музеев МузеиQ библиотекиQ архивы

Приложение 2. 
Система показателей рейтинга

Таблица ПN?
Перечень показателей рейтинга по тематическим разделам и рубрикам

� Краткое наименование показателя Истоɣники данных

1. Социально-экономические условия 

1.1. Благосостояние и экономика 

>N>N> ВРП на душу населения РосстатQ ɱМИСС

>N>N? ɯородское население

>N>N@ Доходы населения

>N>NA Ожидаемая продолжительность жизни

1.2. Образование 

>N?N> Ведущие университеты Официальный сайт Московско-
го международного рейтинга 
вузов «Три миссии универси-
тета»Q Минобрнауки РоссииQ 
Росстат

>N?N? Численность студентов 

>N?N@ Взрослое населения с высшим образованием

fпродолжениеg
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� Краткое наименование показателя Истоɣники данных

1.3. Интеллектуальная собственность

>N@N> Число патентных заявок на изобретения РоспатентQ Открытый реестр 
географиɣеских указаний 
и наименований мест 
происхождения товаров 

>N@N? Число патентных заявок на полезные модели 

>N@N@ Число патентных заявок на промышленные образцы

>N@NA Число заявок на регистрацию товарных знаков и знаков обслуживания

>N@NB Число географиɣеских указаний и наименований мест происхождения товаров

1.4. Цифровизация

>NAN> Доля активных пользователей интернета Росстат

>NAN? Доля организаций с доступом к высокоскоростному интернету

>NAN@ ɳатраты на обуɣение сотрудников цифровым навыкам 

>NANA ɳатраты на сквозные цифровые технологии 

2. Культурная среда

?N> Охват населения музеями Минкультуры России

?N? Охват населения театрами

?N@ Охват населения концертными организациями

?NA Охват населения библиотеками

?NB Охват населения культурно-досуговыми уɣреждениями 

?NC Число обɦектов культурного наследия

?ND ɿɣащиеся школ искусств

3. Экономика креативных индустрий

3.1. Активы креативных индустрий

@N>N> Доля креативных индустрий в стоимости внеоборотных активов Росстат

@N>N? Доля креативных индустрий в стоимости нематериальных активах

3.2. Кадры креативных индустрий

@N?N> Доля занятых в креативных индустриях Росстат

@N?N? ɳаработная плата работников креативных индустрий в процентах к средней 
по региону

@N?N@ Численность студентов креативных специальностей 

3.3. Продукция креативных индустрий 

@N@N> Доля креативных индустрий в общем обɦеме отгруженных товаровQ выполненных 
работ и услуг собственными силами

РосстатQ Банк России

@N@N? Экспорт телекоммуникационныхQ компьютерныхQ информационных услуг и услуг 
в сфере культуры и отдыха

4. Поддержка креативных индустрий

4.1. Нормативная правовая база

AN>N> Региональный закон о креативных индустриях Открытые истоɣникиP интер-
нет-ресурсы органов государ-
ственной власти субɦектов 
Российской ʀедерацииQ специа-
лизированные базы региональ-
ных правовых актов

AN>N? СтратегииQ концепцииQ дорожные карты развития креативных индустрий

AN>N@ ʂели и задаɣи развития креативных индустрий в стратегии

fпродолжениеg
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� Краткое наименование показателя Истоɣники данных

4.2. Организационное обеспечение

AN?N> Институты поддержки креативных индустрий Минɩкономразвития РоссииQ 
открытые истоɣникиP интер-
нет-ресурсы органов государ-
ственной власти субɦектов 
Российской ʀедерацииQ специа-
лизированные базы регио-
нальных правовых актовQ база 
данных ɱɯРʊЛQ официальные 
сайты центров кластерного раз-
витияQ региональных органов 
исполнительной власти 

AN?N? Особые ɩкономиɣеские зоны

AN?N@ Креативные кластеры

4.3. Региональные налоговые льготы

AN@N> Льготная ставка налога на имущество ʀНС России

AN@N@ Льготная ставка налога на прибыль

4.4. Участие в федеральных программах

ANAN> Организации K полуɣатели грантов на разработкуQ внедрениеQ реализацию 
цифровых проектов

Минцифры РоссииQ
Президентский фонд культур-
ных инициативQ
Минпромторг РоссииQ 
сайт Всероссийского конкурса 
луɣших проектов создания ком-
фортной городской среды
Минкультуры России

ANAN? Проекты K победители грантовых конкурсов Президентского фонда культурных 
инициатив

ANAN@ Организации НʁПQ полуɣающие федеральную поддержку

ANANA КинопроизводителиQ прошедшие отбор на полуɣение государственных субсидий

ANANB Победители конкурса проектов создания комфортной городской среды

ANANC Электронные СМИQ полуɣающие федеральную поддержку

ANAND Некоммерɣеские организацииQ оказывающие поддержку независимым театраль-
ным и музыкальным коллективам 

ANANE ʄколы креативных индустрий

ANANF Тоɣки концентрации талантов «ɯений места»

Приложение 3. 
Методика расчета РРИКИ и индекса креативных 
специализаций регионов

>N Алгоритм расɣета РРИКИ вклюɣает следующие шагиN
АN Оценка знаɣений показателейQ входящих в РРИКИ fпереɣень показателей приведен 

в таблице ПN? Приложения ?gN 
БN Нормирование знаɣений показателей РРИКИ по формулеP 

xr
i,норм =

xr
i – xi

min

xi
max – xi

min

~
~ ~

~
, f>g

fоконɣаниеg

~
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где	xr
i,норм

~ 	– нормированное значение i-го показателя в регионе r; 
	 xr

i
~ 	 – значение i-го показателя в регионе r; 

	 xi
min~ 	 – минимальное значение i-го показателя; 

	 xi
max~ 	 – максимальное значение i-го показателя; 

	 i	 – номер показателя; 
	 r	 – номер региона.

В. �Расчет показателей для каждой из рубрик как среднего арифметического норми-
рованных значений показателей, отнесенных к соответствующей рубрике:

	 Σn

i = 1
~xr

i,нормIr = 
1
n            ,	  (2)

где	 Ir	– показатель региона r по рубрике; 
	 n	 – число показателей в рубрике.

Г. Расчет РРИКИ по формуле:

	 РРИКИr = 
1
12Σ12

i = 1 Ir
j  ,	  (3)

где 	РРИКИr	– значение РРИКИ для региона r; 
	 Ir

j	– показатель региона r по рубрике j; 
	 j	– номер рубрики.

2.	Креативные специализации регионов определены на основе коэффициентов лока-
лизации креативных индустрий (LQ) по данным о численности занятых в креативных 
индустриях за 2022 г. по формуле: 

	 AEij

TEj

AEi

TE
LQij =  

,	 (4)

где	 AEij	– численность занятых в i-й индустрии в j-м регионе; 
	 AEi	– численность занятых в i-й индустрии; 
	 TEj	– численность занятых в j-м регионе; 
	 TE	– численность занятых в России; 
	 i	– номер индустрии; 
	 j	– номер региона.

В качестве порогового значения использовался коэффициент LQ ≥1. 
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