TARGETING

Zlelgruppenerreichung im
Iq digital Portfolio




UNSER ERSTKLASSIGES PORTFOLIO

Unser Targeting sorgt fur eine effiziente Zielgruppenerreichung auf samtlichen Titeln und Rubriken

AUSZUG AUS UNSEREN DATENQUELLEN
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UNSER ERSTKLASSIGES PORTFOLIO

Unsere Leitmedien erreichen jeden Monat uber 30 Mio. Nutzer:innen
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DATENGENERIERUNG

Aus dem vielseitigen Portfolio gewinnen wir umfangreiche, aktuelle und hochwertige Daten — und generieren daraus
aktivierbare Targetingsegmente
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Unsere Nutzer:innen

Unsere Besucher:innen nutzen regelmaliig zahlreiche unterschiedliche Titel und Angebote aus
unserem Portfolio. Durch eine portalubergreifende Betrachtung gewinnen wir wertvolle Daten fur
unsere Targetingangebote.




HIGHLIGHTS

Uber 300 Segmente decken vielfdltige Themen aus den Bereichen B2B und B2C ab — und lassen sich auf Anfrage
bedarfsgerecht anpassen
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UND VIELE WEITERE ZIELGRUPPEN...




INDIVIDUELLE SEGMENTE

AulRergewohnliche Kampagnen benotigen aufiergewohnliche Zielgruppen

Briefing Segmenterstellu
Basierend auf den priefing oj(\e“te" sl‘@/,(, &ppenan%, Bei Bedarf erstellen wir ein
Kampagnenzielen (2 2 % individuelles Segment

formulieren Sie ihr Briefing. ®

Individuelle Beratung Aktivierung im Portfolio

Prifung der gewunschten
Anforderungen, Empfehlung
der Zielgruppensegmente und
Prognose zu erwartender
Reichweiten.

Die Ausspielung der
Kampagne erfolgt im iq
digital Portfolio
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SOZIODEMOGRAPHISCHES TARGETING

Zielgruppen nach Alter, Geschlecht oder Einkommen
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Haushaltsgrol3e Berufsbezeichnung

Besonders geeignet fur:
m B2C Kampagnen
m Lifestyle-Kampagnen

=, Always On"-Kampagnen

Datenquellen: iqd Portfoliodaten, externe Datenpartner
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ENTSCHEIDERTARGETING

Entdecken Sie unsere vielseitigen Entscheiderzielgruppen — und adressieren Sie lhre Kampagnen
direkt an FUhrungskrafte, Inhaber:innen und Einkaufer:innen
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C-Level Executives CEOs Board Members
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Selbststandige Einkaufer:innen IT-Entscheider:innen

Besonders geeignet fur:
m B2B Kampagnen
= Investitionsguter

= B2B Dienstleistungen

Datenquellen: iqd Portfoliodaten, externe Datenpartner, On-Site Nutzerbefragung, Nutzungs- und Bewegungsdaten,
Hochrechnungen 8



USER INVOLVEMENT TARGETING

So unterschiedlich wie unsere Nutzer:innen: Das interessenbasierte User Involvement Targeting
bietet fur jedes Thema die richtige Zielgruppe
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Besonders geeignet fur:
m B2B Kampagnen
m B2C Kampagnen

Auf Wunsch auch als Precise-Segment verflgbar:
fur noch hohere Zielgruppengenauigkeit

Datenquellen: iqd Portfoliodaten, externe Datenpartner, Nutzungs- und Bewegungsdaten, Hochrechnungen




KONTEXTUELLES TARGETING

Passgenau, consent-unabhangig und cookieless ready — unser Kontextuelles Targeting stellt den
perfekten Fit zwischen Umfeldern und Kampagne sicher

Industry 4.0 Messen Change Management
O
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Geldanlage Consumer Electronics Sport

Besonders geeignet fur:
m B2B Kampagnen
m B2C Kampagnen

» Hohe Reichweiten

Datenquellen: Kontextuelle Segmente 10



GEO TARGETING

Passgenau, consent-unabhangig und cookieless ready — unser Kontextuelles Targeting stellt den
perfekten Fit zwischen Umfeldern und Kampagne sicher
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Lander-Targeting Stadte-Targeting
@, 42
Umbkreis-Targeting PLZ-Targeting

Besonders geeignet fur:
m Einzelhandel

m Ortsbezogene Kampagnen

Datenquellen: iqd Portfoliodaten, externe Datenpartner



WEITERE TARGETINGS

Wir erreichen unsere Nutzer:innen genau dort, wo sie fur Ihre Kampagne relevant sind — Ideal fur
Kampagnen mit lokalem Bezug
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Emotion-Based Device Targeting
Tageszeit und Weitere...

Besonders geeignet fur:

m B2C Kampagnen

Datenquellen: iqd Portfoliodaten, externe Datenpartner 12



GRENZENLOSE KOMBINATIONEN

Alle Targetings lassen sich individuell und kreativ miteinander zu maf3geschneiderten
Zielgruppen kombinieren

ﬁoziodemographisches
argeting

User Involvement Targeting

’(ontextuelles Targeting

Entscheidertargeting (B2B)

= z.B. New Decision Maker, umweltbewusste Millennials,
professionelle Anleger:innen, Geschaftsreisende, und
viele mehr...
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IHR INDIVIDUELLES TARGETING

Was wir alles konnen

Mit welchen Inhalten
beschaftigt sich lhre
Zielgruppe?

Wer ist Wo befindet sich
lhre Zielgruppe? lhre Zielgruppe?

Kontextuelles
Targeting*

Demografisches

Targeting* Geo-Targeting*

Fiar welche Themen
interessiert sich lhre
Zielgruppe?

Predictive Audiences
Targeting*

* Demographisches und Geo-Targeting = Basic Targeting | Kontextuelles und Predictive Audiences Targeting = Premium Targeting
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BASIC TARGETING

Erreichen Sie lhre Zielgruppe

BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

18-24 21-24 25-34 3b-44
Jahre Jahre Jahre Jahre

Demographisches
Targetin
geting 45-54 55-64 65+
Jahre Jahre Jahre
Geo-

Bundesland*

Targeting

Frequency
Capping

*Targeting auf Gesamt-Deutschland ist — wenn gewlinscht — bei jeder Buchung inklusive 15



PREMIUM TARGETING

Erreichen Sie lhre Zielgruppe im passgenauen Umfeld

Kontextuelles
Targeting

BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Automobil

Essen &
Trinken

Immobilien

Sport

Business
Entschei-
der:innen

Finanzen

Fashion &
Luxus

Wissen-
schaft &
Technik

E-Mobility

HealthCare

Nach-
haltigkeit

Wirtschaft

Energie &
Ressourcen

Investment

Soziale
Verant-
wortung
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PREMIUM TARGETING

Erreichen Sie lhre Zielgruppe im passgenauen Umfeld

BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Neuwagen- Investor:innen & Health & Fitness
. m Interessierte Aktionar:innen Fans
Predictive
Audiences
Ta rg etlng Food Lovers Streammg Electronic Fans
Junkies
Beauty

Heimwerker:innen Gamer:innen

Queens/Kings
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SVENJA ONASCH BJORN SINGER MINWAN LI

Head of Data Management

WIR FREUEN UNS AUF SIE

Senior Manager Data &
Analytics

Data Manager

NILS FRANK SCHMIDT

Data Analytics Manager

ig digital media marketing GmbH
Ernst-Merck-Straf3e 12-14
20099 Hamburg

+49 151 40270969
svenja.onasch@iqdigital.de

ig digital media marketing GmbH
Toulouser Allee 27
40211 DuUsseldorf

+49 211 887 2352
bjoern.singer@iqdigital.de

ig digital media marketing GmbH
Toulouser Allee 27
40211 Dusseldorf

+49 151 7461 2256
minwan.li@igdigital.de

ig digital media marketing GmbH
Toulouser Allee 27
40211 DuUsseldorf

+49 211 887 2379
nils-frank.schmidt@iqdigital.de
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