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Reklama, ktorej nie mozna pominggc!

ruchliwe ulice, dworce kolejowe, galerie handlowe

10,5 min kontaktéw reklamowych kazdego dnia



KATOWICE

Jak obliczamy liczbe

kontaktow z ekranami?

Pomiary ruchu outdoor

@ Badania dotyczgce podrézujqcych
// samochodami i ruchu pieszych (ZDM, ZTM,
GDDKIA, Warszawskie Badanie Ruchu)

Pomiary ruchu indoor

P@Q‘ Dane przekazywane przez zarzqdcdw

R powierzchni (np. galerie handlowe,
dworce kolejowe) i punkty sprzedazy
(np. Media Markt, CityFit)

Dane mobile

g Informacje bazujqce na danych z telefondéw
komaérkowych, dostarczane przez firmy
= z sektora mobile marketingu
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ONLINE

Dziatamy
natychmiastowo!

Aktualizacja w kilka minut
niezaleznie od lokalizacji
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Kontroluj, decyduj,
zmieniaj!

w cenie kampanii

DB

[ = | e
Swobodny wybor Geolokalizacja
dni i godzin emisji miasto, dzielnica, ekran
[ Y -
0o ol cem <=
Liczba spotéw Podmiana spotow

nieograniczona w playliscie bez limitu
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ﬁ ﬂ Statystyki wyswietlen

Zdjecia z kamer kontrolnych
*Dotyczy wybranych sieci zewnetrznych LED

ﬂ Informacje o widowni



smart LED

Digital Out of Home

@ Dane Big Data czerpane z zasobéw sieci internetowej to intel igentnOI teChnOlOg a

umozliwiajg personalizowanie przekazu w czasie rzeczywistym

® 8@ Czujnik automatyki jasnosci optymalizuje zuzycie energii

.I dostosowujgc dziatanie ekranu do warunkéw zewnetrznych

Sensory wizyjne pozwalajgce na emisje
komunikatow w odniesieniu do obiektéw pojawiajgcych

sie przed ekranem (np. samochéd wybranej marki)

[ N

Receptor jakosci powietrza informuje o aktualnym
stezeniu szkodliwych pytéw PM 2.5 oraz PM10
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i LEG

azpq pogode |

triggery

Automatycznie
dopasowujemy reklame
do oglgdajqgcego!

e B 8

Pogoda Korki Dane klienta
=] s 2N
3 " WO
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Aktualne Social Image

Wydarzenia Media Recognition
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Sprzedaz OOH w 2023 roku

tqgcznie: 648,29 min

44762 min 4047 min 160,2 mln
Tradycyjny OOH Tranzyt Digital OOH

* 1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2023



Sprzedaz Digital OOH
2022 vs. 2025

2022

* |zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2023"



Udziat Digital OOH
w rynku OOH rosnie!

2019 2020 2021 2022 2023

*1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Rekloma OOH w Polsce. Raport 2023



Najwieksze firmy Digital OOH na rynku

CLEAR CHANNEL IR Tl JET LINE (514)

(317)
POZOSTALI 62% |
(53 287)

WY£ACZNI DYSPONENCI EKRANOW*

STROER (2009)

AMS (3033)

IMS (3 962)

SCREEN NETWORK
(21170)

* 1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej: ,Reklama OOH w Polsce. Raport 2022"
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Kategorie sieci

nasze ekrany reklamowe
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SPvEKTAKULARNE LOKALIZACJE
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R T T . WARSZAWA

" Yo HEY

-

2x140 m?2

powierzchni

456 000

kontaktéw dobowo

(* SMART

SUPER SCREEN - WIELKI FORMAT | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA



https://youtu.be/hUo8a0Gp0JQ?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe

SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN
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]

165 m?

powierzchni

F
285 000

kontaktow dobowo



https://youtu.be/fUxDDa4tIOk?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe
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136 600

kontaktow dobowo

SUPER SCREEN - DOSKONAtA LOKALIZACJA | WZMOZONY RUCH PIESZYCH


https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s
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! l !n:' ’t powierzchni
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71600

kontaktow dobowo

SUPER SCREEN - PRESTIZOWA LOKALIZACJA | WZMOZONY RUCH PIESZYCH



https://youtu.be/osmePv5egW4?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe
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A POZNAN GtOWNY

INDOOR
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' 26 m?2

powierzchni

FH
50 500

kontaktow dobowo

SUPER SCREEN - SPEKTAKULARNY EKRAN | PRESTIZOWA LOKALIZACIJA


https://www.youtube.com/watch?v=U67p2Wf1_6c&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=5&ab_channel=ScreenNetwork

100 m?2

powierzchni

94 600
kontaktéw dobowo
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SUPER SCREEN - WIELKI



https://youtu.be/wJNpBclUzBU?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&t=25
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manufaktura

tOD?Z
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NETWORK

]

(‘f‘-__ . k}* Sl T ~ anzhd - : : " o) i i | e

powierzchni

FH
58 500

kontaktow dobowo

SUPER SCREEN - EKRAN NA RYNKU KOMPLEKSU



https://screennetwork.pl/ekrany/super-screen/manufaktura/

SUPER SCREEN

EKRAN NA PARKINGU CENTRUM HANDLOWEGO
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manufaktura

]
50 m?2

powierzchni

FH
78 900

kontaktow dobowo


https://youtu.be/Ng9dvBgPjbs?list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe
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RUCHLIWE DROGI | SKRZYZOWANIA
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CITY SCREEN - RUCHLIWE DROGI | SKRZYZOWANIA W MIASTACH TETNIACYCH ZYCIEM

'SCR==N

NAJWIEKSZE
MIASTA

lokalizacji

FH
4 652 020

kontaktow dobowo



https://screennetwork.pl/ekrany/city-screen/
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ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY



https://www.youtube.com/watch?v=x6DUGyeAfJE&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=10&ab_channel=ScreenNetwork
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ekranow
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n (* SMART

ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY



https://www.youtube.com/watch?v=VM-PxFn5b0s&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=8&ab_channel=ScreenNetwork
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ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY


https://www.youtube.com/watch?v=YIPOVxKvdIA&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=9&ab_channel=ScreenNetwork
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ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY


https://www.youtube.com/watch?v=s6T3PtlKlJA&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=7
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ON THE GO - NAJWIEKSZE DWORCE | DUZY RUCH PIESZY


https://www.youtube.com/watch?v=R7ygbpoQ-4M&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12&ab_channel=ScreenNetwork
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kontaktéw dobowo

E 51% podrozy w celach biznesowych

ON THE GO - NAJWIEKSZE PORTY LOTNICZE | ZAKUPY IMPULSOWE


https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=15&ab_channel=ScreenNetwork




®/ Poczta Polsk; e

Poczta Polska

V

'SCRE3N

Poczta Polska gl

500

lokalizacji

500

ekranow
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_0@,\93% Polakdéw skapzystato z ustug Pogzty Pol,skiéj—“vV'Eiagu ostatnich 6 migsiecy 350 000
- ’ P ‘

0 ol Ll | kontaktdow dobowo
cj%’ Najwigksze urzedy dzielnicowe, placowki w galeriach handlowych

-

SHOPPING & FREE TIME - WYDtUZONY KONTAKT Z REKLAMA



CYFROWA REKLAMA
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dj%' Dworce, ulice miast, ruchliwe przejscia

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG | DUZY RUCH PIESZY



https://youtu.be/aLutUmtz21U

lokalizacji

270

ekranow

FR

@% Zasobny portfel | 14 200

o kontaktéw dobowo
@ Cykliczny kontakt

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG | WYDtUZONY KONTAKT



https://www.youtube.com/watch?v=6Y8ijDoIcB0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=12
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. kontaktéw dobowo
-AAVA- Mezczyzni

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG } IMPAKTOWOSC


https://www.youtube.com/watch?v=FKYCLTyQAh0&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=9
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-AAVA- Zakupy impulsowe

SHOPPING & FREE TIME - OGOLNOPOLSKI ZASIEG | GALERIE HANDLOWE



https://www.youtube.com/watch?v=kRI9mkT797A&list=PL9dzajHh7kNTZU7ozrCOC41tImtb1MWbe&index=15&ab_channel=ScreenNetwork
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https://youtu.be/a1HwMZ4Yf6Q?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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Samsung — Galaxy Z Flip4 przejmuje warszawski Marriott u


https://www.youtube.com/watch?v=8QUaCVl-4C4&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=5
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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Zabson x Samsung Galaxy S22 — pierwsza reklama 3D w Polsce
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https://www.youtube.com/watch?v=H6I7Hp0sc08&list=PL9dzajHh7kNS_zo7p4AlmZ5fATYmXk7dc&index=5&ab_channel=SamsungPolska
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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Nowy Peugeot 408 w 3D na ekranach DOOH



https://www.youtube.com/watch?v=prkAJdTtNms&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=11&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/3d/

Kompania Piwowarska tgczy reklame 3D DOOH z kampaniq kontekstowq u



https://youtu.be/KMwVnhmnGcs?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/3d/
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LEGO - ekrany dopasowujq reklame klockéw do aktualne] pogody

. %3?' PART


https://www.youtube.com/watch?v=kUIo8F0fxIs&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=8&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/triggery/

Sprite - ekrany dopasowujq reklame do aktualnej temperatury
HTRIGGERY #POGODA


https://www.youtube.com/watch?v=DfrZcyRHads&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=49&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/triggery/

S 1™  Bracia Sadownicy — reklama reaguje na pogode i pore dnia >



https://www.youtube.com/watch?v=HiNUVLjw4-Q&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=7
https://screennetwork.pl/tag/triggery/



https://www.youtube.com/watch?v=crdmcJOLePI&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=17
https://screennetwork.pl/tag/triggery/

Aktualna jakosc

powietrza w te] okolicy

ZLEA

Philips - ekrany ostrzegajg o ztej jakosci powietrza n



https://youtu.be/vN2Gx7MG2ns?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/triggery/
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Pudliszki — ekrany nawiqzujg do ikonicznych punktéw polskich miast u



https://www.youtube.com/watch?v=XEdKRBzuvyM&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=48&ab_channel=ScreenNetwork
https://screennetwork.pl/tag/geolokalizacja/

‘ McDonald's — ile minut do najblizszej restauracji?



https://www.youtube.com/watch?v=OyS7WuMG88M&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=22
https://screennetwork.pl/tag/geolokalizacja/
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https://www.youtube.com/watch?v=Gfe2Veg7H8Q&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=4
https://screennetwork.pl/tag/rtm/

Coca-Cola - reklama reaguje na wynik meczu EURO 2020 u

H#BIG-DATA #RTM



https://youtu.be/xvzPlWr2G9o?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/rtm/
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https://youtu.be/Q2DyeekB4t4?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/big-data/
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https://www.youtube.com/watch?v=y8VunvQ4KWE&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=13
https://screennetwork.pl/tag/big-data/

= Austria
2yj petnig zycia

Retargetowana reklama austriackich kurortéw narciarskich



https://www.youtube.com/watch?v=ekA6pU4L-B4&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=33
https://screennetwork.pl/tag/geolokalizacja/
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https://youtu.be/xIwKzrIu2XY
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https://www.youtube.com/watch?v=5NM5n0cgKmo&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=23
https://screennetwork.pl/tag/image-recognition/
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https://youtu.be/kVElgSw6SOA?list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c
https://screennetwork.pl/tag/image-recognition/
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“Przyjrzyj si¢ uwaznie przez 5 sekund
bl zobacz jeszcze pigkniejsze wnetrze
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https://www.youtube.com/watch?v=iyJUghmf4OY&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=19
https://screennetwork.pl/tag/image-recognition/

Fundacja ITAKA - sztuczna inteligencja wspomaga poszukiwania zaginionych u
#DEEP-FAKE #CSR



https://www.youtube.com/watch?v=aytG0ZG8E_A&list=PL9dzajHh7kNR8OEWjZmLYVxcSczoRg8-c&index=18
https://screennetwork.pl/tag/CSR/




Zasieg Digital OOH jest 2x wiekszy,
niz zasieg tylko w Internecie!*

Zobaczyli reklame
w INTERNECIE

Zobaczyli reklame
w DOOH i INTERNECIE

Zobaczyli reklame
w DOOH

Synergia medidw

+ @ DOOH

Co 3 osoba
__--- Zzapamietata
reklame

* Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,Cross media Study”

dla kategorii napoje, stodycze i FMCG — 02.2020



Digital OOH trafia do os6b mtodych

Synergia mediéw + [ DooH

7 [y i

24-35 lat

* Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,Cross media Study”



Synergia Digital OOH z Internetem i TV
wptywa na lepsze zapamietywanie reklamy

Widzieli komunikat w internecie, ale..

nie widzieli komunikacji
w TV ina DOOH

[ widzieli komunikacje w TV
i nie widzielina DOOH

B widzieli komunikacje na DOOH
i nie widzieli TV

B widzieli komunikacje
w TV ina DOOH =

* Badanie Publicis Media Data Sciences Practice ,Cross media Study”
dla kategorii napoje, stodycze i FMCG — 022020






Analiza PostBuy

Analiza przeprowadzona na podstawie danych
gromadzonych w bazach danych typu BIG DATA

(dane o charakterze obserwacyjnym, rejestrujgce rzeczywiste zachowania na urzqdzeniach mobilnych)

L CTIVV Ao System Owner

Przedmiot analizy: User count anaivss
= Liczba oséb przemieszczajgcych sie przy ekranach é 1 2 8 8
w trakcie kampanii + Unikalni Uzytkownicy
= Do 10 lokalizacji CITY SCREEN i/lub SUPER SCREEN
E P+eé User gender distribution
= Wiek

= 4 wybrane profile behawioralne : -







= Digital + Mobile

Caucasian

Trousers

7N Retargeting

Dotarcie w kanale digital do osdb, ktére byty

obecne w momencie emisji reklamy na Digital OOH

Raportowanie konwersiji

Weryfikacja, ktorzy widzowie kampanii na DOOH
po kontakcie z kampaniq reklamowg, odwiedzili

wskazane miejsca i spedzili w nich okreslony czas

coo Dopasowanie live

Dopasowanie wersji wyswietlanej reklamy na
ekranach Digital OOH do profilow behawioralnych

I demograficznych widzéw kampanii
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Hubrid

Miedzynarodowa platforma programistyczna z wtasnym ekosystem programowym

-1“:

(¥

40mid 5. 100 O 8

ofert dziennie krajow placéwek na
na catym Swiecie catym Swiecie

Hubrid



SuperGeo

Realizacja kampanii reklomowej w czasie
rzeczywistym do uzytkownikéw znajdujgcych sie
w okreslonym promieniu od wskazanych
nosnikow DOOH

Realizacja kampanii display banners / HTML

w aplikacjach posiadajgcych placement
reklamowy

Model rozliczeniowy: CPC, CPM, CPV
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Office Center

Geofencing

Realizacja kampanii do uzytkownikow, ktérzy
znalezli sie w okreSlonym promieniu od
nosnikéw DOOH

W ramach Data Center zapamietujemy ID
reklamowe uzytkownikéw ze wskazanych
lokalizacji po to by nastepnie wysSwietlic im
kampanie reklamowq w pdzniejszym terminie

Realizacja kampanii display banners / HTML
w aplikacjach posiadajgcych placement
reklamowy

Model rozliczeniowy: CPC, CPM, CPV

Hubrid



SuperGeo & Geofencing

opcja targetowania

Kategorie aplikacji (np. food, parenting, fashion,
men, women, beauty, lifestyle, travel, business,
entertainment, finance, smart home, transport,
health&fitness, sport, eco)

an

>

. N
Rodzaj urzqgdzenia (model telefonu/tablet)
Jezyk urzgdzenia (np. turysci, obcokrajowcy) "«&w \ &

Operator (np. Orange, T-mobile czy Polkomtel)

Hubrid



Raportowanie konwersji online 2 offline

o o o
Zapamietujemy Rownolegle Matching baz Wyodrebniamy Raport
ID reklamowe zbieramy ID zbior z opo6znieniem

] o Dzieki Hybrid Data Center J -
uzytkownikéw reklamowe D — uzytkownikow,

Uzyt kownikow ) ) ) Mozliwos¢ przygotowania
bedacych w zasiegu kampanii ktérzy po kontakcie z kampania 3 ]
raportu z opéznieniem by zbadac
) reklamowg odwiedzili wskazane
ze wskazanych POS klienta efekt ‘HALO’ kampanii
miejsca i spedzili w nich

DOOH, ktérzy mieli kontakt

z naszg kampanig digital . "
q AR w czasie trwania kampanii

okreslony czas

CPC: 1,50 zt netto min. buy: 10 000 klikow min. czas trwania kampanii: 2 tygodnie

m |XX This campaign won the category “Data Driven & Precision
s Marketing” at the prestigious iab MIXX Awards Poland 2019.

Hubrid






SCREAN - adfOrm

Zakup ekranow Screen Network
na platformie Adform

i~

CPM /0TS

rozliczenie na podstawie
liczby odtworzen.
Jednostkq rozliczeniowg
jest 1000 wystgpien

M

PRIVATE DEAL'S

zakup ekrandw jest dostepny
w ramach tzw. ,Private Deal’s”
na podstawie warunkéw
ustalonych przed startem kampanii

7]

INVENTORY

zarzgdzanie ,,on Click”
w zaktadce , Desktop”



Rerwonn -~ adform

Najwieksza polska siec
Digital OOH dostepna
w modelu Programmatic

T —
=

60 miast

T
: TT ponad 20 000 ekranéw w ofercie

%zf‘f':" <«

@ 400 lokalizacji

na terenie catego kraju

W 5,5 min osob

dzienna widownia sieci




SCREAN < adfOrm

Workflow

Deal PMP Creative Production & Setup Kampanii Line Item Setup Banner Upload
Agencja ustala Deal Approval Budzet & Timeline CPM, Budzet & Do Kampanii/LI
PG z Polsat Media W oparciu o specyfikacie PUB Deal ID, Targeting
oraz Approval
© O O O O >

Client / Publisher Side Adform DSP/ Demand Side Platform




SCREAN - adfOHrm

Zrealizowane kampanie

SAMSUNG

AddWash prime w_c}leo
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