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1. Änderung  

der Studien- und Prüfungsordnung 

für den Masterstudiengang 

Business Management 

(Master of Arts) 

 

 

Auf der Grundlage von §§ 19 Abs. 2, 22 Abs. 2, 72 Abs. 2 Nr. 1 des Brandenburgischen 

Hochschulgesetzes (BbgHG) vom 28.04.2014 (GVBl.I/14, [Nr. 18], S. 1, Beschl.BVerfG 

GVBl.I/18 [Nr. 18]), zuletzt geändert durch Gesetz vom 23.09.2020 (GVBl.I/20, [Nr. 26]) 

Brandenburgisches Hochschulgesetz (BbgHG) i. V. m. § 14 Abs. 3 der Grundordnung der TH 

Wildau in der Fassung der Bekanntmachung vom 21.08.2019 (Amtliche Mitteilungen 

45/2019), zuletzt geändert mit Wirkung vom 07.04.2020 (Amtliche Mitteilungen 03/2020), 

sowie den Bestimmungen der Rahmenordnung der TH Wildau in der Fassung der 

Bekanntmachung vom 04.07.2019 (Amtliche Mitteilungen Nr. 42/2019), zuletzt geändert am 

26.03.2021 (Amtliche Mitteilungen 13/2021), erlässt der Fachbereichsrat des Fachbereichs 

Wirtschaft, Informatik, Recht der Technischen Hochschule Wildau mit Beschlussfassung vom 

10.01.2022 die folgende 1. Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den 

Masterstudiengang Business Management, genehmigt von der Präsidentin der Technischen 

Hochschule Wildau mit Schreiben vom 07.02.2022: 

 

 

 

1. Der Stundenplan im Anhang wird wie folgt neu gefasst: 

 

Artikel 1 

 

Der Stundenplan der Studien- und Prüfungsordnung für den Masterstudiengang Business 

Management vom 20.05.2020 (Amtliche Mitteilungen der TH Wildau 14/2020) wird wie folgt 

neu gefasst: 
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Artikel II 

 

Diese 1. Änderung der Studien- und Prüfungsordnung tritt am Tag nach der Veröffentlichung 

in den Amtlichen Mitteilungen der Technischen Hochschule Wildau in Kraft und gilt erstmals 

für den Immatrikulationsjahrgang 2022/23. 

 

 

Wildau, 07.02.2022 

 

 

gez. Prof. Dr. rer. nat. Ulrike Tippe 

Präsidentin 

der Technischen Hochschule Wildau  

 


