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1. Änderung  
der Studien- und Prüfungsordnung 

für den Master-Studiengang Business Management 

(Master of Arts) 
 

 

Auf der Grundlage von §§ 19 Abs. 2, 22 Abs. 2, 72 Abs. 2 Nr. 1 des Brandenburgischen 

Hochschulgesetzes (BbgHG) in der Fassung der Bekanntmachung vom 28. April 2014 (GVBl. 

I/14 [Nr.18]), geändert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 1. Juli 2015 (GVBl. I/15 [Nr.18]), 

i.V.m. § 14 Abs. 1 der Grundordnung der TH Wildau in der Fassung der Bekanntmachung 

vom 11.04.2007 (Amtliche Mitteilungen der TH Wildau 05/2007), zuletzt geändert mit Wir-

kung vom 9. Juli 2015 (Amtliche Mitteilungen 16/2015), sowie den Bestimmungen der Rah-

menordnung der Technischen Hochschule Wildau in der Fassung der Bekanntmachung vom 

30. Oktober 2018 (Amtliche Mitteilungen Nr. 46/2018) erlässt der Fachbereichsrat Wirt-

schaft, Informatik, Recht der Technischen Hochschule mit Beschlussfassung vom 7. Januar 

2019 folgende Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Bu-

siness Management: 

 

Artikel 1 

 

Die Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Business Management der TH 

Wildau vom 08.06.2018 (Amtliche Mitteilungen der TH Wildau 23/2018 wird wie folgt geän-

dert: 

 

- Die Änderung betrifft die Studienpläne.  
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1. Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Business Management 
 

 

Artikel 2 

In-Kraft-Treten; Außer-Kraft-Treten 

 

Die Neuregelungen gelten erstmalig für den Immatrikulationsjahrgang 2019. 

 

 

Wildau, 10.05.2019 

 

 

 
Prof. Dr. U. Tippe 

Präsidentin 

 

Anhang: Studienpläne 

 
  



 

Amtliche Mitteilung der TH Wildau 28/2019  Seite 3 von 4 

 

1. Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Business Management 
 

Anhang 

 

 
 

FB
R

07
.0
1.
20
19

W
S

SS
W
S

SS

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
1

1
4

4
FM

P
6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

6

2
2

4
4

6

30
29

1
0

0
60

20
20

20

90
30

30
30

24
24

6
6

12
0

30
30

30
30

V
 V
o
rl
e
su
n
g

Ü
 Ü
b
u
n
g

L 
La
b
o
r

P
 P
ro
je
kt

S 
Se
m
in
ar

In
ve
st
it
io
n
sp
la
n
u
n
g

St
ra
te
gi
sc
h
e
s 
IT
‐M

an
ag
e
m
e
n
t

G
e
n
e
ra
l M

an
ag
e
m
e
n
t

M
ar
ke
ti
n
gp
ro
je
kt
e

K
o
st
e
n
m
an
ag
e
m
e
n
t

M
ar
ke
ti
n
g‐
In
st
ru
m
e
n
te

H
u
m
an

 R
e
so
u
rc
e
 M
an
ag
e
m
e
n
t 
(e
n
gl
.)

Te
ch
n
o
lo
gi
e
m
an
ag
e
m
e
n
t

B
u
si
n
e
ss
 M

an
ag
e
m
e
n
t 
(B
./
M
a.
) 
V
o
ll
ze
it
/d
u
al
/T
e
il
ze
it

V
Ü

L
4.
 S
e
m
.

P
S

ge
s.

1.
 S
e
m
.

2.
 S
e
m
.

3.
 S
e
m
.

M
o
d
u
le

FM
P
 F
e
st
e
 M
o
d
u
lp
rü
fu
n
g

SS
  S
o
m
m
e
rs
e
m
e
st
e
r

SM
P
 S
tu
d
ie
n
b
e
gl
. M

o
d
u
lp
rü
fu
n
g

Q
u
an
ti
ta
ti
ve

 M
e
th
o
d
e
n

SW
S 
Se
m
e
st
e
rw

o
ch
e
n
st
u
n
d
e
n

M
an
ag
e
m
e
n
t 
I

M
an
ag
e
m
e
n
t 
II

K
M
P
 K
o
m
b
in
ie
rt
e
 M
o
d
u
lp
rü
fu
n
g

O
rg
an
is
at
io
n
sm

an
ag
e
m
e
n
t

Fi
n
an
zm

an
ag
e
m
e
n
t

In
n
o
va
ti
o
n
sf
in
an
zi
e
ru
n
g

Fi
n
an
zc
o
n
tr
o
ll
in
g

In
te
rn
at
io
n
al
e
 W

ir
ts
ch
af
ts
ko
m
m
u
n
ik
at
io
n
 (
e
n
gl
.)

St
ra
te
gi
sc
h
e
 U
n
te
rn
e
h
m
e
n
sp
la
n
u
n
g

In
te
rn
at
io
n
al
e
 M
ar
ke
ti
n
gs
tr
at
e
gi
e
n

K
äu
fe
rv
e
rh
al
te
n

C
P
 C
re
d
it
 P
o
in
ts

M
ar
ke
ti
n
gm

an
ag
e
m
e
n
t

Fi
n
an
zm

an
ag
e
m
e
n
t/
R
e
ch
n
u
n
gs
w
e
se
n

(a
lt
e
rn
at
iv
 z
u
 M
ar
ke
ti
n
gm

an
ag
e
m
e
n
t)

W
ah
lp
fl
ic
h
tm

o
d
u
le

P
A
 P
rü
fu
n
gs
ar
t

Su
m
m
e
 d
e
r 
Se
m
e
st
e
rw

o
ch
e
n
st
u
n
d
e
n

Su
m
m
e
 C
re
d
it
s 
Le
h
re

Su
m
m
e
 C
re
d
it
s

C
re
d
it
s 
f.
 K
o
ll
o
q
u
iu
m

D
ie
n
st
le
is
tu
n
gs
m
ar
ke
ti
n
g

In
d
u
st
ri
e
gü
te
r‐
 u
n
d
 In
n
o
va
ti
o
n
sm

ar
ke
ti
n
g

C
re
d
it
s 
f.
 M

as
te
ra
rb
e
it

W
S 
W
in
te
rs
e
m
e
st
e
r

In
te
rn
at
io
n
al
e
 R
e
ch
n
u
n
gs
le
gu
n
g



 

Amtliche Mitteilung der TH Wildau 28/2019  Seite 4 von 4 

 

1. Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Business Management 
 

 FB
R

07
.0
1.
20
19

W
S

SS
W
S

SS
W
S

SS
W
S

SS

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

SW
S

P
A

C
P

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
1

1
4

4
FM

P
6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

SM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

K
M
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

FM
P

6

2
2

4
4

6

2
2

4
4

6

30
29

1
0

0
60

12
8

8
8

12
4

8

90
18

12
12

12
18

6
12

24
24

6
6

12
0

18
12

12
12

18
6

12
30

V
 V
o
rl
e
su
n
g

Ü
 Ü
b
u
n
g

L 
La
b
o
r

P
 P
ro
je
kt

S 
Se
m
in
ar

B
u
si
n
e
ss
 M

an
ag
e
m
e
n
t 
(B
./
M
a.
) 
V
o
ll
ze
it
/d
u
al
/T
e
il
ze
it

M
o
d
u
le

V
Ü

L

O
rg
an
is
at
io
n
sm

an
ag
e
m
e
n
t

S
ge
s.

1.
 S
e
m
.

2.
 S
e
m
.

P

G
e
n
e
ra
l M

an
ag
e
m
e
n
t

H
u
m
an

 R
e
so
u
rc
e
 M
an
ag
e
m
e
n
t 
(e
n
gl
.)

Te
ch
n
o
lo
gi
e
m
an
ag
e
m
e
n
t

Q
u
an
ti
ta
ti
ve

 M
e
th
o
d
e
n

St
ra
te
gi
sc
h
e
s 
IT
‐M

an
ag
e
m
e
n
t

K
o
st
e
n
m
an
ag
e
m
e
n
t

In
te
rn
at
io
n
al
e
 W

ir
ts
ch
af
ts
ko
m
m
u
n
ik
at
io
n
 (
e
n
gl
.)

St
ra
te
gi
sc
h
e
 U
n
te
rn
e
h
m
e
n
sp
la
n
u
n
g

M
ar
ke
ti
n
gm

an
ag
e
m
e
n
t

In
te
rn
at
io
n
al
e
 M
ar
ke
ti
n
gs
tr
at
e
gi
e
n

K
äu
fe
rv
e
rh
al
te
n

M
ar
ke
ti
n
g‐
In
st
ru
m
e
n
te

D
ie
n
st
le
is
tu
n
gs
m
ar
ke
ti
n
g

In
d
u
st
ri
e
gü
te
r‐
 u
n
d
 In
n
o
va
ti
o
n
sm

ar
ke
ti
n
g

M
ar
ke
ti
n
gp
ro
je
kt
e

Fi
n
an
zm

an
ag
e
m
e
n
t/
R
e
ch
n
u
n
gs
w
e
se
n

(a
lt
e
rn
at
iv
 z
u
 M
ar
ke
ti
n
gm

an
ag
e
m
e
n
t)

In
te
rn
at
io
n
al
e
 R
e
ch
n
u
n
gs
le
gu
n
g

Fi
n
an
zm

an
ag
e
m
e
n
t

In
n
o
va
ti
o
n
sf
in
an
zi
e
ru
n
g

Fi
n
an
zc
o
n
tr
o
ll
in
g

W
ah
lp
fl
ic
h
tm

o
d
u
le

C
P
 C
re
d
it
 P
o
in
ts

5.
 S
e
m
.

6.
 S
e
m
.

C
re
d
it
s 
f.
 K
o
ll
o
q
u
iu
m

Su
m
m
e
 C
re
d
it
s

W
S 
W
in
te
rs
e
m
e
st
e
r

FM
P
 F
e
st
e
 M
o
d
u
lp
rü
fu
n
g

SS
  S
o
m
m
e
rs
e
m
e
st
e
r

SM
P
 S
tu
d
ie
n
b
e
gl
. M

o
d
u
lp
rü
fu
n
g

M
an
ag
e
m
e
n
t 
I

M
an
ag
e
m
e
n
t 
II

Su
m
m
e
 d
e
r 
Se
m
e
st
e
rw

o
ch
e
n
st
u
n
d
e
n

Su
m
m
e
 C
re
d
it
s 
Le
h
re

C
re
d
it
s 
f.
 M

as
te
ra
rb
e
it

In
ve
st
it
io
n
sp
la
n
u
n
g

7.
Se
m
.

8.
 S
e
m
.

SW
S 
Se
m
e
st
e
rw

o
ch
e
n
st
u
n
d
e
n

P
A
 P
rü
fu
n
gs
ar
t

3.
 S
e
m
.

4.
 S
e
m
.

K
M
P
 K
o
m
b
in
ie
rt
e
 M
o
d
u
lp
rü
fu
n
g


