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Verantwortung 
für Menschen
Inspirierende Arbeitsplätze bieten
und alle in die digitale Zukunft begleiten

Verantwortung 
im Handeln
Als vertrauensvolle Partnerin für 
höchste Ansprüche einstehen

Verantwortung 
für die Umwelt
Klimaneutralität erreichen und 
einen positiven CO2-Beitrag leisten

• Nach ethischen Grundsätzen arbeiten

• Datensicherheit und Datenschutz 
gewährleisten

• Kunden dabei unterstützen, 
CO2-Emissionen einzusparen

• Eine nachhaltige Lieferkette mit fairen 
Arbeitsbedingungen sicherstellen

• Attraktive Arbeitgeberin sein und     Talente 
gewinnen

• Fach- und Führungskräfte der 
Zukunft entwickeln 

• Diversität und Chancengleichheit fördern

• Medienkompetenz in der          Gesellschaft 
stärken

• Allen Menschen in der Schweiz einen 
Zugang zum Netz bieten 

Beitrag 
bei Swisscom

Beitrag für 
die Welt

• Netto Null 2035

• Kreislaufwirtschaft leben und fördern



Reduktion direkte Emissionen:

100% elektrisch bis 2030

100% elektrisch bis 2035

Reduktion indirekte Emissionen:

Work Smart, ÖV fördern

Förderung Energieeffizienz

Zusammenarbeit mit Lieferanten

Wir fokussieren auf Netto Null 2035 
Unsere Ziele für die Swisscom Gruppe (inkl. Fastweb)
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Target 1: net zero

1 Million
Tonnen CO2 
Einsparungen 
für unsere 
Kunden

Target 2:

1,5°C 2018-2030 in the ICT branche (extended to 20230 with the same gradient)
90% reduction from 2018 to 2035 (Scope 1+2+3)

Szenario Swisscom + Fastweb
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95% der Emissionen 
entstehen entlang der 
Wertschöpfungskette

…2/3 davon bei unseren
Lieferanten

Wo sind die Hebel?

Scope 1&2 Scope 3

275'000
Tonnen CO2e
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Lieferkettenmanagement: Committed to Corporate Responsibility
Erwartungen an unsere Preferred- & Strategic Supplier
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Transparenz CO2 Effektive CO2-Ziele Nachhaltigkeitsrating

67% >35 77%De
ep
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Bisher… … ab jetzt

Unsere 
Herausforderungen

bei unserem 
CO2-Management



7

Aber welches Tool ist denn nun das richtige für mein Unternehmen?
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Scope 3 Emissionen in Lieferkette,  Produkten, Mobilität, Abfällen, Investments
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Import von Daten über Fileupload, APIs, Umfragen
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Umfassende Emissionsfaktorendatenbank
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Supply Chain Spend-based und Activity-based erfassen und rechnen
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Lieferanten mit ihren Attributen wie SBTi-Ziele, CDP Ranking abgebildet
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Dashboard für Emissionen, Absenkpfad und Massnahmen für Netto Null –
Visualisierungen für Mitarbeiter und Management
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Unsere Learnings

Ziele, Prioritäten und 
Datenmodelle festlegen

Digitale Plattform 
fördert Transparenz 
und Zusammenarbeit

Modell schrittweise 
verfeinern (z.B. Spend -
> Activity)

An die Zukunft denken 
(z.B. CSRD)
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Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit
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