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Die ZEIT Verlagsgruppe

Die Erfolgsgeschichte der ZEIT Verlagsgruppe ist einzigartig - dank einer starken Medienmarke, digitaler
Innovationen und hochqualifizierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. DIE ZEIT ist das Herzstick unseres
Erfolgs: Mit einer Auflage von iber 600.000 verkauften Exemplaren und einer Reichweite von rund 2 Mil-
lionen Leserinnen und Lesern ist die Wochenzeitung Deutschlands fihrende Qualitatszeitung. Zudem ist
DIE ZEIT unter allen Zeitungen und politischen Zeitschriften in Deutschland der starkste Abo-Titel. In den
letzten zwei Jahren wurden DIE ZEIT- und ZEIT- Autorinnen und -Autoren mit Gber 40 Preisen ausgezeich-
net.

Die ZEIT Verlagsgruppe bildet das Dach vielfaltiger Geschaftsfelder, dazu gehéren zahlreiche Printpro-
dukte ebenso wie ein starkes digitales Portfolio. ZEIT ONLINE steht fir einordnenden Online-Journalismus
héchsten Anspruchs, fir multimediales, vielfach ausgezeichnetes Storytelling und Datenjournalismus. Dar-
Uber hinaus bietet die ZEIT Verlagsgruppe Veranstaltungen, Weiterbildungsangebote, digitale Stellen-
markte und e-Commerce.

Wachstum, Vielfalt, Innovationskraft und Qualitatsprodukte machen die ZEIT Verlagsgruppe zu einem be-
sonders attraktiven Arbeitgeber. Hinter unserem Erfolg stehen tiber 1300 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Mit 50 Prozent Frauen in Fihrungspositionen nimmt der ZEIT Verlag in der Medienbranche eine Spitzen-
position ein. Standorte sind Hamburg, Berlin, Miinchen, Frankfurt, Leipzig, Wien und Zlrich. Weitere Infor-
mationen zu Ansprechpartnerinnen und -partnern und den leitenden Mitarbeitenden in Redaktion und Ver-
lag sind im Impressum von ZEIT und ZEIT ONLINE zu finden.

Die ZEIT Verlagsgruppe gehért seit 1996 zur Holtzbrinck Publishing Group. Seit Juni 2009 halten die
Holtzbrinck Publishing Group und die Dieter von Holtzbrinck Medien GmbH je 50 Prozent an der ZEIT
Verlagsgruppe. Zur Geschichte der ZEIT und des ZEIT Verlags finden sich weitere Informationen auf der
Webseite der ZEIT Verlagsgruppe.


https://www.zeit.de/impressum/impressum-print
https://www.zeit.de/impressum/index
https://www.zeit-verlagsgruppe.de/zeit-verlagsgruppe/ueber-uns/




DIE ZEIT -
Das redaktionelle Profil

Gegrindet 1946 in Hamburg, erscheint DIE ZEIT
jede Woche donnerstags - mit Themen aus Poli-
tik, Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft, Bildung, Ge-
sellschaft, Reise und Geschichte. Verlag und Re-
daktion treten flr freiheitliche, demokratische

Und SOZIa|e PI’InZIpIen ein. Giovanni di Lorenzo,
Chefredakteur DIE ZEIT
Grundlich recherchierte Hintergrundberichte, © Vera Tammen

groBe Reportagen und meinungsstarke Kom-
mentare machen DIE ZEIT nicht nur zu einer
wichtigen aktuellen Informationsquelle, sondern
auch zu einem Orientierungsmedium, getreu der
Devise der friheren Chefredakteurin und Her-
ausgeberin Marion Grafin Dénhoff: »Wir wollten
dem Leser Material bieten, damit er sich selber
eine Meinung bilden kann, wir wollten ihn nicht in-
doktrinieren.«

DIE ZEIT zeichnet sich durch ihr modernes und
elegantes Layout aus, das mehrfach preisgekront
ist.

Der Herausgeberrat der ZEIT besteht aus Prof.
Jutta Allmendinger, Dr. Nicola Leibinger-Kam-
muller, Zanny Minton Beddoes und Florian lllies.
Chefredakteur ist seit 2004 Giovanni di Lorenzo.
Bis November 2015 war der ehemalige Bundes-
kanzler Helmut Schmidt Mitherausgeber. Gerd
Bucerius, der Grindungsherausgeber, ist 1995
gestorben.



Die Regional- und Aus-

landsausgaben

ZEIT:HAMBURG. Seit 2014 macht DIE ZEIT in der
Stadt, in der sie seit 1946 ihren Sitz hat, auch Lo-
kaljournalismus. Thematisch beschaftigen sich
die Redakteurinnen und Redakteure mit allen
Themen der Stadt, der Schwerpunkt liegt auf den
Bereichen Politik und Kultur. Die »ZEIT:Ham-
burg« gibt es in vier Dimensionen. In der ersten
Dimension digital, tdglich mit dem Newsletter
»Elbvertiefung«, der Gber 110.000 Empfangerin-
nen und Empfanger erreicht, und dem Online-
Angebot. In der zweiten Dimension jeden Sams-
tag als gleichnamiger ZEIT ONLINE-Podcast. Hier
wird eine Frage zur Hamburger Politik und Kultur
sowie Wirtschaft und Gesellschaft besprochen. In
der dritten Dimension als Teil der Zeitung - im-
mer am letzten Donnerstag des Monats - erschei-
nen bis zu 24 Seiten Geschichten aus und Gber
Hamburg. In einer vierten Dimension spielen Ver-
anstaltungen wie Lesertreffen eine immer gro-
Bere Rolle, denn ein Lokalressort méchte an sei-
nen Leserinnen und Lesern so nah dran wie mdg-
lich sein.

ZEIT im Osten. Um kontinuierlich, prazise und
kenntnisreich Gber Ostdeutschland berichten zu
kénnen, grindete DIE ZEIT im Jahr 2009 ein Kor-
respondentenbiro in Sachsen. Von Leipzig aus
arbeitet ein Team von Redakteurinnen und Re-
dakteuren nicht nur an Korrespondenten-Texten
fir die verschiedenen Ressorts der Wochenzei-
tung. Es erstellt auch vier eigene Seiten mit dem
Titel »ZEIT im Osten«, die in den finf ostdeut-
schen Bundeslandern erscheinen. Die »ZEIT im
Osten« widmet sich den groBen politischen De-
batten, die den Osten umtreiben, genauso wie
Themen aus den Bereichen Kultur, Sport oder
Wirtschaft.

ZEIT2HAMBURG

Mensch des Monats Dezember

Thilo Tamme:

fiihrt ein Start-up, das
Weihnachtsménner an
Familien und Firmen =
vermittelt. Die -

Termine koordiniert
ein Algorithmus - fiir
»maximiertes

Kindergliick«

Maria Rossbauer, Florian Zinnecker,
Ressortleiterin Ressortleiter
© Florian Thoss © Florian Thoss

EDF & 7EITE

DIE NECE REGIERUNG

Karl, der
Grof3e?

Sels Minisser s
b i i M e 0

Cornelius Pollmer,
Ressortleiter der
»ZEIT im Osten«
© Vera Tammen


https://www.zeit.de/serie/elbvertiefung
https://www.zeit.de/hamburg/index
https://www.zeit.de/hamburg/index

Osterreich-Ausgabe. Mit der Griindung der ei-
genen Osterreich-Seiten 2005 begann die Er-
folgsgeschichte der Landerausgaben der ZEIT.
Nachdem die »ZEIT:Osterreich« ihre Auflage
mehr als verdoppeln konnte, kam es in den
Folgejahren zur Griindung der »ZEIT:Schweiz,
der »ZEIT im Osten« fUr die finf ostdeutschen
Bundeslander sowie der »ZEIT:Hamburg«. DIE
ZEIT erreicht mit ihrer wéchentlichen Osterreich-
Ausgabe jede Woche 102.000 &sterreichische
Leserinnen und Leser (laut CAWI Print 2023).

Schweiz-Ausgabe. DIE ZEIT erscheint in der
Schweiz seit Dezember 2008 wdchentlich mit
extra Seiten. Gedruckt exklusiv in der Schweiz. In
der digitalen Ausgabe der ZEIT sind sie auch fir
Interessierte auBerhalb des Landes erhdltlich. Die
Redaktion sitzt in Zirich am Puls des 6ffentlichen
Lebens und gestaltet Woche flir Woche die poli-
tischen, wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Debatten der Eidgenossenschaft mit.

Uber die wichtigsten Themen berichtet die »ZEIT
SCHWEIZ« regelmaBig in mehrseitigen Extra-Bi-
chern. Seit Fruhling 2019 tut sie dies - zusammen
mit den Kolleginnen und Kollegen aus dem Wie-
ner Biro der ZEIT - auch grenziberschreitend:
Die Regionalausgabe »ZEIT ALPEN« widmet sich
Hintergriinden und Recherchen aus dem ganzen
Alpenraum. Sie ist inspiriert vom Erfolg des
transalpinen Podcasts »Servus. Griezi. Hallo.«
von ZEIT ONLINE, der ebenfalls von den Redak-
tionen in Wien und Zirich produziert wird.

= DIk & 7K[T B

OSTERREICH-AUSGABI “
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Florian Gasser, Leiter Christina Pausackl,

des ZEIT-Buros in ) stellvertr. Leiterin des
Wien, Leiter »ZEIT:Os- ZEIT-BUros in Wien
terreich« © David Payr

© Peter Steiner

EDIE E7EIT =

A | N y
Matthias Daum, Lei- Sarah Jaggi, stell-
ter des ZEIT-Biros in vertr. Leiterin des
ZUrich, Leiter ZEIT-BUros in Zurich
»ZEIT:Schweiz« © Djamila Grossmann

© Djamila Grossmann


https://www.zeit.de/serie/servus-gruezi-hallo

Visueller Journalismus bei der ZEIT

BILDREDAKTION, INFOGRAFIK und GESTAL-
TUNG. DIE ZEIT steht fiir besten Journalismus -
auch visuell. Herausragender Bildjournalismus,
anschauliche Infografiken, groBziigige Layouts.
Die ganze Themenvielfalt der ZEIT wird optisch
ambitioniert und mit viel Liebe zum Detail umge-
setzt.

Drei Abteilungen erarbeiten in enger Abstim-
mung miteinander die Visualisierung der The-
men.

Die Bildredaktion arbeitet mit Fotojournalistin-
nen, Bildagenturen und lllustratoren aus der gan-
zen Welt zusammen.

Ein groBer Teil der Bilder wird dabei exklusiv fir
die Wochenzeitung produziert. Die Infografik
macht komplexe Sachverhalte auf verstandliche
Art sichtbar. Die Editorial Designer der ZEIT fiih-
ren die Faden der Zeitung zusammen. Jede ein-
zelne Seite wird mit Sorgfalt, kiinstlerischem Ge-
spUr und journalistischem Anspruch gestaltet.
Die Artdirektion verantwortet in enger Abstim-
mung mit der Chefredaktion die Gesamtdrama-
turgie und konzeptionelle Ausrichtung des Blat-
tes.

Die Gestaltung der ZEIT ist vielfach preisgekront
u. a. mehrfach mit dem »internationalen Design
Award« und dem »Worlds Best Designed News-
paper Award«.

Haika Hinze, Art-Di- Amélie Schneider,

rektorin Leiterin Bildredaktion
© Vera Tammen © Evelyn Dragan

Malin Schulz, Art-Di-
rektorin und stell-

vertr. Chefredakteu-
rin © Julia Sellmann



Kennzahlen zu Produktion
und Vertrieb

Verkaufte Auflage: 605.042 Exemplare (Quelle: IVW Q1 2024)
Reichweite: Jede Woche erreicht DIE ZEIT 1,92 Mio. Leserinnen und Leser (Quelle: AWA 2024).
Druckorte: Frankfurter Societats-Druckerei GmbH & Co. KG, 64546 Moérfelden-Walldorf

Vertrieb Einzelverkauf: DMV DER MEDIENVERTRIEB GmbH & Co. KG
MeBberg 1
20086 Hamburg

Vertrieb Abonnements: DPV Deutscher Pressevertrieb GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags
Satzspiegel: Nordisches Format, 528 mm hoch, 371 mm breit
Bezugspreis: Der Einzelverkaufspreis der ZEIT betragt 6,70 €.

Die Einzelausgabe im Jahresabonnement kostet 6,50 € pro Ausgabe.
Die Einzelausgabe im Studierendenabonnement kostet 3,80 € pro Ausgabe.



ZEIT ONLINE

ZEIT ONLINE ist das fihrende Angebot fur digi-
talen Journalismus mit héchstem Anspruch. Mo-
natlich erreicht ZEIT ONLINE mehr als 17 Millio-
nen Leserinnen und Leser (Quelle IVW Juni
2024). Die Redaktion und der Verlag sitzen an
den Standorten Berlin und Hamburg.

ZEIT ONLINE steht fur die analytische Einord-
nung des Weltgeschehens, fur aufwandige Da-
tenvisualisierungen und digitales Storytelling, fir
ein breites Spektrum an Standpunkten. Ein Team
von Datenspezialistinnen und Investigativjourna-
listen macht Informationen auf neue Weise zu-
ganglich. AuBerdem beherbergt ZEIT ONLINE die
groBte und lebhafteste Leser-Community in
Deutschland. Sie beteiligt sich mit mehr als
80.000 Leserbeitragen pro Woche.

Die Redaktion stdBt wichtige gesellschaftliche
Debatten an, macht komplexe Sachverhalte
nachvollziehbar und diskutiert mit den Leserin-
nen und Lesern auf Augenhdhe. Dank einer ko-
operativen, agilen Arbeitsweise und einer Kultur
des permanenten Experimentierens ist ZEIT ON-
LINE eine der innovativsten Online-Redaktionen
Deutschlands.

Aufwendig gestalteten Journalismus bietet ZEIT
ONLINE zudem mit seinen digitalen Magazinen
wie zum Beispiel ZEITmagazin Online, ZEIT Wo-
chenmarkt oder Campus. Sie konzentrieren sich
auf die Schwerpunkte Gesellschaft und Lifestyle,
erweitern mit vielfdltigen Erzahlformaten und
opulenten Storytelling-Projekten in voll responsi-
vem Design das Angebot.

Ll ZEIT#:ONLINE 2

Jochen Wegner,
Chefredakteur ZEIT
ONLINE © Andreas
Chudowski

Leonie Seifert, stell-
vertr. Chefredakteurin
ZEIT ONLINE

© Vera Tammen

Mark Heywinkel,
Mitglied der Chefre-
daktion ZEIT ON-
LINE © Lean Krenz

Sebastian Horn, stell-
vertr. Chefredakteur
ZEIT ONLINE

© Marzena Skubatz

Philip Faigle, Mitglied
der Chefredaktion
ZEIT ONLINE

© Jana Sabo

Maris Hubschmied,
Mitglied der Chefre-
daktion ZEIT ONLINE
© Michael Pfister

Monika Pilath, Mit-
glied der Chefredak-
tion ZEIT ONLINE

© Jakob Borner


https://www.zeit.de/index
https://www.zeit.de/index

Neben den redaktionellen Inhalten bietet ZEIT
ONLINE hochwertige Serviceleistungen mit den
Schwerpunkten Studium und Karriere. Als fiih-
render Online-Stellenmarkt fir die Bereiche Wis-
senschaft, Forschung, Offentliches und Gesell-
schaft erreichen die Stellenmarkte von acade-
mics und ZEIT _ONLINE monatlich im Durch-
schnitt 1,1 Millionen Menschen. Mit HeyStu-
dium bietet ZEIT ONLINE ein Portal fir Studien-
interessierte, das mit Angeboten wie einem Stu-
dium-Interessentest, einer Suchmaschine fir Stu-
diengange und dem CHE Ranking durchschnitt-
lich 200.000 jungen Leserinnen und Lesern pro
Monat hilft, sich flr ein Studium zu entscheiden.
Hinzu kommen monatlich 800.000 Videoaufrufe
in den Sozialen Medien. Die Marke BOA unter-
stitzt mit einem Berufsinteressentest bei der Be-
rufsorientierung und erreicht im Schnitt 11.000
Schilerinnen und Schaler, Studierende und
Young Professionals pro Monat.

Das Produktmanagement von ZEIT ONLINE ent-
wickelt digitale Geschaftsfelder und erzielt unter
anderem Umsatz Uber digitale Abo-Angebote.

Visits im Monat: 66,43 Millionen
(Quelle: IVW Juni 2024)



https://www.academics.de/?layer=layer_guillermo&wt_zmc=sea.ext.aca.adwords_de.brand.acade.textlink.brand.535783711171&gclid=Cj0KCQiA_8OPBhDtARIsAKQu0gY7cseoXts0YD0lANzpI8-azWDw2MSaKP57UId0bPeAFPCRwVMX3CsaAoeFEALw_wcB
https://www.academics.de/?layer=layer_guillermo&wt_zmc=sea.ext.aca.adwords_de.brand.acade.textlink.brand.535783711171&gclid=Cj0KCQiA_8OPBhDtARIsAKQu0gY7cseoXts0YD0lANzpI8-azWDw2MSaKP57UId0bPeAFPCRwVMX3CsaAoeFEALw_wcB
https://jobs.zeit.de/
https://studiengaenge.zeit.de/
https://studiengaenge.zeit.de/
https://berufstest.zeit.de/

Die Magazine

Das ZEITmagazin zeigt jede Woche die
emotionale, sinnliche und unterhaltsame Seite
der ZEIT. Mit anspruchsvollen Reportagen,
persdnlichen Portrats und Interviews,
herausragenden Fotografien,  humorvollen
Kolumnen sowie einem Schwerpunkt auf
Genuss-, Design- und Stilthemen bereichert das
Magazin wdchentlich das Leben der Leserinnen
und Leser. Das ZEITmagazin blickt persdnlich
und nah auf Weltgeschehen und Zeitgeist. Ein
besonderes Merkmal des Heftes ist die doppelte
Titelseite, die die Leserinnen und Leser jede
Woche aufs Neue Uberrascht. Auch online wird
taglich  hochwertig  gestalteter Magazin-
Journalismus geboten. Mit den Schwerpunkten
Gesellschaft und Lifestyle, vielfaltigen
Erzahlformaten und opulenten Storytelling-
Projekten in voll responsivem Design setzt
ZEITmagazin ONLINE MaBstabe.

Mit den regionalen Ausgaben fir die Schweiz,
Hamburg und Minchen kommt das ZEITmagazin
seinen Leserinnen und Lesern noch naher. Zur
ZEITmagazin-Markenfamilie gehdéren auBerdem
die Kiosktitel ZEITmagazin MANN und
ZEITmagazin WOCHENMARKT, der Newsletter
»Was fiir ein Tag« sowie die Konferenzreihe
»Unlock by ZEITmagazing, die sich unter
anderem den Themen Kunst, Design und Mode
widmet.

Emilia Smechowski,
Chefredakteurin
ZEITmagazin und
Sascha Chaimowicz,
Chefredakteur
ZEITmagazin

© Maximilian Virgili

Das ZEITmagazin MANN richtet sich an per-
sonlichkeitsstarke Manner, entsteht mit dem
Qualitatsanspruch der ZEIT und erscheint zwei-
mal im Jahr - im Frihjahr und Herbst. Fir die Ti-
telgeschichten werden bekannte Personlichkei-
ten wie Robert de Niro, Michael Douglas, Bryan
Ferry oder Lenny Kravitz fotografiert und inter-
viewt. Zu den Kolumnistinnen und Kolumnisten
zahlen Peter Dausend, Alard von Kittlitz und Mar-
git Stoffels.

Druckauflage: 50.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2 x pro Jahr
EVP: 8,50 €

Das ZEITmagazin WOCHENMARKT erwei-
tert die Magazinfamilie der ZEIT Verlagsgruppe
um die Themen Kochen und GenieBen. Unter der

9



https://shop.zeit.de/die-zeit-und-magazine/lifestyle-magazine/7882/zeitmagazin-mann-2/22
https://abo.zeit.de/magazine/wochenmarkt/?icode=01w0005k0131angseaall2108&utm_medium=ppc&utm_source=google&utm_campaign=abotypen&utm_content=&wt_zmc=seaall.ext.zabo.google.abotypen....x&gclid=cjwkcajwrfcrbhaxeiwankmkmrgx5b2olaedfc9-vpff7axt6hqpvwkjixjgsoyvrj5o3_kva-6i6bocwomqavd_bwe

Marke sind bisher Elisabeth Raethers »Wochen-
markt« Kolumne im ZEITmagazin sowie zahlrei-
che Kochbicher und weitere Lizenzprodukte er-
schienen. Im September 2020 startete das Z+-Di-
gital-Angebot WOCHENMARKT mit taglichen In-
spirationen und einer umfangreichen Rezeptda-
tenbank. Der WOCHENMARKT-Newsletter er-
reicht mittlerweile wochentlich Gber 35.000
Abonnentinnen und Abonnenten. Das ZEITma-
gazin WOCHENMARKT richtet sich an qualitats-
bewusste GenieBerinnen und GenieBer und be-
reichert unser Genussleben auf nachhaltige und
gesunde Art - es geht nicht ums Leistungsko-
chen, sondern ums Entspannen und GenieBen.
Das ZEITmagazin WOCHENMARKT bietet viele
Rezepte, nimmt uns mit auf Reisen in die Ferne
und die nachste Nahe, entdeckt fur uns die auf-
regendsten Restaurants, die spektakuldrsten
Weinkeller und die schénsten Gemusegarten.

Druckauflage: 75.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2 x pro Jahr
EVP: 11,00 €

ZEIT WISSEN. ZEIT WISSEN ist die Inspirati-
onsquelle fur kluge Menschen. Das Magazin ani-
miert mit erzahlerischem Charme zu Perspektiv-
wechseln und eroffnet Gberraschende Erkennt-
nisse zu allen relevanten Themen des Lebens.

Menschen forschen nur aus einem Grund: Sie
wollen Erkenntnisse gewinnen, um die Welt zu
verbessern. Mit diesem zuversichtlichen Selbst-
verstandnis taucht ZEIT WISSEN in alle Diszipli-
nen der Wissenschaft ein und stellt neue Zusam-
menhdnge her. Alle zwei Monate ordnet das Ma-
gazin die wirklich spannenden und alltagsrele-
vanten Entwicklungen und Erkenntnisse undog-
matisch und freigeistig ein und animiert die Le-
serinnen und Leser zum Weiterdenken.

ZEIT WISSEN erreicht mit jeder Ausgabe 714.000
Leserinnen und Leser (Quelle: AWA 2024).

Verkaufte Auflage: 99.568 (Quelle: IVW
[1/2024)

Erscheinungsweise: alle zwei Monate
EVP: 8,50 €

ZEITZEMAGAZIN

OCHENMARKT

Mchr S
als 60 frische,

sommerliche %
Rezepte

REIFFOR

DIE INSEL?

Von der Sehnsucht nach
‘klaren Grenzen und einfachem Leben.

‘Wie man ihr am besten nachgeht

|

Andreas Lebert,
Chefredakteur ZEIT
WISSEN © Volker
Wenzlawski


https://www.zeit.de/zeit-magazin/wochenmarkt/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/wochenmarkt/index
https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/zeit-wissen/

ZEIT VERBRECHEN. Das Magazin erzahlt
echte Kriminalfdlle aus Deutschland und blickt
auf die Menschen und ihre Motive hinter den Ta-
ten. Das Magazin geht dabei den Fragen nach,
wie die Geschichten weitergingen und wie die
Protagonistinnen und Protagonisten heute mit
inrem Schicksal leben. Eng verbunden damit ist
der gleichnamige Podcast mit Sabine Rickert
und Andreas Sentker sowie Anne Kunze, Krimi-
nalreporterin der ZEIT, und Daniel Miller, Chefre-
dakteur des Magazins ZEIT Verbrechen, der alle
14 Tage erscheint und mit durchschnittlich eine
Million Hoérerinnen und Hérern pro Folge zu den
erfolgreichsten Formaten Deutschlands zahlt
(Quelle: MA Podcast). ZEIT VERBRECHEN spiirt
spannenden Fallen nach, blickt auf groBe Straf-
prozesse und Justizirrtimer und beschaftigt sich
ebenso mit Rechtsmedizin, Kriminalpsychiatrie,
und Profiling.

Verkaufte Auflage: 55.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 6 x pro Jahr
EVP: 7,95 €

ZEIT CAMPUS st das junge Gesellschaftsmaga-
zin der Wochenzeitung DIE ZEIT. Es erzahlt, was
Studenten und Berufseinsteigerinnen bewegt,
woran sie zweifeln, woflr sie kampfen und wo-
von sie traumen. Es schreiben Geschichten Uber
die wichtigen Fragen der Gegenwart: In was fir
einer Welt und was fir einem Land wollen wir le-
ben? Wie werden wir in Zukunft arbeiten? Und
die Fragen, die Studierende im Alltag umtreiben:
Will ich noch einen Master machen? Wie lauft das
Praktikum im Homeoffice? Wie finde ich einen
Job, der zu mir passt? ZEIT CAMPUS blickt hoff-
nungsvoll in die Zukunft und zeigt Studierende,
die etwas verandern wollen. Das Magazin ist kri-
tisch, reflektiert und exzellent gestaltet. Im Ma-
gazin, Online und auf Instagram.

ZEIT CAMPUS ONLINE ist die multimediale Er-
weiterung des Magazins. Hier gibt es Hinter-
grundinformationen zu vielen Themen aus dem
Heft.

Verkaufte Auflage: 96.455 (Quelle: IVW 1/2024)
Erscheinungsweise: 5 x im Jahr + 1 ZEIT CAMPUS
EVP: 3,50 €

ELZEIT VERBRECHEN

DIE

Daniel Mdiller, Chef-
redakteur ZEIT
VERBRECHEN ©
Norman Hoppenheit

ZEIT CAMPUS

Generation
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T "‘

Christoph Farkas, Amna Franzke, Res-
Chefredakteur ZEIT sortleiterin ZEIT
CAMPUS CAMPUS ONLINE

© Clara Nebeling © Michael Heck


https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/zeit-verbrechen/
https://www.zeit.de/serie/verbrechen
https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/studium-und-orientierung/
https://www.instagram.com/zeit_campus/
https://www.zeit.de/campus/index

Der ZEIT Studienfihrer erscheint einmal im
Jahr, immer im Frahling, und richtet sich als
Orientierungs- und Entscheidungshilfe an
Abiturientinnen und Studieneinsteiger. Auf rund
300 Seiten beantwortet der ZEIT Studienfihrer
die wichtigsten Fragen rund um den Einstieg ins
Studierendenleben, gibt Tipps zum Studienstart
und zur Studienfinanzierung und hilft bei der
Entscheidung flr das richtige Fach und den
passenden  Studienort.  Studieninteressierte
erfahren  alles  Wissenswerte rund um
Hochschulen, Fachrichtungen, duale
Studiengdnge und Studienreformen. Damit ist
der ZEIT Studienfhrer ein unverzichtbarer
Wegweiser fur alle Studieneinsteigerinnen und
Hochschulwechsler. Das Magazin prasentiert das
Hochschulranking vom Centrum far
Hochschulentwicklung (CHE). Mehr als 300
Hochschulen aus Deutschland, Osterreich,
Schweiz und den Niederlanden werden fir den
Studienfihrer vom CHE unter die Lupe
genommen.

Verkaufte Auflage: 90.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 1 x pro Jahr
EVP: 11,95 €

ZEIT GESCHICHTE. Anschaulich, Uberra-
schend, kontrovers: ZEIT GESCHICHTE erzahlt
von historischen Epochen, von Ideen und von
Menschen, die Geschichte machten - und uns
noch heute bewegen.

ZEIT GESCHICHTE stellt groBe historische Figu-
ren und bedeutende Epochen der Weltges-
chichte vor. Exklusive Beitrage von ZEIT-Autorin-
nen und renommierten Historikern lassen Ver-
gangenes lebendig werden und deuten es mit
Blick auf die Gegenwart.

ZEIT GESCHICHTE erscheint zu Jahrestagen, zu
Jubilden und als vertiefender Hintergrund zu ak-
tuellen Debatten. Mit ausfihrlichen Interviews,
Reportagen und Essays bietet das Heft histori-
sches Wissen fir die Orientierung im Hier und
Jetzt.

Verkaufte Auflage: 55.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 6 x pro Jahr
EVP: 9,50 €

Ai\.
Martin Spiewak,
Chefredakteur ZEIT

Studienfihrer
© Moritz Kustner

<DIEBLZEIT Geschichte

Wie unser Grundgesetz
1949 entstand - und Deutschland _
bis heute pragt \{'

Frank Werner,
Chefredakteur ZEIT
GESCHICHTE

© Vera Tammen
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ZEIT LEO, das Kindermagazin der ZEIT, richtet
sich an aufgeweckte, neugierige Kinder zwischen
7 und 13 Jahren. Es nimmt Kinder mit zu span-
nenden Orten und zu interessanten Expertinnen
und Experten, bietet ihnen Tipps zum Mit- und
Selbermachen und bindet sie und ihre Erlebnisse
auf vielfaltige Weise ein. Die Themen werden so
erzahlt, dass sie die jungen Leserinnen und Leser
begeistern und ihnen Spal3 machen. So wird das
Magazin selbst zu einer abwechslungsreichen
Abenteuerreise mit groBen Geschichten, tollen
Bildern, kleinen Lesesnacks, wiederkehrenden
Rubriken und vielen Anregungen.

Verkaufte Auflage: 50.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 8 x pro Jahr
EVP: 550 €

Die WELTKUNST bietet opulent bebilderte
Kunstgeschichten, erzahlt von namhaften Auto-
rinnen und Autoren, die vergangene Epochen le-
bendig machen. Dazu Hintergrundberichte aus
der Museumswelt, das Wichtigste von Handel
und Auktionen sowie News der zeitgendssischen
Szene.

Seit Uber 80 Jahren widmet sich das traditions-
reiche Kunstmagazin aus dem Hause der ZEIT
der ganzen Bandbreite kiinstlerischen Schaffens;
von Alten Meistern bis zum NFT, von rémischer
Keramik bis zur afrikanischen Skulptur, vom ko-
niglichen Silber bis zum Bauhaus-Md&bel.

Expertinnen und Experten analysieren den
Kunstmarkt, beleuchten kritisch aktuelle Ent-
wicklungen und Trends. Kinstlerinnen, Sammler,
Galeristinnen und Kuratoren prasentieren ihre
schénsten Sticke und gewahren Blicke hinter die
Kulissen. Ein umfangreicher Serviceteil mit allen
wichtigen Terminen halt Kennerinnen und Kunst-
liebhaber stets auf dem neuesten Stand.

Druckauflage: 25.000 (Quelle: Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 12 x pro Jahr (+2 Sonder-
hefte)

EVP:13,90 €

d sein
leb, wie ein Médchen un
Na:;lba;lhund unzertrennlich wurden

Inge Kutter,
Chefredakteurin
ZEIT LEO

© Vera Tammen

Lisa Zeitz,
Chefredakteurin
WELTKUNST, KUNST
UND AUKTIONEN ©
Ivo von Renner
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KUNST UND AUKTIONEN liefert News und
Hintergriinde zum internationalen Kunstmarkt.
Expertinnen und Experten berichten aktuell Gber
das weltweite Auktions- und Messegeschehen,
analysieren Trends und Preise zu Sammelgebie-
ten von der Antike bis zur Gegenwart.

Erganzt durch  Ausstellungsbesprechungen,
Buchrezensionen und Informationen zum Thema
Kunst und Recht ist KUNST UND AUKTIONEN das
Werkzeug fir Sammlerinnen, Handler, Investo-
rinnen - und alle Freundinnen und Freunde der
Kunst.

Erscheinungsweise: 20 x pro Jahr
EVP: 5,90 €

Das Magazin fur den Mittelstand ZEIT fir Un-
ternehmer wird rund 80.000 Entscheiderinnen
und Entscheidern im gesamten Bundesgebiet zu-
gestellt - entweder als gedruckte oder digitale
Ausgabe. Konzipiert und produziert wird das
Heft in der ZEIT-Wirtschaftsredaktion. Es rickt
jene in den Mittelpunkt, die Deutschlands Wirt-
schaft gestalten - etwa den Familienunterneh-
mer, der seine Traditionsfirma mit neuen Ideen
durch die Krise fihrt. Oder die Griinderin, die eine
Robotik-Software entwickelt hat und damit Kon-
zernen die Stirn bietet. Das Magazin liefert Unter-
nehmerinnen und Unternehmern pragmatisches
Wissen, skizziert die groBen Entwicklungen und
beschreibt aktuelle Fallbeispiele. Es thematisiert
die groBen Fragen der Unternehmerinnen und
Unternehmer von heute: Wie kommen wir durch
die Pandemie? Wie werden wir klimaneutral?
Was bedeuten Digitalisierung und Globalisierung
konkret? Wie werden wir attraktiv flr junge Ta-
lente? Welche Rolle haben wir in der Gesell-
schaft?

Verbreitete Auflage: 80.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 4 x pro Jahr

i KUNST UND
: AUKTIONEN

bidi&

Rausch der
Geschwindighkeit

DIEWELT
INAUFRUNR

es besser

Jens Ténnesmann,
verantwortlicher Re-
dakteur ZEIT fir Un-
ternehmer

© Vera Tammen
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Freunde der ZEIT

Im Oktober 2017 wurde das Programm »Freunde
der ZEIT« gestartet. Die »Freunde der ZEIT« ma-
chen den Journalismus der ZEIT erlebbar: Auf
(digitalen) Veranstaltungen, in interaktiven
Newslettern, Podcasts, Umfragen und vielen wei-
teren Formaten. Das Programm ist exklusiv fir
die Abonnentinnen und Abonnenten der ZEIT -
Print wie Digital. Uber 300.000 Abonnenten ha-
ben sich bereits fir das Programm und den
Newsletter registriert. Die Angebote der
»Freunde der ZEIT« sind sehr beliebt und stellen
flr viele Leserinnen und Leser eine Bereicherung
ihres Abonnements dar. Besonders erfolgreich ist
der Wochenend-Newsletter, der den Abonnen-
tinnen und Abonnenten die vielen begleitenden
Angebote vorstellt, die sie jenseits des Lesens bei
der ZEIT erwarten.

Dieses Feedback war Anlass dafiir, neue
Newsletter-basierte »ZEIT Communities« nach
dem Beispiel der »Freunde der ZEIT« zu griinden.
Zu diesem Zweck wurden systematisch die Inte-
ressen der ZEIT-Leserinnen und -Leser analysiert:
Demnach stechen besonders die Themengebiete
Literatur, Reisen und Gesundheit heraus.

Daher wurde im Oktober 2020 die Literatur-
Community »Was wir lesen« gestartet, in deren
Zentrum ein Newsletter steht - mit personlichen
Buchempfehlungen von Prominenten. Zudem er-
warten die Leserinnen und Leser Buchverlosun-
gen, Rezensionen und Einladungen zu Lesungen,
wie beispielsweise zum »Buch des Monats« so-
wie kostenlose Horbiicher und alles rund um Li-
teratur aus der ZEIT. Die Community hat seit ih-
rem Start GUber 150.000 Anmeldungen verzeich-
net.

Seit 1. Dezember 2021 gibt es auch die Reise-
Community »Kommst Du mit?«. Darin stehen
die Lieblingsorte von ZEIT-Kolleginnen und Kol-
legen, spannenden Gastgebern aus der ganzen
Welt sowie Leserinnen und Lesern im Mittel-
punkt. Mit den Erfahrungen und Tipps der Kolle-
gen sorgt der Newsletter fir Inspiration bei den
Leserinnen, die sich mehr Anregungen fiir die
kleinen und groBen Auszeiten vom Alltag wiin-
schen. Bereits 112.000 Leserinnen und Leser
konnten so fiir das Thema begeistert werden.

Die Gesundheitscommunity »Das tut mir gut, ist
die jingste Community der ZEIT. Uber 92.000
Leserinnen und Leser finden seit 1. Januar 2023
im wochentlichen Newsletter die spannendsten
Texte aus der ZEIT und von ZEIT ONLINE. Darun-
ter Tipps zu allem, was guttut - aus Psychologie
und Medizin, Sport und Erndhrung. Das Beson-
dere an der Gesundheitscommunity der ZEIT ist,
dass hier nicht nur Experten zu Wort kommen,
sondern auch die geballte Schwarmintelligenz
der ZEIT-Leserschaft.
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Podcasts

Zur ZEIT Verlagsgruppe gehoren aktuell 27 aktive Podcasts, die vielfdltige Themenbereiche abdecken.
Sie kommen auf monatlich 14 bis knapp 20 Millionen Downloads (ma Podcast 2024) und fihren mit ,Was
jetzt?“ und ,,ZEIT Verbrechen” regelmaBig die Download-Charts an. Erganzt wird das Portfolio durch ab-
geschlossene Podcast-Serien zu themenbezogenen Recherchen. Die Podcasts von ZEIT und ZEIT ONLINE
wurden mehrfach mit dem Deutschen Podcastpreis ausgezeichnet.

ZEIT#:ONLINE ZEIT&&ONLINE
- AKTUELL
+
OK, America? Ehrlich jetzt?
ZEITAONLINE
e \/
Servus Griiezi Hallo
e ZEIT Geschichte ZEITWISSEN
o
Woher weif3t Du das?

DIEZ:ZEIT ZEIT#:MAGAZIN
Py 4 @
X P 3 LRV
<o 5

V4

Auch das noch? Wochenmarkt
ZEITCAMPUS ZEIT#ONLINE
N
NS
Und was macht die Uni? Frisch an die Arbeit

(Cover-Credit: Lea Dohle far ZEIT ONLINE)
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ZEIT SHOP und
ZEIT-Editionen

Der ZEIT SHOP versteht sich als Boutique fiir be- o oo ZEITZSHOP oo xon
sondere Dinge und ausgewdahlte Geschenkideen, z Z bl 2 S S
die nicht Uberall erhdltlich sind. Das Sortiment
reicht von eigenentwickelten Buch- und Wein-
Editionen Uber limitierte Kunstwerke und Uhren,
Mébel und Leuchten bis hin zu handgefertigten
Accessoires und Spielen fur GroB und Klein. Ne-
ben den Entwicklungen aus dem eigenen Haus
arbeitet der ZEIT SHOP mit ausgewahlten Manu-
fakturen zusammen, um gemeinsam exklusive
Produkte zu entwerfen, die es so nur bei der ZEIT
zu kaufen gibt.

Inhaltlich einzigartig sind die ZEIT-Editionen, wie
das 2024 erschienene Buch »Deutschland neu
denkenlk, welches anlasslich des 75. Geburtstag
der Bundesrepublik Deutschland einen Kkriti-
schen, aber auch humorvollen und zuversichtli-
chen Blick auf unser Land wirft.

»Stidtezauber« »Das literarische VMeniic

M der ZELT.

Quartatt!

Alle Produkte im ZEIT SHOP zeichnen sich durch = = [ ecen
ihre hohe Qualitat aus, werden sorgfaltig ausge-
wahlt und Gberdauern oft iber Generationen hin-
weg. Das gilt sowohl fur die limitierte Sonderedi-
tion eines renommierten Uhrenherstellers als
auch fur exklusive Design-Editionen wie die Frei-
schwinger aus dem Hause Thonet, die es nur im
ZEIT SHOP in einer besonderen Materialauswahl
zu kaufen gibt. In Zusammenarbeit mit anerkann-
ten Kilnstlerinnen und Kinstlern entstehen ein-
malige Editionen, wie »Etlide« vom Studio A-
nastasia Benko. Abgerundet wird das Sortiment
durch besondere Genuss-Produkte, die sich
durch eine hohe Qualitat und die Empfehlung der
Genuss-Expertinnen und -Experten von der
Masse abheben.
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ZEIT REISEN

ZEIT REISEN sind wie die ZEIT selbst: besonders
und einzigartig, tiefsinnig und hintergrindig, ab-
wechslungsreich und abenteuerlich, genussreich
und voller Leben! Entdecken, worauf es an-
kommt - so lautet das Motto, seit die erste Reise
im Jahr 2000 begann: Exklusive Inhalte, spezielle
Begegnungen, auBergewdhnliche Reisebegleiter
garantieren ein unvergleichliches Reiseerlebnis.
ZEIT REISEN erdffnen neue Horizonte - beim in-
tensiven Erlebnis der Kulturgeschichte genauso
wie im alltaglichen Kontakt mit der aktuellen Le-
benswelt der Menschen. Und: Die Gaste von ZEIT
REISEN erleben ihren Urlaub in einer inspirieren-
den Gemeinschaft interessanter Menschen - an-
deren Lesern der ZEIT!

ZEITLLREISEN

ENTDECKEN, WORA!

BESRANKO MM 1

NEU!
TRAUMREISEN
2024
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/ZEIT Veranstaltungen

DIE ZEIT bietet mit zahlreichen Veranstaltungen
ein abwechslungsreiches Programm und gibt ih-
ren Zuschauerinnen und Zuschauern die Méglich-
keit, Journalismus live zu erleben. Die Events in-
spirieren mit besonderen Erlebnissen und regen
zum Nachdenken an - auch diejenigen, die bis-
lang noch nicht mit dem ZEIT-Kosmos in Ber(ih-
rung gekommen sind.

»Eine Stunde ZEIT mit...« mit Spitzenpolitikerin-
nen oder internationalen Autoren, Live-Podcasts,
GroBveranstaltungen mit einem vielfaltigen Pro-
gramm wie die Lange Nacht der ZEIT, Podiums-
gesprache auf der Frankfurter und Leipziger
Buchmesse oder Diskussionsrunden mit interna-
tionalen Persdnlichkeiten, Experten oder Wissen-
schaftlerinnen: Zahlreiche Gaste stellen sich bei
den Veranstaltungen den Fragen unserer Redak-
teurinnen und Redakteure sowie denen des Pub-
likums - analog oder digital auf ZEIT ONLINE und
Social Media. Zu Gast bei den ZEIT Veranstaltun-
gen waren bereits Personlichkeiten wie Edward
Snowden, Annalena Baerbock, Olaf Scholz, Jan
Bbhmermann, Joy Denalane und Hanva Yan-
agihara. Die spannendsten Gesprache gibt es
auch im ZEIT ONLINE-Podcast ZEIT Biihne nach-
zuhoren.

Speziell an Absolventen, Studierende und Young
Professionals richten sich die ZEIT CAMPUS Ver-
anstaltungen - von digitalen Karriere-Events wie
How it works: Dein Weg durchs Studium zum Job
oder ZEIT fir neue Arztiinnen bis hin zu Mensa-
Talks und Musik-Festivals.

Der Marion-Dénhoff-Preis wiirdigt besondere
Verdienste im Namen der internationalen Ver-
standigung und Versdéhnung. Der LUCHS Kinder-
und Jugendbuchpreis und der Bundesweite Vor-
lesetag spiegeln das Engagement der ZEIT im
Sinne der Kulturférderung von Kindern und der
Leseférderung. Im Jahr 2022 hinzugekommen
ist der Helmut-Schmidt-Zukunftspreis, der jahr-
lich an eine internationale Persénlichkeit Uber-
reicht wird, die mit ihrem bedeutenden Wirken
flr innovative Leistungen in Demokratie und Ge-
meinwohl steht.

© Julia Schwendner fir DIE ZEIT

© Max Probst fur DIE ZEIT
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Tochtergesellschaften &

Beteiligungen

In den vergangenen Jahren hat die ZEIT Verlags-
gruppe mehrere Tochtergesellschaften gegrin-
det und beteiligt sich darliber hinaus an innova-
tiven Unternehmen. Das Portfolio umfasst neben
klassischem Qualitatsjournalismus diverse Ange-
bote in den Bereichen Content Marketing, Wei-
terbildung, Veranstaltungen und Recruiting.

Das Studio ZX ist eine 100-prozentige Tochter
der ZEIT Verlagsgruppe. In der »Agentur fiir Con-
tent & Communities« wurden zum 1. Januar 2022
die bisherigen Tochtergesellschaften TEMPUS
CORPORATE (Content Marketing) und Convent
Kongresse (Events) sowie der Bereich »Client
Solutions« zusammengefasst. An den Standorten
Hamburg, Frankfurt und Berlin entwickelt das
Studio ZX digitale und analoge Inhalte in allen
Formen wie Podcasts, Videos, on- und offline
Events, Social Media und Markenpublikationen
aus einer Hand. Mit seiner Themen- und Diskurs-
kompetenz kreiert das Team nicht nur Ideen und
Inhalte fur Marken, Unternehmen und Institutio-
nen, sondern bringt diese in die wichtigsten ge-
sellschaftspolitischen Diskussionen sinnstiftend
ein. Kunden profitieren dabei von den B2B-Com-
munities, Events und Themeninitiativen des Stu-
dio ZX wie ZEIT fir Klima, ZEIT fir Forschung,
ZEIT far Bildung oder ZEIT fiir Demokratie.

Die ZEIT AKADEMIE ist das digitale Weiterbil-
dungsangebot der ZEIT Verlagsgruppe. Sie bie-
tet Interessierten eine Plattform fiir lebenslanges
Lernen. In den Video-Kursen geben hochkaratige
Expertinnen und Experten aus Wissenschaft und
Praxis aktuelle Einblicke in ihre Fachgebiete. Die
sorgfaltige didaktische Konzeption, das erstklas-
sige Experten-Netzwerk der ZEIT und die hoch-
wertigen Produktionen machen Lernen zum Er-
lebnis. Verschiedene Formate wie Podcasts, We-
binare, Digital-Papers und eine App ergdnzen
das Lernangebot. Als Partner fir digitales Lernen
hilft die ZEIT Akademie Unternehmen, den wach-
senden Ansprichen an Weiterbildung und Perso-
nalentwicklung innerhalb der Organisation in der
Digitalisierung gerecht zu werden. Viele nam-
hafte Unternehmen lernen bereits mit der ZEIT
Akademie.

ATUDIOZX

s AKADEMIE
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Unter dem Dach von ZEIT:CREDO. wird »Christ
& Welt« produziert. »Christ & Welt« — das sind
jede Woche drei Seiten in der ZEIT — exklusiv fur
Abonnentinnen und Abonnenten, die sich fir
Glaube, Geist und Gesellschaft interessieren.
ZEIT:CREDO wurde 2016 als Tochtergesellschaft
der ZEIT Verlagsgruppe neu gegriindet. Zuvor
entstand »Christ & Welt« als Beilage bereits im
Auftrag der ZEIT im katholischen Medienhaus in
Bonn.

academics ist der fiihrende Stellenmarkt und
Karrierebegleiter fiir Wissenschaft, Forschung,
Offentliches und Gesellschaft - von dem Mehr-
heitseigner ZEIT Verlagsgruppe und dem Deut-
schen Hochschulverband. Neben der gréBten
Auswahl an Stellenangeboten in diesem Bereich
bietet das Karriereportal wegbegleitende Unter-
stitzung und umfangreichen Ratgeber-Content.
Mit dem internationalen Produkt academics.com
werden weltweit Wissenschaftlerinnen und Wis-
senschaftler erreicht, die im deutschsprachigen
Raum arbeiten méchten. Zudem kirt academics
jahrlich die Nachwuchswissenschaftlerin oder
den Nachwuchswissenschaftler des Jahres.

e-fellows.net bietet ein einzigartiges Netzwerk
fur Studium und Karriere. Uber die Internetplatt-
form sowie Informations- und Recruiting-Veran-
staltungen verbindet e-fellows.net herausra-
gende Schiler, Studierende und Doktorandinnen
mit renommierten Hochschulen und fihrenden
Unternehmen. e-fellows.net vergibt das erste
Online-Stipendium in Europa. Damit identifiziert
und férdert das Unternehmen die Fach- und Fih-
rungskrafte von morgen. Partnerunternehmen
und Hochschulen profitieren von diesem Know-
how und positionieren sich bei einer attraktiven
Zielgruppe. e-fellows.net ist ein Unternehmen
von dem Mehrheitseigner ZEIT Verlagsgruppe
und McKinsey & Company.

Die Good Conversations gGmbH ist eine ge-
meinnitzige Tochter der ZEIT ONLINE GmbH. Sie
organisiert Gesprachsformate der Plattform »My
Country Talks«, darunter »Europa spricht« oder
»Deutschland spricht«. Mehr als 300.000 Men-
schen weltweit haben bereits an einer Veranstal-
tung von »My Country Talks« teilgenommen, um
ein personliches Streitgesprach mit politisch An-
dersdenkenden zu fiihren. Die Good Conversati-
ons gGmbH unterstitzt Medien rund um die Welt
dabei, zu politischen Zwiegesprachen in ihren
Landern aufzurufen.

ZEITEECREDO

EIN UNTERNEHMEN DER ZEIT VERLAGSGRUPPE

<® academics.com

@
' o ) e-fellows.net

Das Online-Stipendium & Karrierenetzwerk

. Good
Conversations

21


http://www.zeit.de/christ-und-welt
http://www.academics.de/
http://www.e-fellows.net/
https://www.mycountrytalks.org/

ZEIT SPRACHEN bietet hochwertige Sprachlern-
medien, mit denen Interessierte ihre Fremdspra-
chenkenntnisse auf unterhaltsame Weise ver-
bessern kénnen. Das Produktangebot umfasst
sechs Sprachmagazine in flinf Sprachen: Neben
den englischsprachigen Magazinen Spotlight
und Business Spotlight erscheinen ADESSO (lta-
lienisch), ECOS (Spanisch) und écoute (Franzo-
sisch). Die Zeitschrift Deutsch perfekt richtet
sich an Deutschlerner aus aller Welt. Die Sprach-
welten sind multimedial und umfassen neben
gedruckten Magazinen auch interaktive eMaga-
zines, Audio-Angebote, Apps und einen Po-
dcast.

Holtzbrinck Berlin setzt seit Glber 20 Jahren hohe
Standards in der Kommunikation von Themen
aus Wissenschaft, Gesellschaft und Literatur.
Holtzbrinck Berlin gestaltet Konferenzen, Bil-
dungsprogramme und Kampagnen, bringt Jour-
nalismus auf die BUhne und vernetzt diverse
Communities fiir gesellschaftlichen Fortschritt.
Bei allen Projekten geht es darum, mehr zu ver-
stehen, Wissen von vielfaltigen Expertinnen und
Experten weiterzugeben und zukunftsgerichtete
Perspektiven zu prasentieren. Holtzbrinck Berlin
kommuniziert mit seinen Partnerinnen, Teilneh-
mern, Kundinnen und Communities gemeinsam
kreative und relevante Inhalte und schafft tGber
verschiedene Formate und Kandle Sichtbarkeit
fir Rolemodels und Speaker, die begeistern.

GoodJobs ist Deutschlands gréBte Plattform far
nachhaltige und soziale Jobs. Die ZEIT Verlags-
gruppe ist Mehrheitseigner. Das Berliner Team
prift alle Stellenangebote und Unternehmen, die
auf der Plattform erscheinen, vorab durch sein
Compliance Team. Neben der Jobbdrse bietet
das Unternehmen ein Online-Magazin an und er-
reicht die Community auf ihren Social-Media-Ka-
nalen, unter anderem auf Instagram und TikTok
mit educational Content.

'SPRACHEN

HOLTZBRINCK BERLIN
INSPIRE TOGETHER

GOODJOBS
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Der ZEIT Weltkunst Verlag ist der traditions-
reichste Kunstverlag Deutschlands. Flaggschiff
und Namensgeber ist die bereits 1927 gegrin-
dete WELTKUNST. Das fiihrende Kunstmagazin
in Deutschland wird von Sammlern, Klnstlern,
Handlern und Kuratoren gleichermaBen ge-
schatzt. KUNST UND AUKTIONEN ist seit mehr
als 40 Jahren die wichtigste Fachzeitung im
deutschen Kunstmarkt. Seit 1965 informiert KQ
KUNSTQUARTAL vierteljghrlich tber die wich-
tigsten Ausstellungstermine. WELTKUNST ON-
LINE ist die digitale Prasenz der Kunsttitel. Dane-
ben bietet der Verlag sehr erfolgreich Content
Publishing-Produkte an.

ZEITEEWELTKUNST VERLAG
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